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1§ Ienanmaélan enligt 4 kap. 6 eller 7 § konkurrenslagen (2008:579)
ska de uppgifter 1dmnas som framgér av anvisningar for anmilan
om foretagskoncentration. Anvisningarna finns som bilaga och utgor
en del av dessa foreskrifter.

2§ En anmaélan om foretagskoncentration &r fullsténdig forst nir
uppgifterenligt 1 § harlamnats. Konkurrensverketkan véljaatt prova
en foretagskoncentration d&ven om vissa uppgifter enligt anvisningar
for anmédlan om foretagskoncentration inte har lamnats, om dessa
uppgifter inte ér tillgéngliga eller nddvéndiga for Konkurrensverkets
provning av foretagskoncentrationen.

Denna forfattning trédder i kraft den 15 november 2010 och &r
tillamplig pa alla anmélningar som kommer in till Konkurrensverket
fran och med detta datum. I samband med ikrafttrddandet upphor
Konkurrensverkets foreskrifter (KKVFS 2009:3) om anmélan om
foretagskoncentration enligt konkurrenslagen (2008:579) att gélla.

DAN SJOBLOM
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Bilaga
Anvisningar for anméilan om foretagskoncentration
enligt konkurrenslagen (2008:579)

Inledande information

I'en anmilan enligt 4 kap. 6 eller 7 § konkurrenslagen (2008:579) ska
de uppgifter lamnas som framgar av dessa anvisningar. Anvisning-
arna utgdr en del av Konkurrensverkets foreskrifter KKVFS 2010:3.
De ldmnade uppgifterna ska vara sanna, korrekta och fullstidndiga.

Konkurrensverket kan vid sin provning komma att kontakta andra
marknadsaktorer om den anmilda foretagskoncentrationen.

Anvisningarna for anmélan och 6vrig relevant information finns pa
Konkurrensverkets webbplats www.konkurrensverket.se.

Inlamnande av anmélan om foretagskoncentration
Anmélan lamnas eller sénds till:

Konkurrensverket, 103 85 STOCKHOLM
Besoksadress: Torsgatan 11

Anmélan kan dven skickas elektroniskt till konkurrensverket@kkv.se.
For att en elektronisk anmilan ska kunna anses fullstédndig fran det
datum den kom in till Konkurrensverket ska den undertecknade
forsékran (se avsnitt E) komma in till Konkurrensverket i original
inom tre arbetsdagar.

Fragor besvaras av Konkurrensverket pa telefon 08-700 16 00 eller
e-post konkurrensverket@kkv.se.

Vem som ar anmalningsskyldig
For foretagskoncentrationer som omfattas av anmélningsskyldig-
het géller foljande (4 kap. 9 § konkurrenslagen):

- Vid forvirv av ensam kontroll 6ver ett foretag eller en del av
ett foretag ska anmélan goras av den som forvérvar kontroll.
Vid offentligt bud ska anmélan goras av den som lamnar
budet.

- Vid forvirv av gemensam kontroll ska anmilan goras av dem
som forvirvar kontroll over ett foretag eller en del av det.

- Vid en sammanslagning av tva eller flera foretag ska anmélan
goras av dessa foretag.
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Nar och till vilken myndighet anmalan ska goéras

En anmilan till Konkurrensverket far goras sé snart part eller ndgon
annan medverkande kan visa att de avser att genomfora en foretags-
koncentration. Anmélan ska goras innan koncentrationen genomfors
(4 kap. 10 § konkurrenslagen). Vissa koncentrationer ska anmilas
till Europeiska kommissionen i stéllet for till Konkurrensverket
(se artikel 1 i radets forordning (EG) nr 139/2004 om kontroll av
foretagskoncentrationer).

Successiva férvarv

Om en foretagskoncentration bestér av flera transaktioner mellan
samma personer eller foretag, varigenom delar av ett eller flera
foretag forvarvas, ska vid berdkningen av omsdttningen de trans-
aktioner som &gt rum inom en tvaarsperiod behandlas som endast
en koncentration (4 kap. 8 § konkurrenslagen).

Krav pa fullstindig anmalan

Anmdlan &r fullstandig forst nér de uppgifter som efterfrdgas i dessa
anvisningar har lamnats. Konkurrensverket underréttar skyndsamt
anmélande foretag eller deras ombud om anmélan saknar obligatoriska
uppgifter. Konkurrensverketkan vilja att prova en foretagskoncentra-
tion trots att en obligatorisk uppgift inte har Idmnats. Detta géller om
uppgiften inte &r tillgdnglig eller nddvéndig for Konkurrensverkets
provning av foretagskoncentrationen.

Tidsfrister

Inom 25 arbetsdagar efter att anmilan ar fullstdindig meddelar
Konkurrensverket beslut om en sirskild undersékning av foretags-
koncentrationen ska inledas eller inte. Om part i koncentrationen
lamnar forslag till ataganden forldngs tidsfristen till 35 arbetsdagar
(4 kap. 11 § konkurrenslagen). Inom angivna frister far parterna
och andra medverkande i koncentrationen inte vidta nagra atgirder
for att fullf6lja den. Konkurrensverket far i sdrskilda fall besluta
om undantag fran forbudet att fullf6lja koncentrationen (4 kap.
12 § konkurrenslagen).

Tidsfristen avbryts tillfalligt om en eller fleramedlemslédnder begératt
foretagskoncentrationen ska hinskjutas till Europeiska kommissionen
(artikel 22.2 tredje stycket i radets forordning (EG) nr 139/2004 om
kontroll av foretagskoncentrationer).

Sekretess

I anmélan bor anges vilka delar som enligt anmélaren omfattas av
sekretess enligt offentlighets- och sekretesslagen (2009:400) samt
grunden for begéran om sekretess.

Till anmélan bor bifogas en icke-konfidentiell version av de uppgifter
om foretagskoncentrationen som ldmnas enligt avsnitt C.



Foérhandskontakter

Omfattningen av uppgiftsskyldigheten och andra fragor i anslutning
till en foretagskoncentration kan tas upp vid forhandskontakter med
Konkurrensverket innan anmélan ldmnas in. For sadana férhands-
kontakter giller absolut sekretess (30 kap. 2 § offentlighets- och
sekretesslagen).
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Uppgifter som ska lamnas i anmalan
De uppgifter som begirs under avsnitten A — C nedan ska ldmnas i
en sammanstillning under de rubriker och punkter som anges i varje
avsnitt. Sammanstillningen ska ldmnas pa svenska.

Uppgifter om anmalare av foretagskoncentrationen,
ombud samt andra parter i koncentrationen

Anmadlare
Lamna foljande uppgifter om anmélaren eller anmélarna:

— mnamn och adress

— organisationsnummer

— utdelningsadress

— postnummer och postort

— telefon

— e-postadress

— huvudsaklig verksamhet

— kontaktperson i foretaget som kan lamna uppgifter om
marknads- och produktionsférhéllanden

— kontaktpersonens befattning, direkttelefon och e-postadress

Ombud
Lamna foljande uppgifter om ombudet eller ombuden:

— namn
— Dbefattning

— eventuellt foretag

— utdelningsadress

— postnummer och postort
— telefon

— e-postadress

Fullmakt for ombud behdver bara ges in om Konkurrensverket
sdrskilt begér det.

Andra parter och medverkande i foretagskoncentrationen
Lamna foljande uppgifter om andra parter och medverkande:

— namn
— organisationsnummer

— utdelningsadress

— postnummer och postort

— telefon

— e-postadress

— huvudsaklig verksamhet

— kontaktperson

— kontaktpersonens befattning, direkttelefon och e-postadress



1.1

Anmalan till myndighet i utlandet

Om anmélan av denna foretagskoncentration har gjorts eller kom-
mer att goras till andra konkurrensmyndigheter, ange till vilken eller
vilka konkurrensmyndigheter.

Uppgifter om koncentrationen

Uppgifternas omfattning

De uppgifter som ska lamnas for respektive part enligt avsnitten 4-6
nedan ska avse hela den foretagsgrupp som parten tillhor, jamfor
avsnitt 2 nedan om dgande och kontroll. Endast i de fall siljaren
efter foretagskoncentrationen utdévar gemensam kontroll 6ver for-
varvsobjektet ska uppgifterna omfatta séljaren. Uppgifter avseende
omséttning och forséljningsvérde etc. ska anges i svenska kronor.

Definitioner

Med part avses vid en sammanslagning vart och ett av de foretag
som slas samman och i andra fall den eller de personer eller foretag
som kommer att utéva kontroll &ver ett foretag eller en del av ett
foretag samt forvarvsobjektet. Begreppet part har i princip samma
innebord som begreppet berdrt foretag (se nedan under 1.2).

Med produkter avses varor, tjanster och andra nyttigheter.

Ytterligare information
For ytterligare upplysningar, se Konkurrensverkets végledning
for anmilan och provning av foretagskoncentrationer —
www.konkurrensverket.se.

Se dven Europeiska kommissionens vid var tid géllande tillk&nna-
givanden och riktlinjer avseende foretagskoncentrationer.

Foretagskoncentrationens struktur

Redogor kortfattat for den foretagskoncentration som anmaéls.
Ange

a) om koncentrationen avser en sammanslagning av tva eller
flera tidigare sjalvstindiga foretag, ett forvarv av ensam eller
gemensam kontroll, bildandet av ett sjalvstandigt fungerande
gemensamt foretag eller ett avtal eller ndgon annan omsténdig-
het som medfor direkt eller indirekt kontroll,

b) den planerade eller forvéantade tidpunkten for viktiga héndelser
som &r avsedda att leda till koncentrationens genomférande
och

¢) den planerade dgar- och kontrollstrukturen efter koncentratio-
nens genomforande.
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1.2

1.3

1.4

2.1

2.2

3.1

Stod for tolkningen av begreppen koncentration respektive
gemensamma foretag kan himtas i Europeiska kommissionens vid
var tid géllande tillkéinnagivande om behdrighet for motsvarande
EU-rittsliga begrepp.

Lamna for vart och ett av de berdrda foretagen i foretagskoncen-
trationen uppgifter om

a) omsittning i hela vérlden och
b) omsittning i Sverige

for det foregaende riakenskapsaret.

Av Europeiska kommissionens vid var tid géllande tillkdnnagivande
om behorighet framgar vilka foretag som ar berdrda foretag och hur
omséttningen ska berédknas.

Om de berorda foretagens sammanlagda omséttning i hela vérlden
Overstiger 2,5 miljarder euro, lamna en redogorelse for varfor
koncentrationen inte har sa kallad gemenskapsdimension.

Ange virdet pa transaktionen (den uppskattade eller ungeférliga
kdpesumman).

Agande och kontroll

Lémna for varje part i foretagskoncentrationen en forteckning enligt
foljande.

Alla foretag eller personer som direkt eller indirekt kontrollerar
parterna.

Alla foretag som direkt eller indirekt kontrolleras av parterna eller
av andra foretag enligt 2.1 och som &r verksamma pa en berord
marknad enligt avsnitt 4 nedan.

For varje foretag eller person ovan ska anges i vilken form kontrollen
utdvas. Den information som ldmnas i detta avsnitt kan illustreras
med till exempel en organisationsplan.

Ekonomiska och personliga samband

Lamna féljande uppgifter om parterna och om varje foretag och
person som upptagits under avsnitt 2.

En forteckning over alla andra foretag i vilka foretagen, eller
personerna, i foretagsgruppen individuellt eller gemensamt
innehar 10 procent eller mer av rostréttigheterna, aktiekapitalet
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3.3

eller andra virdepapper och som dr verksamma pé en berord
marknad enligt avsnitt 4 nedan. I varje sddant fall ska inneha-
varen och den procentandel som innehas anges.

En forteckning 6ver de medlemmar i varje foretags ledning eller
styrelse vilka ocksé ingér i ledningen eller styrelsen for ett annat
foretag som &r verksamt pa en berérd marknad enligt avsnitt 4
nedan. I varje sddant fall ska namnet pa det andra foretaget och
den innehavda positionen anges.

En forteckning 6ver samtliga forvéarv som de foretagsgrupper som
anges under avsnitt 2 gjort under de senaste tre aren av foretag
som &r verksamma pa en berérd marknad enligt avsnitt 4 nedan.

Marknadsdefinitioner

En foretagskoncentration ska bedomas utifrdn de relevanta
produktmarknaderna och derelevanta geografiska marknaderna som
foreligger i det enskilda fallet. Avgransningen av relevant marknad
beskrivs i Europeiska kommissionens vid var tid géllande tillk&nna-
givande om definitionen av relevant marknad i Europeiska unionens
konkurrenslagstiftning.

Relevant produktmarknad

Den relevanta produktmarknaden omfattar alla produkter som pa
grund av egenskaper, pris och tilltinkt anvdndning betraktas som
utbytbara av kunderna.

Av betydelse for definitionen av den relevanta produktmarknaden
ar en analys av till exempel utbytbarhet, konkurrensvillkor, priser
och efterfrageelasticitet.

Relevant geografisk marknad

Den relevanta geografiska marknaden omfattar det omrédde inom
vilket de berorda foretagen tillhandahéller eller efterfragar de
relevanta produkterna, inom vilket konkurrensvillkoren ar tillrackligt
likartade och som kan skiljas frdn angransande geografiska omraden
framfor allt pa grund av vésentliga skillnader i konkurrensvillkoren.

Av betydelse for definitionen av den relevanta geografiska markna-
den dr bland annat de aktuella produkternas egenskaper, hinder for
marknadsintrdde, kundpreferenser, visentliga skillnaderi féretagens
marknadsandelar mellan angrinsande geografiska omréden eller
betydande prisskillnader.

Vid tillampningen av bestimmelserna om koncentrationskon-
troll i konkurrenslagen maste koncentrationen ha effekter for
konkurrensen pé en relevant geografisk marknad som utgors av
hela eller en avsevird del av landet, till exempel ett ldn eller en
storstadsregion.

KKYVFS 2010:3
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4.1

Marknad som kan paverkas av koncentrationen

Med marknad som kan péverkas av koncentrationen avses i detta
sammanhang den relevanta produktmarknaden och den relevanta
geografiska marknaden inom landet dir

— tva eller flera av parterna i foretagskoncentrationen ar verk-
samma pa samma produktmarknad och koncentrationen kom-
mer att medfora en sammanlagd marknadsandel under 20
procent (horisontellt samband) eller

— en eller flera av parterna i foretagskoncentrationen ar verk-
samma pa en produktmarknad som &r ett tidigare/senare led i
forhéllande till en produktmarknad dér en annan part i kon-
centrationen dr verksam och négon av parterna, eller parterna
tillsammans, har en marknadsandel under 30 procent
(vertikalt samband). Detta géller oavsett om det foreligger ett
leverantors- eller kundfoérhéllande mellan de berdrda foretagen
eller inte.

Berérd marknad

Med berdrd marknad avses i detta sammanhang den relevanta
produktmarknaden och den relevanta geografiska marknaden inom
landet dér

— tvé eller flera av parterna i foretagskoncentrationen ar verk-
samma pa samma produktmarknad och koncentrationen
kommer att medfora en sammanlagd marknadsandel pa 20
procent eller mer (horisontellt samband) eller

— en eller flera av parterna i foretagskoncentrationen ar verk-
samma pa en produktmarknad som ér ett tidigare/senare led i
forhallande till en produktmarknad dér en annan part i kon-
centrationen &r verksam och ndgon av parterna, eller parterna
tillsammans har en marknadsandel pa 30 procent eller mer
(vertikalt samband). Detta géller oavsett om det foreligger ett
leverantors- eller kundférhéllande mellan de berdrda foretagen
eller inte.

Parternas verksamhetsomraden

Beskriv parternas respektive verksamhetsomraden i den man
dessa inte beskrivs under 4.2—4.5 nedan. Uppgifter enligt 4.2—4.4
ska enbart ldmnas om tva eller flera av parterna i foretagskoncen-
trationen dr verksamma pa samma produktmarknad (horisontellt
samband) eller en eller flera av parterna i koncentrationen ar
verksamma pé en produktmarknad som ar ett tidigare/senare led i
forhallande till en produktmarknad dér en annan part i koncentra-
tionen &r verksam (vertikalt samband). Observera att 4.5 kan vara
tillamplig d&ven om uppgifter inte ska 1dmnas enligt 4.2-4.4.
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4.4

4.5

5.1
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Marknader som kan paverkas av koncentrationen

Ange de marknader inom landet som kan paverkas av
koncentrationen, enligt ovanstaende definition. Ange for varje
saddan marknad respektive parts uppskattade marknadsandel samt
viktigaste kunder och konkurrenter med namn, adress,
e-postadress, telefonnummer samt kontaktperson.

Berérda marknader

Ange varje berord marknad, enligt ovanstaende definition, som
omfattar landet som helhet eller en avsevard del av landet. For
dessa marknader ska uppgifter lamnas under avsnitten 5 och 6

nedan.

Ange varje relevant produktmarknad och geografisk marknad dér
nagon av parterna i foretagskoncentrationen bedriver verksamhet
som &r néra anknuten till en berdrd marknad men som inte i sig
utgor en berdrd marknad. Exempelvis dr produktmarknader néra
anknutna om produkterna kompletterar varandra eller om de hor
till ett produktsortiment som i regel kdps av samma kundgrupp for
samma slutliga anvindningsdndamal. Ange for varje sidan mark-
nad respektive parts uppskattade marknadsandel samt viktigaste
kunder och konkurrenter med namn, adress, e-postadress, telefon-
nummer samt kontaktperson.

Andra marknader som potentiellt kan paverkas av
koncentrationen

Ange och beskriv om nigon av parterna i foretagskoncentrationen
har en marknadsandel pa 30 procent eller mer pa en marknad som
inte angetts under 4.2—4.4 och en annan part i koncentrationen kan
paverka konkurrensen pa den marknaden. Sddan paverkan kan ske
exempelvis genom att annan part dr en potentiell konkurrent eller
innehar viktiga immateriella rittigheter med anknytning till denna
marknad.

Uppgifter om berérda marknader

Lamna f6ljande uppgifter for varje berdrd marknad som har tagits
upp under 4.3 for vart och ett av de tre senaste rakenskapsaren.

Uppgifterna om forséljningsvérde, forsiljningsvolym och mark-
nadsandelar enligt punkterna 5.1-5.3 kan gérna redovisas i en
sammanhéllen tabell.

Ange en uppskattning av marknadens totala storlek i forséljnings-
vérde och forséljningsvolym. Ange grunden och killorna for
uppskattningen och bifoga de handlingar som ligger till grund for
uppgifterna.
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5.5
5.6

5.7

6.1

Ange for varje part forsiljningsvirde och forséljningsvolym samt
en uppskattning av marknadsandelar.

Ange en uppskattning av marknadsandelen i forséljningsvérde och
forséljningsvolym for de fem storsta konkurrenterna (inbegripet
importdrer) pa den berérda marknaden. Bifoga handlingar som
ligger till grund for berdkningen av dessa marknadsandelar. Ange
konkurrenternas namn, adress, e-postadress, telefonnummer samt
kontaktperson.

Ange en uppskattning i forséljningsvérde och forsdljningsvolym
av eventuell import. Ange

a) den andel av importen som kan hénforas till parterna och

b) i vilken omfattning importen &r féremal for handelshinder, till
exempel tullkostnader, kvoter, transportkostnader och legala
hinder.

Ange en uppskattning av den totala kapaciteten pa den berdrda
marknaden. Ange dven parternas andel av denna kapacitet och i
vilken grad parterna utnyttjar sin kapacitet.

Lamna en beskrivning av hur parterna producerar och distribuerar
de aktuella produkterna, till exempel produktionsorganisation och
distributionsnét.

Ange arten och omfattningen av varje parts vertikala integration i
jamforelse med deras storsta konkurrenters.

Forhallanden pa berorda marknader

Lémna f6ljande uppgifter for varje berdrd marknad som har tagits
upp under 4.3.

Inképsforhallanden

Ange for respektive part de fem storsta oberoende leverantdrerna
(d.v.s. inte foretag som utgor en del av den foretagsgrupp dér par-
ten i frAga ingdr) och varje sddan leverantors andel av respektive

parts inkOp. Ange varje leverantdrers namn, adress, e-postadress,

telefonnummer samt kontaktperson.
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6.4

6.5

6.6
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Utbudsstruktur

Redogor for de befintliga distributions- och serviceniten pa den
berérda marknaden. Ange sérskilt

a) de mest utbredda distributionssystemen och deras betydelse
samt i vilken omfattning distributionen utfors av parterna eller
av tredje man och

b) de mest utbredda serviceniten och deras betydelse samt i vil-
ken omfattning servicetjanster tillhandahalls av parterna eller
tredje man.

Ange om ndgon av parterna inom de nidrmaste tre dren

a) avser att lansera nya produkter pa den berdérda marknaden,

b) planerar att utoka sin produktions- eller forséljningskapacitet
eller

¢) avser att anlita underleverantorer.

Om sa dr fallet, ge en uppskattning av den berdknade forsdljningen
och de berdknade marknadsandelarna for parterna under de ndrmaste
tre aren.

Ange andra faktorer av betydelse fér bedomningen av utbuds-
strukturen.

Efterfragestruktur

Ange for respektive part de fem storsta oberoende kunderna
(d.v.s. inte foretag som utgor en del av den foretagsgrupp dir
parten ifrdga ingér) pa den berérda marknaden och varje sddan
kunds andel av respektive parts totala forséljning pd denna mark-
nad. Ange varje kunds namn, adress, e-postadress, telefonnummer
samt kontaktperson.

Redogor for efterfragestrukturen pa den berdérda marknaden. Ange
sarskilt

a) marknadens utvecklingsfas, till exempel introduktion, tillvaxt,
mognad och tillbakagéng samt en prognos dver efterfragetill-
vaxten,

b) betydelsen av kundpreferenser i friga om maérkeslojalitet och
tillhandahallande av ett komplett produktsortiment,

c) betydelsen av produktdifferentiering i fraga om kvalitet och
andra egenskaper, och i vilken utstrackning parternas produk-
ter dr nérliggande substitut,

d) betydelsen av tid och kostnader for kunder att byta leverantor,

e) graden av koncentration bland kunderna,

f) indelning av kunderna i olika grupper och beskrivning av den
“typiske kunden” i varje grupp och

g) betydelsen av exklusiva distributionsavtal och andra typer av

langfristiga avtal. 13
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6.7

6.8

6.9

6.10

6.11

Marknadsintrade

Ange om nagot foretag av betydelse har tritt in pa den berérda
marknaden under de senaste fem aren. Om sa ar fallet, liamna om
mdjligt en uppskattning av det foretagets marknadsandel. Ldmna
dven uppgifter om foretagets namn, adress, e-postadress, telefon-
nummer samt kontaktperson.

Ange om ndgon av parterna har tritt in pa den ber6rda marknaden
under de senaste fem aren. Beskriv i forekommande fall de intra-
deshinder som forelag.

Ange vilka foretag som skulle kunna trida in p& den berdrda mark-
naden (inklusive sddana foretag som endast ir verksamma pa mark-
nader utanfor landet). Forklara varfor ett sddant intrédde ar mojligt
och ldmna en uppskattning av nér det skulle kunna ske. Limna
dven uppgifter om varje foretags namn, adress, e-postadress, tele-
fonnummer samt kontaktperson.

Beskriv de olika faktorer som &r av betydelse for intrdde pa den
berdrda marknaden. Ange sérskilt

a) de berdknade kostnaderna (FoU, uppréttande av distributions-
system, saljfrimjande &tgérder, reklam, service m.m.) for att
genomfora en konkurrenskraftig och varaktig etablering och gor
en uppskattning av forvantad marknadsandel for en sddan aktor,

b) rattsliga eller andra formella hinder for marknadsintréde, till
exempel myndighetstillstdnd eller standarder,

¢) begransningar till f6ljd av know-how, patent och andra immate-
riella réttigheter,

d) 1ivilken utstrackning var och en av parterna ar licensgivare
eller licenstagare av know-how, patent och av andra réttigheter,

e) betydelsen av stordriftsfordelar i tillverkningen och

f) betydelsen av tillgéng till rdvaror m.m.

Forskning och utveckling

Beskriv vilken betydelse forsknings- och utvecklingsverksamhet
har for ett foretags langsiktiga konkurrenskraft pa den berérda
marknaden. Beskriv dven karaktéren pa den forskning och utveck-
ling som bedrivs av parterna pa den berérda marknaden.

Ange sérskilt

a) forsknings- och utvecklingsintensitet, d.v.s. forsknings- och
utvecklingsutgifter i proportion till omséttningen, totalt pa
marknaden samt for respektive part,

b) den tekniska utvecklingen for produkten pa marknaden
(produktionsmetoder, distributionssystem m.m.) och

c) viktiga innovationer som har gjorts och vilka foretag som har
svarat for dessa samt var parternas och andra foretags produkter
befinner sig i innovationscykeln.



6.12

6.13

6.14

8.1

Samarbetsavtal
Ange i vilken omfattning det finns horisontella och vertikala sam-
arbetsavtal pa den berérda marknaden.

Redogor for de viktigaste samarbetsavtalen som parterna har in-

gétt pa den ber6rda marknaden, till exempel avtal om gemensam
produktion, licenser, specialisering, distribution, 1dngtidsleveran-
ser, informationsutbyte samt forskning och utveckling.

Branschorganisationer
Ange namn, adress, e-postadress, telefonnummer samt kontakt-
person for eventuella branschorganisationer eller liknande som

a) parterna och deras konkurrenter tillhér och
b) parternas kunder respektive leverantorer tillhor.

Effektivitetsvinster

Om ni Onskar att Konkurrensverket ska beakta effektivitetsvinster
som foretagskoncentrationen forvéntas ge upphov till, 1dmna upp-
gifter enligt foljande

a) en detaljerad beskrivning av hur den planerade koncentra-
tionen skulle gora det mdjligt for den nya enheten att uppné
effektivitetsvinster,

b) om mojligt kvantifiera effektivitetsvinsterna och forklara hur
de berdknats,

¢) pa vilket sdtt och hur troligt det &r att konsumenterna far ta del
av dessa vinster,

d) varfor parterna inte skulle kunna uppna liknande effektivitets-
vinster pa nagot annat sitt 4n genom den planerade koncentra-
tionen.

For vigledning se Europeiska kommissionens vid var tid géllande
riktlinjer for bedomning av horisontella respektive icke-horisontella
foretagskoncentrationer.

Gemensamma foretag

For en bedomning enligt 4 kap. 1 § tredje stycket konkurrenslagen,
lamna foljande uppgifter.

Ange om tva eller flera moderforetag behéller verksamhet pa
samma marknad som det gemensamma foretaget eller pa en
marknad som ér i ett tidigare eller senare led i forhallande till det
gemensamma foretagets marknad eller p4 en marknad som har
nira anknytning till denna marknad.
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8.2

8.3

Ange for varje sdidan marknad

a) respektive moderforetags omséttning under foregaende raken-
skapsar,

b) den ekonomiska betydelsen av det gemensamma foretagets
verksamhet i forhallande till moderforetagens omsittning och

c¢) respektive moderforetags marknadsandel.

Ange varfor bildandet av det gemensamma foretaget inte leder till
nagon saddan samordning mellan oberoende foretag som utgdr en
forbjuden konkurrensbegrénsning enligt 2 kap. 1 § konkurrens-
lagen.

For det fall Konkurrensverket finner att 2 kap. 1 § konkurrens-
lagen ér tillimplig pa det anmilda forfarandet, ange om kriterierna
12 kap. 2 § konkurrenslagen ar uppfyllda, d.v.s. om avtalet eller
det samordnade forfarandet

1. bidrar till att forbdttra produktionen eller distributionen eller
till att framja tekniskt eller ekonomiskt framatskridande,

2. tillforsdkrar konsumenterna en skdlig andel av den vinst som
ddrigenom uppnds,

3. bara dldgger de berorda foretagen begrdnsningar som dr nod-
vdandiga for att uppnd mdlet i 1, och

4. inte ger de berdrda foretagen mojlighet att sditta konkurrensen
ur spel for en vdsentlig del av nyttigheterna i fraga.

Sammanfattande beskrivning av koncentrationen
Lamnaienseparat bilaga en sammanfattande beskrivning av koncen-
trationen med hogst 500 ord. Sammanfattningen ska ange vilka som
arberorda foretag, koncentrationens art (t.ex. ensam eller gemensam
kontroll), parternas verksamhetsomraden och de marknader koncen-
trationen kommer att pdverka. Beskrivningen kommer att publiceras
pa Konkurrensverkets webbplats i anslutning till att anmélan gors.
Sammanfattningen maste darfor formuleras s att den inte innehaller
affarshemligheter eller annan konfidentiell information.

Forsakran

Lémna en forsdkran enligt foljande i en separat bilaga.

”Hérmed intygas att de uppgifter som ldmnas i denna anmélan &r
sanna, korrekta och fullstandiga.

Ort och datum:

Anmilare av koncentrationen:

Firmatecknares eller behdrigt ombuds underskrift:
Namnfortydligande:”



Bilagor som ska bifogas anmalan
Foljande handlingar ska bifogas anmaélan:

1)
2)

3)

4)

3)
6)

Senaste arsredovisning for parterna.

Overlatelseavtal och eventuella aktieigaravtal eller andra avtal
och handlingar som visar att det finns en avsikt att genomfora
foretagskoncentrationen.

Vid offentligt bud om Svertagande, den handling som innehéller
budet och som tillstdllts aktiedgarna eller det pressmeddelande
som utférdats i enlighet med tillimpliga regler for offentliga
erbjudanden pé aktiemarknader.

Om det finns berérda marknader enligt punkt 4.3 ovan, det
underlag i form av analyser, marknadsunderskningar och
jamforbara handlingar som tagits fram for eller anvénts av
foretagets ledning, styrelse eller bolagsstimma for att
beddma foretagskoncentrationenmedhinsyntillmarknadsandelar,
konkurrensforhéllanden, konkurrenter, syftet med koncentratio-
nen samt allmédnna marknadsforhallanden.

Sammanfattande beskrivning av koncentrationen enligt avsnitt D.

Undertecknad forsékran enligt avsnitt E.

KKYVFS 2010:3

17














