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tidnings- och annonsmarknaden

Beslut

Konkurrensverket lamnar Tidnings AB Mariebergs forvarv av ensam kontroll
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Den anmalda foretagskoncentrationen

1.

Tidnings AB Marieberg har enligt 4 kap. 6 § konkurrenslagen (2008:579), KL,
anmalt forvarv av ensam kontroll 6ver MittMedia AB.

I anmalan om foretagskoncentration anges att lokala mediehus under en
langre period varit utsatta for ekonomisk press och att marknaden ar i behov
av en konsolidering. Den anmalda foretagskoncentrationen anges skapa
forutsattningar for en langsiktigt hallbar aktor for lokal media i
Mittsverigeregionen. Tack vare synergieffekter och kostnadsdelningar
kommer denna aktor ha kraft och férméga att 6verleva i en dynamisk och
foranderlig mediebransch dar alternativa mediekanaler utovar ett allt storre
tryck mot traditionella mediekanaler.

Berorda foretag

Tidnings AB Marieberg (Bonnier)

3.

Tidnings AB Marieberg ar ett heldgt dotterbolag till Bonnier Media Holding
AB, som ér ett heldgt dotterbolag till Bonnier AB. Bonnier AB dgs i sin tur av
Bonnier Holding AB.

Bonnierkoncernen ar huvudsakligen verksam inom olika delar av
mediemarknaden. Koncernens verksamhet inom tidningsutgivning bestar av
utgivning av morgontidningen Dagens Nyheter (DN), nédringslivstidningen
Dagens Industri (DI), kvallstidningen Expressen (tillsammans med GT och
Kvallsposten), de lokala morgontidningarna Sydsvenska Dagbladet och
Helsingborgs Dagblad samt gratistidningen Halla som ges ut i delar av
Skaneregionen.

Bonnierkoncernen bedriver dven tidningstryckeriverksamhet genom
koncernen Bold Printing Group och tidningsdistribution genom foretaget
Nim Distribution i Skdne AB (Nim) och Pressen Morgontjanst (Premo). Nim,
ar ett helagt bolag till Bonnier, som distribuerar framforallt morgontidningar
och andra tidningslika produkter lokalt i vastra Skane. Premo &gs till halften
vardera av Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet (Schibstedkoncernen).
Premos verksamhet bestar i att dela ut tidningar, tidskrifter och paket till
hushall i Storstockholm.

MittMedia AB

6.

MittMedia AB (MittMedia) dgs till 100 procent av MittMedia Forvaltning AB,
som i sin tur ags till 70 procent av Nya Stiftelsen Gefle Dagblad och 30
procent av Stiftelsen Pressorganisationen.

MittMedias huvudsakliga verksamhet bestar av lokal och regional
nyhetsférmedling samt publicering och produktion av reklam i olika former.
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MittMedia ar verksamt med 28 lokala morgontidningar och nio
gratistidningar i Mittsverigeregionen.

Genom bolaget MittMedia Print AB ar MittMedia dven verksamt inom
tryckeri av tidningar och andra pappersprodukter. Vidare ar MittMedia
genom bolaget Prolog KB (Prolog), som samégs med Sérmlands Media AB,
verksamt inom tidningsdistribution. Prolog distribuerar tidningar i
Vastmanland, Norrtdlje, Sodermanland, Sodertélje och Orebro lan. I
MittMedias 6vriga spridningsomraden distribueras tidningarna genom
samdistribution av TAB (Tidningstjanst).

Samband mellan de berdrda foretagens verksamheter

9.

10.

11.

12.

Bade Bonnier och MittMedia ar saledes verksamma inom tidningsutgivning
inklusive forsaljning av annonsutrymme, tidningsdistribution och
tidningstryckeri. Till skillnad fran Bonnier ger MittMedia inte ut nagon
affarstidning, kvallstidning eller nationell dagstidning.

Bonnier ger ut morgontidningen DN i en riksedition och en
Stockholmsedition. I anmaélan framfors att det finns ett mindre geografiskt
overlapp mellan DNs riksedition och MittMedias lokala morgontidningar
da DN har rikstackande spridning och saledes ges ut i MittMedias
spridningsomraden. Stockholm faller utanfér MittMedias
utgivningsomraden.

Inte heller utgivningen av Bonniers lokala titlar Sydsvenska Dagbladet,
Helsingborgs Dagblad eller gratistidningen Halld sammanfaller med
MittMedias geografiska utgivningsomradden av morgontidningar och
gratistidningar.

Parternas tidningsdistribution och tidningstryckeriverksamhet bedrivs inom
olika geografiska omraden.

Konkurrensverkets utredning

13.

14.

Konkurrensverket har fokuserat sin utredning av koncentrationens effekter
pa utgivning av dagstidningar, inklusive forsdljning av annonsplatser i
sadana, da det ar inom detta affirsomrade som parternas verksamheter
huvudsakligen sammanfaller.

Inom ramen fér Konkurrensverkets utredning har information inhamtats fran
ett flertal tidningsutgivare, annonsdrer, bransch- och intresseorganisationer,
mediebyrder och mediebevakningsforetag.
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Marknadsforhallanden

Dagstidningar

15.

16.

17.

18.

19.

Dagstidning definieras i lag som en skrift som utgor allman nyhetstidning av
dagspresskaraktar med reguljar nyhetsformedling eller allmanpolitisk
opinionsbildning som normalt kommer ut med minst ett nummer varje
vecka, jamte tillhorande 16psedel och bilaga.! I Sverige skiljs av tradition pa
morgontidningar och kvallstidningar.

Dagstidningar finansieras i huvudsak genom intédkter fran lasare, losnummer
eller prenumeration, och annonsorer. Dagstidningar distribueras i print (pa
papper) och digitalt (pa nyhetssajternas webbsidor eller appar).

Riksdagen har nyligen fattat beslut om mediestdd som syftar till att starka
demokratin genom att framja allméanhetens tillgang till oberoende
nyhetsformedling i hela landet via en mangfald allmdnna nyhetsmedier med
redaktionellt innehall av hog kvalité. Myndigheten for press, radio och tv
ansvarar for att fordela medlen.

Tidningsmarknaden har under senare ar genomgatt stora forandringar.
Exempelvis har andelen av befolkningen i aldern 9-79 ar som ladser
morgontidningar minskat fran 74 procent ar 2000 till 44 procent &r 2017. I den
siffran ingédr bade lasning pa papper och digitalt.? Ldsandet online 6kar i och
for sig, men ar pa en betydligt lagre niva an tidigare.?

Vidare foreligger en stor skillnad pa nyhetskonsumtion mellan generationer.
Det ar fler yngre som tar del av nyheter via en webbsajt. Pa webben ar det
fler som tar del av nyheter via Facebook dn via morgon- och
kvallstidningarnas webbplatser. Sammanlagt 6ver 40 procent av 15 till 44-
aringarna tar del av nyheter via Facebook.*

Reklaminvesteringar

20.

Reklaminvesteringar kan goras i olika mediekanaler sdsom print, tv, radio,
utomhusreklam, pa internet, i mobil, webb-tv och podcast. En annonsors val
av mediekanal beror till stor del pa vilken malgrupp man vill na, 6nskad
rackvidd, onskad effekt men ocksa foretagets budget. Exempelvis anvands
digitala kanaler ofta om man vill nd en specifik malgrupp. Av
Konkurrensverkets utredning framgar att dagstidningar upplevs som en
effektiv marknadsforingskanal med stor rackvidd, &ven om rackvidden har
minskat i takt med att antalet ldsare av dagstidningar har minskat.

1 Se 2 §lagen (1993:1392) om pliktexemplar av dokument.

2 Nordicom Goteborgs Universitet, Mediesverige 2019, s. 42.

3 Myndigheten f6r press, radio och tv, Medieutveckling 2018 - Mediekonsumtion, s. 24.
4 Myndigheten for press, radio och tv, Medieutveckling 2018 - Mediekonsumtion, s. 24.
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21.

22.

Annonsinvesteringar har under en langre tid generellt forflyttats fran tryckta
alternativ till digitala. Av olika matningar framgar att dagspressens andel av
Sveriges totala reklaminvesteringar har minskat. Annonseringen i tryckta
dagstidningar minskade med 13 procent ar 2017, samtidigt 6kade
internetannonseringen med 21 procent varav Google och Facebook stod for
en merpart. Av varje reklamkrona som investerades ar 2017 investerades 51
procent i natbaserade kanaler. For forsta gangen nagonsin svarade den
digitala reklamen f6r mer dn halften av de samlade reklaminvesteringarna i
Sverige.®

Vad giller reklaminvesteringar i dagstidningar totalt (bade i print och
digitalt) har investeringar i digitala kanaler 6kat, men inte i samma
omfattning som annonsering i print har minskat.® Enligt marknadsaktorer ar
det framst andra digitala kanaler, sdsom sociala medier och sokordssajter
som tar marknadsandelar.

Annonsutrymme i dagstidningar

23.

24.

Vad giller annonsutrymme i dagstidningar har det under Konkurrensverkets
utredning framkommit att sddant kan kopas pa olika satt och i olika former
(print och digitalt). En annonsor kan kopa annonsutrymme direkt fran en
eller flera tidningar, eller kopa annonspaket som innehaller annonsutrymme i
flera olika tidningar tillhérande samma eller olika tidningsutgivare. Manga
storre annonsorer anlitar mediebyraer som for deras rakning féorhandlar och
koper annonsutrymme i dagstidningar.

Annonskopare kan generellt delas upp i nationella annonsérer som vill na
hela eller stora delar av landet, och lokala annonsorer som 6nskar na en
begransad del av Sverige. I anmalan framfors att nationella annonsorer,
jamfort med lokala annonsorer, oftast dr storre foretag som generellt sett har
betydligt storre marknadsforingsbudget och en dedikerad avdelning som
skoter marknadsforing och inkdp av annonser. Lokala annonsorer ar oftast
mindre, lokala foretag.

Beddmning

Relevant marknad

25.

Den relevanta produktmarknaden omfattar i forsta hand de produkter
eller tjanster som kdparna anser vara utbytbara, dvs. sadana produkter
eller tjanster som pa grund av pris, funktion och egenskaper i ovrigt kan
tillfredsstdlla samma behov hos kdparen. Den relevanta geografiska
marknaden omfattar det omrade inom vilket de berorda foretagen
tillhandahaller de relevanta produkterna eller tjansterna, inom vilket

5 Myndigheten for press, radio och tv, Medieutveckling 2018 - Medieekonomi, s. 4.
¢ Institutet for reklam- och mediestatistik, Arsrapport 2017 - Svensk reklammarknad, s. 2 och 12.
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konkurrensvillkoren ar tillrackligt likartade och som kan skiljas fran
angransande geografiska omraden pa grund av vasentliga skillnader i
konkurrensvillkoren.

26. Enligt praxis fran Europeiska kommissionen (kommissionen) och
Konkurrensverket delas dagstidningar in i en ldsar- respektive en
annonsmarknad.”

Lasarmarknaden

27. Nar det géller lasarmarknaden har sdval kommissionen som
Konkurrensverket tidigare gjort en uppdelning mellan dagstidningar och
andra typer av media. Konkurrensverket har dven bedomt att lokala
morgontidningar utgor en separat produktmarknad, skild fran nationella
morgontidningar utan regionala editioner, gratistidningar, kvallstidningar
och andra mediekanaler.®

28. Vad avser den relevanta geografiska marknaden har kommissionen bedomt
att marknaden for regionala dagstidningar kan vara regional eller till och
med lokal och att marknaden for nationella dagstidningar ar nationell.”
Konkurrensverket har i tidigare drenden bedomt att dd morgontidningar
huvudsakligen har en regional eller lokal foérankring, ar den relevanta
geografiska marknaden det omrade dar tidningarna har sin huvudsakliga
forsaljning.1

29. Konkurrensverkets utredning i detta drende ger stod for att lokala
dagstidningar inte konkurrerar med nationella dagstidningar om ladsare i
nagon storre omfattning. Utredningen ger dven stod for att dagstidningar i
allt storre omfattning upplever konkurrens om ldsare fran digitala kanaler,
och dé framforallt i sociala medier.

30. For bedomningen i detta drende har det dock inte varit nodvandigt att
slutligt faststdlla vad som utgor den relevanta lasarmarknaden.

Annonsmarknaden

31. Kommissionen och Konkurrensverket har i tidigare drenden funnit att
annonsering i dagstidningar skiljer sig frdn annonsering i andra medier dven
om det finns en viss utbytbarhet for annonsering av vissa varor och tjanster

7 Se exempelvis Europeiska kommissionens (kommissionen) beslut den 7 juli 2005 i M.3817 - Wegener/PCM/]V
och Konkurrensverkets beslut den 14 november 1997 i dnr 655/97 Expressens/GT/Goteborgs-Tidningen.

8 Se exempelvis Konkurrensverkets beslut den 9 juli 2014 i dnr 388/2014 Sydsvenska Dagbladet/Helsingborgs
Dagblad, kommissionens beslut den 7 juli 2005 i M.3817 - Wegener/PCM/]V och kommissionens beslut den 7 april
2017 i M.8354 - Fox/Sky.

9 Se exempelvis kommissionens beslut den 7 juli 2005 i M.3817 - Wegener/PCM/]V.

10 Se exempelvis Konkurrensverkets beslut den 9 juli 2014 i dnr 388/2014 Sydsvenska Dagbladet/Helsingborgs
Dagblad.
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32.

33.

och att dagstidningar i allt storre utstrackning konkurrensutsatts av andra
medier, framforallt digitala.!! Vidare har annonsering i lokala
morgontidningar beddmts utgora en distinkt produktmarknad, skild fran
annonsering i nationella morgontidningar, kvallstidningar och
gratistidningar.'?

Konkurrensverkets utredning har visat att bade lokala och nationella
dagstidningar i allt storre omfattning konkurrerar med digitala kanaler,
framst sociala medier, om annonsintakter. Samtliga tidningsutgivare har
angett att sociala medier och sokordsannonsering utovar ett starkt, och i de
allra flesta fallen, det starkaste konkurrenstrycket om annonsintakter. Vidare
har utredningen visat att lokala foretag ndstan uteslutande annonserar lokalt,
medan nationella aktorer till 6vervdagande delen annonserar i nationella
dagstidningar samt i kommersiell TV och andra medier. Nationella aktorer
koper dven annonsutrymme i lokala tidningar (ofta genom annonspaket),
medan den absoluta merparten av de lokala tidningarnas annonsintakter
kommer frén lokala foretag.

For bedomningen i detta drende har det dock inte varit nodvandigt att
slutligt faststalla vad som utgor den relevanta annonsmarknaden.

Koncentrationens effekter

34.

35.

36.

Enligt 4 kap. 1 § KL har Konkurrensverket att bedoma om en
foretagskoncentration dr dgnad att patagligt hamma forekomsten eller
utvecklingen av en effektiv konkurrens inom landet i dess helhet eller en
avsevard del av det.

Savitt avser lasarmarknaden saknas, som beskrivits ovan, éverlappning
mellan parternas dagstidningsverksamheter. Parterna konkurrerar inte med
varandra pa lasarmarknaden. Vad avser det i anmélan beskrivna
begransande geografiska overlappet mellan DNs riksedition och MittMedias
lokala morgontidningar, gor Konkurrensverket med beaktande av praxis och
vad som i Ovrigt har framkommit i utredningen, bedomningen att DN's
riksedition och MittMedias lokala dagstidningar till 6vervagande delen riktar
sig till olika malgrupper.

Inte heller vad avser annonsmarknaden finns det nagot storre
konkurrensforhallande mellan parternas verksamheter. I anmalan framgar

11 Se exempelvis kommissionens beslut den 1 februari 1999 i M.1401 - Recoletos/Unedisa och Konkurrensverkets
beslut den 9 juli 2014 i dnr 388/2014 Sydsvenska Dagbladet/Helsingborgs Dagblad.

12 Se exempelvis kommissionens beslut den 7 juli 2005 i M.3817 - Wegener/PCM/]V, kommissionens beslut den 7
mars 2008 i M.5051 - APW/GMG/Emap, Konkurrensverkets beslut den 9 juli 2014 i dnr 388/2014 Sydsvenska
Dagbladet/Helsingborgs Dagblad och kommissionens beslut den 7 april 2017 i M.8354 - Fox/Sky.
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37.

att merparten av MittMedias annonsintakter hérror fran lokal forséljning
medan Bonnier i princip enbart har nationell férsiljning.

Avslutningsvis konstateras att merparten av de aktorer i mediebranschen
som Konkurrensverket varit i kontakt med under utredningen har uttryckt
sig positivt eller neutralt till koncentrationen. Manga av dem har framfort att
den hardnande konkurrensen fran framst digitala medier, men dven fran
kommersiell TV och radio, medfor ekonomiska utmaningar for dagspressen.
Dessa aktorer har dven framfort att koncentrationen sannolikt kan bidra till
battre forutsattningar for MittMedia att fortsitta sin verksamhet och 6ka
forutsattningarna for den nationella dagspressen att mota konkurrensen fran
digitala kanaler, fraimst pa annonsmarknaden. Flera har uttalat att det skulle
vara negativt for tidningsbranschen om MittMedjias tidningar skulle laggas
ned, eftersom det skulle betyda bade att manga konsumenter blir utan lokal
dagstidning och att lokala annonsorer far simre mojligheter att annonsera
lokalt. Det har inte framkommit nagra negativa synpunkter till foljd av
koncentrationen som féranleder en narmare utredning fran
konkurrenssynpunkt.

Slutsats

38.

Konkurrensverket bedomer sammantaget att den anmalda koncentrationen
inte ar dgnad att patagligt hamma férekomsten eller utvecklingen av en
effektiv konkurrens inom landet i dess helhet eller en avseviard del av det.
Koncentrationen ska darfor lamnas utan atgard.

Detta beslut har fattats av stallforetradande generaldirektoren. Foredragande har
varit sakkunnig Rinel Patel.

Karin Lunning

Rinel Patel

Detta beslut publiceras pa Konkurrensverkets webbplats.
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