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1. Sveriges Annonsorer, 802000-1528, Box 1327, 111 83 Stockholm
2. Sveriges Annonsorer Aktiebolag, 556100-4234, Box 1327, 111 83 Stockholm
Stallforetradare for 1-2: AA adress som ovan

SAKEN
Foreldggande av vite enligt 57 § andra stycket konkurrenslagen (1993:20)

SLUT

Sveriges Annonsorer och Sveriges Annonsérer Aktiebolag aldggs vid vite om

2 000 000 kr vardera att folja det dtagande som framgar av beslutsbilaga 1.

Dok.Id 642701

Postadress Besiiksadress Telefon Telefax Expeditionstid

Box 8307 Fleminggatan 14 08-561 654 70 08-561 650 05 mandag ~ fredag

104 20 Stockholm E-post: 09:00-12:00
stockhoims.tingsratt.avdelningS@dom.se 13:00-15:00

wwi.stockholmstingsratt.se
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YRKANDEN M.M.

I samband med att Konkurrensverket genomférde en utredning angaende det system i
vilket mediefortag vid annonsf6rséljning ldmnar en s.k. annonsér- och mediebyré-
ersittning uppkom fragan om foreningen Sveriges Annonsérer och Sveriges Annon-
sorer Aktiebolag dvertrdtt forbuden i 6 § konkurrenslagen (1993:20) och artikel 81 i
EG-f6rdraget.

Sveriges Annonsorer och Sveriges Annonsérer Aktiebolag har dérefter ldmnat ett
atagande enligt 23 a § konkurrenslagen (1993:20), se beslutsbilaga 1, som sedermera
har godtagits av Konkurrensverket i beslut den 3 september 2008, se beslutsbilaga 2.

Konkurrensverket har nu yrkat att tingsrétten enligt 57 § andra stycket konkurrens-
lagen (1993:20) forenar Sveriges Annonsorers och Sveriges Annonsérer Aktiebolags

atagande med ett vite om 2 000 000 kr.

Sveriges Annonsorer och Sveriges Annonsorer Aktiebolag har inte haft ndgon erinran
mot att tingsrétten forenar av dem ldmnat &tagande med vite. Sveriges Annonsérer och
Sveriges Annonstrer Aktiebolag har dock anfort att atagandet istéllet for vad som
framgér av beslutsbilaga 1 ska ha en annan lydelse och att vitesbeloppet ska séttas till
100 000 kr. Till st6d for sin standpunkt har Sveriges Annonsorer och Sveriges Annon-
sorer Aktiebolag anfért i huvudsak foljande. Atagandet som det framgar av besluts-
bilaga 1 &r uttryckt i generella ordalag och saknar den precision som krévs for att det
ska kunna ligga till grund for ett vitesféreldggande. Enligt 3 § lagen (1985:206) om
viten ska ett vite faststéllas till ett belopp som med hénsyn till vad som #r ként om
adressatens ekonomiska férhallanden och till omsténdigheterna i vrigt kan antas for-
ma denne att f6lja foreldggandet. Det totala resultatet, fore avskrivningar och finan-
siella intékter och kostnader, har for Sveriges Annonsorer och Sveriges Annonsorer
Aktiebolag de senaste dren gemensamt uppgétt till omkring 200 000 kr per ar. Ett
vitesbelopp om 100 000 kr torde dérfor vara tillrackligt.
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Konkurrensverket har i genmaéle anftrt i huvudsak f6ljande. Sveriges Annonsérers och
Sveriges Annonsorer Aktiebolags atagande &r tillrackligt klart utformat for att de utan
svérighet ska kunna avgéra vad de har att iaktta f6r att inte bryta mot dtagandet. Den
lydelse som Sveriges Annonsdrer och Sveriges Annonsorer Aktiebolag nu har fore-
slagit motsvarar inte fullt ut det dtagande som framgér av beslutsbilaga 1 och som
Konkurrensverket godtagit. Ett vitesbelopp ska bestdmmas till en sddan storlek att det
kan antas bryta den enskildes motstdnd. Beloppets storlek bor vidare bestimmas med
hinsyn till angeldgenheten av att ett foreldggande vinner efterrittelse. Det dr mycket
angeldget att Sveriges Annonsdrer och Sveriges Annonsorer Aktiebolag foljer atagan-
det eftersom det annars finns risk for att prisbilden pa marknaden paverkas. Horison-
tella samarbeten om priser anses tillhora de allvarligaste Gvertrddelserna av konkur-
rensreglerna. Det férfarande som Sveriges Annonsdrer och Sveriges Annonsorer Ak-
tiebolag genom &tagandet forbundit sig att &tgédrda har stora likheter med ett samarbete
mellan Sveriges Annonsdrers medlemsf6retag som vid granskning av Konkurrens-
verket inte beviljats ett s.k. icke-ingripandebesked &r 2002 eftersom verket anség att
den rekommendation som var féremal for provning var konkurrensbegriansande. Av
Sveriges Annonsorers verksamhetsberittelse for ar 2007 framgar att Sveriges
Annonsorers och Sveriges Annonsorer Aktiebolags omsattning uppgick till 16 157 000
kr. Sveriges Annonsorer Aktiebolag &r ett heldgt dotterbolag till Sveriges Annonsérer.

Det saknas skél att gora atskillnad dem emellan vad géiler vitesbeloppets storlek.

Sveriges Annonsorer och Sveriges Annonsoérer Aktiebolag har slutligen framhaéllit att

annonsor- och mediebyraerséttningen endast har utgjort en mycket liten del, mindre &n
sex procent, av det totala annonspriset. Resterande del av annonspriset har férhandlats
fritt. Annonsor- och mediebyraerséttningen har saledes inte satt konkurrensen ur spel i

s&dan omfattning som Konkurrensverket havdat.

SKAL

Arendet har anhéngiggjorts fore ikrafttridandet av den nya konkurrenslagen

(2008:579). Av 6vergangsbestimmelserna till den nya lagen framgar att tingsrétten
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ddrmed har att tilldimpa den gamla konkurrenslagen (1993:20).

Enligt 57 § andra stycket konkurrenslagen (1993:20) far ett frivilligt dtagande i ett

 Hrende enligt 23 a § forsta stycket samma lag férenas med vite.

Av handlingarna 1 drendet framgér att de formella forutséttningarna r uppfyllda och
att parternas uppgorelse ligger inom ramen f6r konkurrenslagen. Vidare é&r, enligt
tingsrittens mening, Sveriges Annonsdrers och Sveriges Annonsérer Aktiebolags
atagande enligt beslutsbilaga 1 tillrdckligt preciserat. Av vad som framkommit i
drendet foreligger skél att forena Sveriges Annonsdorers och Sveriges Annonsdrer

Aktiebolags atagande med vite.

Enligt 3 § lagen (1985:206) om viten ska ett vite faststéllas till ett belopp som med
hénsyn till vad som &4r kidnt om adressatens ekonomiska férhallanden och till omstén-
digheterna i 6vrigt kan antas formé denne att félja det foreldggande som &r férenat med
vitet. Enligt tingsrétten r den typ av Overwédelse av konkurrensreglerna som atagan-
det har till syfte att stdvja av allvarlig art varfor ett h6gt vitesbelopp dr motiverat. Vad
Sveriges Annonsorer och Sveriges Annonsérer Aktiebolag har anfort om att annonsor-
och mediebyraersittningen inte skulle sdtta konkurrensen ur spel i nagon stérre omfatt-
ning féranleder inte ndgon annan bedémning. Vid en sammantagen bedémning finner

tingsritten att vitet bor faststéllas till det yrkade beloppet.

HUR MAN OVERKLAGAR, se bilaga
Overklagande, stélit till Marknadsdomstolen, ska ha inkommit till tingsrétten senast

den 20 januari 2009. Préwningstillstand krévs.

1N lm 5\\ A \

Ulrika Persson
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Arende Dnr 269/2007

Med anledning av diskussionen mellan Sveriges Annonsérer och Konkurrensverket i
arendet med diarienummer 262/2007 vill Sveriges Annonsérer harmed inkomma med
forslag till friviligt dtagande enligt § 23a konkurenslagen. Med Sveriges Annonsérer
avses saval Sveriges Annonsérer AB (org. nr 556100-4234) som Sveriges Annonsdrer
(org. nr 802000-1528). Dessa benc&mns nedan Sveriges Annonsorer.

Sveriges Annonsorer yrkar sGledes att Konkurrensverket pd grundval av nedan
atagande fattar beslut om ait godta detsamma.

Sveriges Annonsérer forbinder sig att inte Iangre i ndgon form, vare sig muniligen eller
skriftligen, informera om eller férespraka annonsér-/mediebyrdersatiningens storlek i
form av t.ex. procentsatser fér respektive medieslag. Procentsatser eller annat
angivande av niva eller motsvarande fér annonsér-/mediebyraersattningen kommer
inte att framgd av vare sig muntlig information fill medlemmarna, i rycksaker som
publiceras av Sveriges Annonsérer eller av var hemsida (www.annons.se).

Vidare férbinder sig Sveriges Annonsorer attinom tva ménader efter
Konkurrensverkets slutliga beslut informera savdél medlemmar som évriga annonsérer
om detta dtagande och att vi sGledes inte rekommenderar eller féresprakar vissa
procentsatser eller nivGer vad avser annonsér-/mediebyraersattningen. Det ar istallet
upp fill de enskilda avtalsparterna att avtala om ersattningarnas storlek.

Viforbehdller oss dock ratten att informera om pa vilket satt annonsoér-
/mediebyraersattningen kan fungera som modell.

Atagandet tillémpas frén och med dagens datum och all information som ér kéind
och dar férandring kan ske har tagifs bort eller justerats fér att dverensstGmma med

atagandet enligt ovan.

Stockholm 2008-06-12

Klara Ostra Kyrkogata 2C

Box 1327

111 83 Stockholm

tef DB 545 252 20

fax082355 10
info@annons.se % }

www.annons.se
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KONKURRENSVERKET 2008-09-03 Dnr 268/2007

Swedish Competition Authority
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Parter
Sveriges Annonsdrer, org. nr 802000-1528, Box 1327, 111 83 STOCKHOLM

Sveriges Annonsdrer AB, org. nr 5561004234, Box 1327, 111 83 STOCKHOLM

Saken

Konkurrensbegransande prisinformation; nu fraga om godtagande av dtagande
enligt 23 a § konkurrenslagen (1993:20)

Beslut

Konkurrensverket godtar Sveriges Annonsorers och Sveriges Annonsérer AB:s
atagande, se bilaga.

Adress 103 85 Stockholm
Besoksadress Sveavigen 167
Telefon 08-700 16 00

Fax (08 24 5543
konkurrensverket@kkv.se

W Konktirrensverket:se=
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Konkurrensverkets skil

Bakgrund

1. Konkurrensverket har pa eget initiativ utrett ett system i vilket mediefGretag
vid annonsforséljning ldmnar en s.k. annons6r- och mediebyrdersitining, for
kortat AMBE. Konkurrensverket har i sin utredning fast sarskild uppmark
samhet pa att Sveriges Annonsérer bl.a. pa sin hemsida angivit vissa procent

satser avseende AMBE.

2. AMBE berdr tre olika aktorer pa annonsmarknaden. Annonsorer ar foretag
som vill nd ut med ett reklambudskap och siledes efterfragar medieutrymme
av olika slag. Mediebyréer ar foretag som ger rad, planerar och hanterar
transaktioner av medie- och kommunikationsaktiviteter 4t annonsorer utan

egen position, dgande eller séljuppdrag i aktuell kommunikationskanal
Mediefdretag ar foretag som ar innehavare av ett sarskilt medieutrymme,
exempelvis en tidning, en tv-kanal eller innehavare av utomhusreklam-

platser.

3. AMBE anknyter till en policy* mellan Sveriges Annonsorer?, Godkanda
AnnonsfSrmedlares Fotgiilng ochi ¥issa medieorganisationer? om vissa T
principer och etiska regler som ska gélla vid annonsférmedling. Av policyn
framgar bl.a. att en mediebyra objektivt i enlighet med branschens etiska
regler bitrider annonsdren med annonsformedling. Vid kép av medie
uifrymme agerar mediebyran pa uppdrag av annonsoren i dennes namn.
Mediebyran ar betalningsansvarig for beordrat medieutrymme gentermot
mediefSretaget Vidare framgar att alla ersatmingar, rabatter och 6vriga
forhandlingsresultat relaterade till medieférmedling i sin helhet ska tillfalla
annonsoren. Av policyn framgar slutligen att mediebyras arbete med medie
formedling endast kommer att ersittas av annonsor pa dem emellan 6ver-

enskommet sitt.

AMBE ir en slags hanterings och rationaliseringsrabatt som utgar till annon
séren nar denne valjer att kopa annonsutrymme via en mediebyrd och base
ras pa det framforhandlade nettopriset for annonsen. Ersdtiningsnivaerna
varierar beroende pa medieslag och erséttningen ska i sin helhet ga ater till
annonsoren via mediebyran. P4 Sveriges Annonsorers hemsida samt i

! Policyn har rubriken “Policy for kdp av medieutrymme” och dr undertecknad den 18 maj
1998.

2 Ar 2004 namnindrades Annonsorfdreningen till Sveriges Annonsdrer

3 Annonsorforeningen, Godkanda Annonsférmedlares Férening, Tidningsutgivarna,
Sveriges Tidskrifter, TV-Institutet, Radioutgivareforeningen, JCDecaux Sverige AB, More
Group Sverige AB, Sandrew Media och SF Bio AB.

525 Www KON KUFTenSVErKeSE:
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utbildningsmaterial har tidigare angivits att AMBE utgar enligt olika
procentsatser. Exempelvis [dmnas 5,08 procents ersdtining fér annonsering i
dags- och fackpress, 3,5 procent for bio och 6 procent f6r TV-annonsering.

Branschféreningen och dess dotterbolag
5. Foreningen Sveriges Annonsorer ar en intresseorganisation for foretag,

organisationer och myndigheter som investerar i annonsutrymme. Fore
ningen har ca450 medlemmar. Sveriges Annonsorer ska som intresse-
organisation f6r annonsorer frimja utvecklingen av effektiv kommunikation
och vara en foretradare for landets annonsorer. Sveriges Annonsorer upp-
skattar att féreningens medlemmar svarar for ca halva vardetav samtliga

reklaminvesteringar som gors i Sverige.

6. Foreningen Sveriges Annonsorer har uppdragit at servicebolaget Sveriges
Annonsorer AB, att dels ansvara f6r féreningens administration och ekonomi,
dels lamna service till medlemmar i foreningen sasom radgivning, infor-
mation och utbildning. Féreningen Sveriges Annonsorer och servicebolaget
Sveriges Annonsorer AB kallas nedan gemensamt “Sveriges Annonsorer”.

Den preliminira rittsliga bedémningen. . .

......

7. Konkurrensverket hat gjort en preliminir bedii'mr{ing av angivandet av
ersatmingsnivaer avseende AMBE. Sammanfatiningsvis har Konkurrens-
verket kommit fram till f5ljande.

Relevanta marknader
8. Den relevanta produktmarknaden bér avgransas till marknaden for medie-

utrymme som férvarvas via en mediebyra.

9. Den relevanta geografiska marknaden f6r medieutrymine som forvarvas via
en mediebyra ar nationell och omfattar hela den svenska marknaden

Forbudet i 6 § konkurrenslagen och artikel 81 i EG-fordraget

10. Sveriges Annonsdrer har bla. pad sin hemsida lamnat information om saval
tillampningen av som ersatiningsnivaer avseende AMBE, i form av procent
satser. De angivna nivaerna f6r AMBE har ett konkurrensbegransande syfte
eller ger ett sidant resultat. Konkurrensbegransningen ar markbar pa den

relevanta marknaden.

11. Konkurrensbegransningen anses markbart kunna paverka handeln mellan
medlemsstater, varfor artikel 81 i EG-férdraget beddms vara tillamplig.

12. Forutsadttningar for undantag enligt 8 § KL och artikel 81.3 i EG fordraget
foreligger inte vad avser angivande av nivaer for AMBE.

i KahkiirensverEL e
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Atagande enligt 23 a § KL
13. Konkurrensverket har enligt 23 a § fdrsta stycket KL mojlighet att besluta att
godta ett atagande fran foretag. Innebdrden av bestimmelsen om dtaganden
ar att det finnsett avtal eller ett férfarande som Konkurrensverket avser att
ingripa mot och att det dtagande som foretaget erbjuder undansSjer de nega-
tiva effekterna pa konkurrensen som kan uppsta genom det avtal eller det
. forfarande som Konkurrensverket prelimindrt har bedémt som forbjudet.

14 Efter det att Sveriges Annonsorer tagit del av Konkurrensverkets preliminara
beddmning har Sveriges Annonstrer kommit in med ett atagande enligt
23 a § KL, se bilaga. Atagandet innebir att Sveriges Annonstrer forbinder sig
att inte ldngre i ndgon form, vare sig muntligen eller skriftligen, informera
om eller fGrespraka annonsodr /mediebyréersitiningens storlek i form av t.ex
procentsatser for respektive medieslag. Procentsatser eller annat angivande
av niva eller motsvarande for annonsor-/mediebyraersatmingen kommer inte
att framga av vare sig muntlig information till medlemmarna, i trycksaker
som publiceras av Sveriges Annonsdrer eller av Sveriges Annonsorers

hemsida.

15. Av atagandetframgar ocksa att Sveriges Annonsorer {orbinder sig att senast
tvd mdnader efter detta beslut informera saval medlemmar som dvriga
annonsorer om detta dtagande och att Sveriges Annonsorer saledes inte
rekomrnenderar eller foresprakar vissa procentsatser eller nivaer vad avser

annonsor-/mediebyraersittningen.

16. Med hansyn till det dtagande som Sveriges Annonsérer lamnat anser
Konkurrensverket att det patalade konkurrensproblemet ar atgardat.
Konkurrensverket finner pa grund dérav inte lingre skal att ingripa mot
Sveriges Annonsorers agerande. Konkurrensverket godtar darfSr i enlighet

med 23 a § KL Sveriges Annonsérers atagande.

Detta beslut har fattats av . generaldirektdren. Foredragande har varit
kenkurrenssakknnnior

Bilaga:
Sveriges Annonsdrers och Sveriges Annonsorers AB:s atagande, aktbilaga 87
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Arende Dnr 249/2007

Med anledning av diskussionen mellan Sveriges Annonsérer och Konkurrensverket i
arendet med diarienummer 269/2007 vill Sveriges Annonsdrer hGrmed inkomma med
forslag till friviligt dGtagande enligt § 23a konkurrenslagen. Med Sveriges Annonsorer
avses s&val Sveriges Annonsorer AB {org. nr 556100-4234) som Sveriges Annonsorer

(org. nr 802000-1528). Dessa bendGmns nedan Sveriges Annonsorer.

Sveriges Annonsorer yrkar sdledes att Konkurensverket pd grundval av nedan

atagaonde fattar beslut om att godta detsamma.

Sveriges Annonsorer forbinder sig ait inte Iangre i nadgon form, vare sig muntligen eller
skriftligen, informera om eller forespraka annonsor-/mediebyrGersatiningens storek i
form av t.ex. procentsaiser for respekiive medieslag. Procentsatser eller annat
angivande-av-niva elle-metsvarande fér annonsdr-/medigbyrdersGitningen kommer .~
inte att framga av vare sig muntiig information fill mediemmarna, i frycksaker som
publiceras av Sveriges Annonsarer eller av var hemsida (www.annons.se).

Vidare forbinder sig Sveriges Annonsorer att inom tva manader efter
Konkumrensverkets slutliga beslutinformera savél medlemmar som dvriga annonsdérer
om detta Giagande och att vi saledes inte rekommmenderar eller féresprakar vissa
procentsatser eller niver vad avser annonsdr-/mediebyraersatiningen. Det ar isidllet
upp till de enskilda avtaisparterna att avtala om ers&Gtiningarnas storlek.

Vi férbehdller oss dock ratten att informera om pd vilket sait annonsor-

/mediebyrdersattningen kan fungera som modell.

Atagandet tillampas frdn och med dagens datum och all information som ar kénd
och dar idrandring kan ske har tagits bort eller justerats for att dverensst@Gmma med

atagandet enligt ovan.

Stockholm 2008-04-12

Klara Ostra Kyrkogata 2C

Box 1327
111 83 Stockholm
tel 0B S45 252 30
fax 08 235510 &!
info@annons.se ’
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Bilaga

HUR MAN OVERKLAGAR

Om négon part inte 4r néjd med beslutet kan han 6verklaga det skriftligen.
Overklagandet ska adresseras till Marknadsdomstolen men skickas till tingsrétten.
overklagandet ska parten ange varfor beslutet ska dndras och den &ndring han vill ha.
Overklagandet méste ha kommit in till tingsritten inom tre veckor frin beslutets
datum. Sista dagen for 6verklagande finns angiven pé sista sidan i beslutet.
Tingsrétten skickar 6verklagandet till Marknadsdomstolen.

Prévningstillstand krivs, se 38 § lagen (1996:242) om domstolsédrenden i dess lydelse
efter den 1 november 2008.

UPPLYSNINGAR

1. Overklagandet ska allts vara adresserat till Marknadsdomstolen men Eimnas eller
skickas till tingsritten. Om handlingarna skickas med posten ska det ske i fullstdndigt
frankerad forséndelse.

2. Till 6verklagandet ska normalt bifogas lika manga kopior av inlagan som det finns
motparter i mélet. Har part inte bifogat tillrdckligt antal kopior framstélls de kopior som
beh6vs pé partens bekostnad.

3. Ni kan fa ytterligare upplysningar av tingsritten. Adress och telefonnummer finns pa
forsta sidan av beslutet.








