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Stockholins tingsratt

Box 8307

104 20 STOCKHOLM
KONKURRENSVERKET
Joog-09-04
Dor 498 /on €
Doss|y Y Akibil 21

Ansdkan enligt 57 § andra stycket konkurrenslagen (1993:20)
Soékande
Konkurrensverket, 103 85 STOCKHOLM
Motparter
1. Sveriges Annonsorer, 802000-1528, Box 1327,111 83 STOCKHOLM

2. Sveriges Annonsorer Aktiebolag, 556100-4234, Box 1327,
111 83 STOCKHOLM

Saken

Forelaggande av vite enligt 57 § andra stycket konkurrenslagen (1993:20)

Yrkande

Konkurrensverket yrkar att Stockholms tingsratt forelagger foreningen Sveriges
Annonsorer och Sveriges Annonsérer Aktiebolag (nedan gemensamt benamnda
Sveriges Annonsorer) att vid vite om tva miljoner (2 000 000) kronor vardera f6lja
det dtagande som framgar av bilaga 1 till denna ansékan.

Grunder

Fraga har uppkommit om Sveriges Annonsorer overtratt forbudeni 6 §
konkurrenslagen (KL) och artikel 81 i EG-fordraget.

Adress 103 85 Stockholm
Besoksadress Sveavigen 167
Telefor 08-700 16 00

Fax 08-24 55 43
konkurrensverket@kkv.se
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Swedish Competition Authority

Sveriges Annonsorer har lamnat ett frivilligt atagande enligt 23 a § KL som
godtagits av Konkurrensverket i beslut den 3 september 2008, se bilaga 2.
Atagandet kan forenas med vite enligt 57 § andra stycket konkurrenslagen.

z%lo

Eva Persson

Jan-Erik Ljusberg
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103 85 STOCKHOLM

Arende Dnr 269/2007

Med anledning av diskussionen mellan Sveriges Annonsdrer och Konkurrensverket i
drendet med diarienummer 269/2007 vill Sveriges Annonsérer harmed inkomma med
forslag till frivilligt Gtagande enligt § 23a konkurrenslagen. Med Sveriges Annonsorer
avses savdal Sveriges Annonsorer AB (org. nr 556100-4234) som Sveriges Annonsérer
(org. nr 802000-1528). Dessa bendmns nedan Sveriges Annonsorer.

Sveriges Annonsorer yrkar saledes att Konkurrensverket pa grundval av nedan
atagande fattar beslut om att godta detsamma.

Sveriges Annonsorer forbinder sig att inte Iangre i nadgon form, vare sig muntligen elier
skriftigen, informera om eller férespraka annonsdr /mediebyrderséGttningens storlek i
form av t.ex. procentsatser for respektive medieslag. Procentsatser eller annat
angivande av niva eller motsvarande fér annonsér-/mediebyrderséttningen kommer
inte att framga av vare sig muntlig information till medlemmarna, i tfrycksaker som
publiceras av Sveriges Annonsorer eller av var hemsida (www.annons.se).

Vidare forbinder sig Sveriges Annonsdrer att inom tvéd manader efter
Konkurrensverkets slutliga beslut infformera saval mediemmar som éviiga annonsorer
om detta Gtagande och att vi sGledes inte rekommenderar eller foresprakar vissa
procentsatser eller nivaer vad avser annonsor-/mediebyrdaersattningen. Det ar istallet
upp fill de enskilda avtalsparterna att avtala om ersattningarnas storlek.

Viforbehdller oss dock ratten att informera om pa vilket satt annonsér-
/mediebyr&ersattningen kan fungera som modell.

Atagandet tillampas frén och med dagens datum och all information som &r kénd
och ddar féréndring kan ske har tagits bort eller justerats for att Gverensstdmma med
atagandet enligt ovan,

Stockholm 2008-06 12

Kiara Ostra Kyrkogata 2C
Box 1327

111 83 Stockholm ( I
tel 08 545 252 30
fax 08 23 55 10 1 D

info@annons.se
WWw annons. se
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Parter
Sveriges Annonsorer, org. nr 802000-1528, Box 1327, 111 83 STOCKHOLM

Sveriges Annonsorer AB, org. nr 5561004234, Box 1327, 111 83 STOCKHOLM

Saken

Konkurrensbegriansande prisinformation; nu fraga om godtagande av atagande
enligt 23 a § konkurrenslagen (1993:20)

Beslut

Konkurrensverket godtar Sveriges Annonsoérers och Sveriges Annonsérer AB:s
atagande, se bilaga.

Adress 103 85 Stockholm
Besoksadress Sveavigen 167
Telefor 08 700 16 00

Fax 08 24 55 43
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Konkurrensverkets skal

Bakgrund

1. Konkurrensverket har pa eget initiativ utrett ett system i vilket medieforetag
vid annonsforsdljning lamnar en s.k. annonsér- och mediebyraersattning, for-
kortat AMBE. Konkurrensverket har i sin utredning fast sarskild uppmark-
samhet pa att Sveriges Annonsorer bla. pa sin hemsida angivit vissa procent-

satser avseende AMBE.

2. AMBE berdr tre olika aktorer pa annonsmarknaden. Annonsdrer ar foretag
som vill nd ut med ett reklambudskap och saledes efterfrigar medieutrymme
av olika slag. Mediebyraer ar foretag som ger rad, planerar och hanterar
transaktioner av medie- och kommunikationsakfiviteter & annonsdrer utan
egen position, dgande eller saljuppdrag i aktuell kommunikationskanal.
Medieforetag ar foretag som ar innehavare av ett sarskilt medieutrymme,
exempelvis en tidning, en tv-kanal eller innehavare av utomhusreklam-

platser.

3. AMBE anknyter till en policy! mellan Sveriges Annonsorer?, Godkianda
Annonsformedlares Férening och vissa medieorganisationer® om vissa
principer och etiska regler som ska galla vid annonsférmedling. Av policyn
framgar bl.a. att en mediebyra objektivt i enlighet med branschens etiska
regler bitrader annonsoren med an.noitsférmedling. Vid kop av medie-
utrymme agerar mediebyran pa uppdrag av annonsoren i dennes namn.
Mediebyran dr betalningsansvarig for beordrat medieutrymme gentermot
medieforetaget. Vidare framgar att alla ersattningar, rabatter och 6vriga
torhand lingsresultat relaterade till medieférmedling i sin helhet ska tillfalla
annonsoren. Av policyn framgar slutligen att mediebyras arbete med medie
tormedling endast komumer att ersittas av annonsor pa dem emellan dver-

enskommet satt.

4. AMBE ir en slags hanterings- och rationaliseringsrabatt som utgar till annon-
soren nar denne valjer att kdpa annonsutrymme via en mediebyra och base-
ras pa det framférhandlade nettopriset for annonsen. Ersatiningsnivaerna
varierar beroende pa medieslag och ersittningen ska isin helhet ga ater till
annonsoren via mediebyran. P& Sveriges Annonsorers hemsida samt i

! Policyn har rubriken “Policy f6r kdp av medieutrymme” och ar undertecknad den 18 maj
1998.

2 Ar 2004 namniindrades Annonsorforeningen till Sveriges Annonsorer.

3 Annonsorforeningen, Godkdnda Annonsformediares Forening, Tidningsutgivarna,
Sveriges Tidskrifter, TV-Institutet, Radioutgivareféreningen, JCDecaux Sverige AB, More

Group Sverige AB, Sandrew Media och SF Bio AB.

5.2 www.konkurrensverket.se
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utbildningsmaterial har tidigare angivits att AMBE utgar enligt olika
procentsatser. Exempelvis lamnas 5,08 procents ersittning for annonsering i
dags- och fackpress, 3,5 procent f6r bio och 6 procent (6r TV annonsering.

Branschféreningen och dess dotterbolag

5

Foreningen Sveriges Annonsdrer ar en intresseorganisation for fGretag,
organisationer och myndigheter som investerar i annonsutrymme. Fore
ningen har ca 450 medlemmar. Sveriges Annonsérer ska som intresse-
organisation for annonsorer frimja utvecklingen av effektiv kommunikation
och vara en foretradare for landets annonsorer. Sveriges Annonsdrer upp-
skattar att foreningens medlemmar svarar for ca halva vardet av samtliga

reklaminvesteringar som gors i Sverige.

Foreningen Sveriges Annonsorer har uppdragit at servicebolaget Sveriges
AnnonsOrer AB, att dels ansvara for féreningens administration och ekonomi,
dels lamna service till medlemmar i féreningen sasom radgivning, infor
mation och utbildning. Féreningen Sveriges Annonsdrer och servicebolaget
Sveriges Annonsorer AB kallas nedan gemensamt “Sveriges Annonsorer”.

Den preliminara rittsliga bedomningen

74

Konkurrensverket har gjort en preliminér bedomning av angivandet av
ersatmingsnivaer avseende AMBE. Samumanfattningsvis har Konkurrens

verket kommit fram till féljande.

Relevanta marknader

8.

Den relevanta produktmarknaden bor avgransas till marknaden for medie-
utrymme som forvarvas via en mediebyra.

Den relevanta geografiska marknaden {6r medieutrymune sor férvarvas via
en mediebyra ar nationell och omfattar hela den svenska marknaden.

Forbudet i1 6 § konkurrenslagen och artikel 81 i EG-fordraget

10.

11.

12

Sveriges Annonsorer har bl.a. pa sin hemsida lamnat information om saval
tillampningen av som ersattningsnivaer avseende AMBE, i form av procent-
satser. De angivna nivaerna for AMBE har ett konkurrensbegransande syfte
eller ger ett saidant resultat. Konkurrensbegransningen ar markbar pa den

relevanta marknaden.

Konkurrensbegrinsningen anses markbart kunna paverka handeln mellan
medlemsstater, varfor artikel 81 i EG-fordraget bedoms vara tillamplig.

Forutsattningar 6r undantag enligt 8 § KL och artikel 81.3 i EG-fordtaget
foreligger inte vad avser angivande av nivaer for AMBE.

55 www.konkurrensverket. s
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Atagande enligt 23 a § KL
13. Konkurrensverket har enligt 23 a § forsta stycket KL majlighet att besluta att

14.

15.

16.

godta ett dtagande fran foretag. [nnebdrden av bestimmelsen om itaganden
ar att det finns ett avtal eller ett forfarande som Konkurrensverket avser att
ingripa mot och att det dtagande som foretaget erbjuder undanrojer de nega-
tiva effektema pa konkurrensen som kan uppsta genom det avtal eller det
forfarande som Konkurrensverket preliminirt har bedémt som f6rbjudet.

Efter det att Sveriges Annonsdrer tagit del av Konkurrensverkets preliminara
beddmning har Sveriges Annonsorer kommit in med ett atagande enligt

23 a § KL, se bilaga. Atagandet innebir att Sveriges Annonsorer forbinder sig
att inte langre i nagon form, vare sig muntligen eller skriftligen, informera
om eller fGrespraka annonsor /mediebyraersattningens storlek i form av tex.
procentsatser for respektive medieslag. Procentsatser eller annat angivande
av niva eller motsvarande fér annonsér-/mediebyriersattningen komer inte
att framga av vare sig muntlig information till medlemmarna, i trycksaker
som publiceras av Sveriges Annonsorer eller av Sveriges Annonsorers

hemsida_

Av atagandet framgar ocksa att Sveriges Annonsorer forbinder sig att senast
tvd manader efter detta beslut informera savil medlemmar som 6vriga
annonsdrer om detta dtagande och att Sveriges Annonsoret saledes inte
rekommenderar eller foresprikar vissa procentsatser eller nivaer vad avser

annonsor-/mediebyraersattningen.

Med hansyn till det dtagande som Sveriges Annonsdrer lamnat anser
Konkurrensverket att det patalade konkurrensproblemet ar atgardat.
Konkurrensverket finner pa grund darav inte lingre skal att ingripa mot
Sveriges Annonsorers agerande. Konkurrensverket godtar darfor i enlighet

med 23 a § KL Sveriges Annonsorers atagande.

Detta beslut har fattats av tf. generaldirektoren Féredragande har varit
xongugienssakkunnige Erik Westerstrom.

N

Erik Westerstrom

Bilaga:
Sveriges Annonsdrers och Sveriges Annonsorers AB:s atagande, aktbilaga 87

% www.konkurrensverket.se
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103 85 STOCKHOLM

Arende Dnr 269/2007

Med anledning av diskussionen mellan Svenges Annonsdrer och Konkurrensverket i
arendet med diarienummer 269/2007 vill Sveriges Annonsdrer harmed inkomma med
forslag fill friviligt Gtagande enligt § 23a konkurrenslagen. Med Sveriges Annonsorer
avses saval Sveriges Annonsorer AB (org. nr 556100-4234) som Sveriges Annonsorer

(org. nr 802000 1528). Dessa bendmns nedan Sveriges Annonsorer.

Sveriges Annonsorer yrkar saledes att Konkurrensverket pd grundval av nedan
dtagande fattar beslut om att godta detsamma

Sveriges Annonsorer forbinder sig att inte langre i nagon form, vare sig muntligen eller
skriftligen, informera om eller férespraka annonsor /mediebyraersatiningens storek i
form av f.ex. procentsaiser [6r respekiive mediesiag. Procentisaiser elier annat
angivande -av nivg eller motsvarande fér annonsér /mediebyrdersatiningen kommer
inie att framga av vare sig muntiig information till medlemmarna, i frycksaker som
publiceras av Sveriges Annonsorer eller av var hemsida (www.annons.se).

Vidare forbinder sig Sveriges Annonsdrer att inom tva mdanader efter
Konkumrensverkets slutliga beslut informera saval medlemmar som 6vriga annonsorer
om detta dtagande och att vi sdledes inte rekommenderar eller foresprakar vissa
procentsatser eller nivaer vad avser annonsor-/mediebyraersatiningen. Det dr istallet
upp Hll de enskida avialsparterna att aviala om ersattningarnas storlek.

Viforbehdller oss dock ratten att informera om pa vilket satt annonsar
/mediebyraersattningen kan fungera som modell.

Afogondet tilédmpas fran och med dagens datum och all information som &ér kGnd
och dar forandrng kan ske har tagils bort eller justerats for att dverensstamma med

atagandet enligt ovan.

Stockholm 2008-06 12

Klara Ostra Kyrkogata 2C

Box 1327 P\
111 83 Stockholm
tel 08 545 252 30
fax 08 23 55 10 ,!b

wnfo@annons se
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