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Parter

1. SBS Discovery Radio AB, 556602-1647, Box 34108, 100 26 Stockholm

Ombud: Advokatermna AA och BB Mags Law Firm Advokat-
byra AB, Box 7009, 103 86 Stockholm

2. RBS Broadcasting AB, 556468-4255, Box 5216, 102 45 Stockholm

Ombud: Advokaterna DD och CC ;, Advokatfirman
Lindahl KB, Box 1065, 101 39 Stockholm

Saken

Misstankt konkurrensbegransande samarbete; nu fraga om godtagande av
atagande forenat med vite enligt 3 kap. 4 § forsta stycket och 6 kap. 1§ tredje
stycket konkurrenslagen (2008:579)

Beslut

Konkurrensverket godtar SBS Discovery Radio AB:s och RBS Broadcasting AB:s
atagande, se bilaga. Atagandet forenas med vite om tjugo (20) miljoner kronor
savitt avser SBS Discovery Radio AB och med vite om femton (15) miljoner kronor
savitt avser RBS Broadcasting AB.

Adress 103 85 Stockholm
Besiksadress Torsgatan 11
Telefon 08-700 16 00

Fax 08-24 55 43
konkurrensverket@kkv.se

www.konkurrensverket.se
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Konkurrensverkets skl

Bakgrund

1.

Konkurrensverket har efter klagomal utrett om ett samarbetsavtal mellan
SBS Discovery Radio AB (nedan SBS Radio) och RBS Broadcasting AB

(i det foljande NRJ) angdende bland annat forséljning av reklamtid i analog
kommersiell radio utgér en 6vertradelse av forbudet mot konkurrensbegran-
sande samarbete i 2 kap. 1 § konkurrenslagen (2008:579) (nedan KL).

SBS Radio och NR]J dr bada verksamma med att producera och sinda analog
kommersiell radio i olika s.k. format (radiokanaler) i Sverige. NR] sander for
ndrvarande bara ett format — NRJ — medan SBS Radio sander Mix Megapol,
Rockklassiker, The Voice, Radio 107,5 och Vinyl 107,1.

Denna verksamhet finansieras huvudsakligen genom forsiljning av
reklamtid (nedan dven kallat annonsforséljning) i de olika radiokanalerna.

For att f4 sanda analog kommersiell radio kravs sandningstillstand fran
Myndigheten f6r radio och tv. Sindningstillstandet innebar en ratt f6r inne-
havaren av tillstindet att pa en egen frekvens sinda en radiokanal inom
det sandningsomréde som anges i tillstdndet. Sindningsomradena varierar
i storlek, fran att ticka ett helt 1an till att ticka enbart en mindre stad.

Det finns endast ett begransat antal sandningstillstand i Sverige, fn. 103 st.
SBS Radio har det storsta innehavet av sandningstillstand och &r landets
storsta producent av kommersiell radio. Foretaget innehar 27 egna sand-
ningstillstind, men foérfogar genom natverkssamarbete dver betydligt fler
sandningstillstind. NR]J innehar 20 egna sandningstillstind. En tredje aktor,
MTG Radio, sander radio (bl.a. formaten Rix FM, Bandit Rock och Lugna
Favoriter) via totalt 27 tillstdnd (varav 17 dr bolagets egna tillstdnd).

Den tid som radioaktorerna far anvinda for att sanda reklam i sina radio-
kanaler &r enligt bestimmelser i radio- och tv-lagen begréansad till hogst

12 minuter under en timme mellan hela klockslag, eller till hdgst 15 procent
av sandningstiden om séndningstiden inte omfattar en timme mellan hela
klockslag.!

Reklamtid i radio erbjuds for lokal, regional och nationell annonsering.
Vid lokal annonsering koper annonsoren reklamtid i endast ett sandnings-

omrade (i en eller flera radiokanaler). Regional annonsering innebar att
annonsoren koper reklamtid i ett begransat antal saindningsomraden

115 kap. 2 § radio- och tv-lagen (2010:696).
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(det kan ocksa innebéra att annonsoren koper reklamtid i ett storre

antal omraden men vid olika tidpunkter). Nationell annonsering innebar,
forenklat, att annonsoren koper reklamtid i sindningsomraden 6ver hela
landet (i samtliga radiostationer som sander ett visst format, exempelvis

Mix Megapol).

9. Av den tid som far anvéndas for reklaminslag i radiokanalerna utnyttjar
SBS Radio och NRJ cirka hélften till att sinda nationella reklamkampanjer
och resterande del till att sanda regionala/lokala reklamkampanjer.

10. Priset for reklamtid i radio bestams individuellt for respektive kund, efter
en férhandling mellan séljaren och koparen. Priserna som annonskdparna
far betala for att annonsera i radio varierar starkt eftersom priset bland annat
péaverkas av vilken radiokanal reklamen ska sé@ndas i, hur méanga s.k. spottar
(korta reklaminslag) som annonséren vill ha, reklaminslagets langd, vilken
tid pa dygnet och under hur lang tidsperiod som reklamen ska sdndas samt
om annonskdparen far rabatt fran det bruttopris som séljaren utgar fran.
Aven faktorer som kdparens och séljarens erfarenhet av radioreklam och
om koparen ér en aterkommande kund kan spela in vid bestimmande av
priset.

11. Isdndningsomraden dér det finns mer an en séljare av reklamtid i radio har
annonsképarna moéjlighet att forhandla med bada dessa siljare och forsoka
spela ut dem mot varandra, for att pa s sétt kunna erhalla rabatter och/eller
annonsprodukter av storre varde (exempelvis i form av fler reklaminslag
eller battre placering).

Samarbetsavtalet mellan SBS Radio och NR]

12. Sedan den 1 januari 2013 samarbetar SBS Radio och NRJ i fraga om
produktionen och distributionen av sina radioformat liksom vad géller
forséljningen av reklamtid i radiokanalerna (formaten).

13. Samarbetet, som regleras i ett samarbetsavtal undertecknat den 23 november
20122, innebdr i huvudsak och i korthet

— att SBS Radio har getts exklusiv ratt till forsaljning av reklamtid pa NRJ:s
sandningstillstdnd/i NR]J:s format och

— att parterna delvis nyttjar varandras sandningstillstand for att sinda ut sina )
repektive format. gp(,;@j{g? e 5,,{/( gﬁ"’f
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Den del av éverenskommelsen som ror samarbetet om forsiljning av
reklamtid innebér att SBS Radio svarar for all annonsforséljning, pa samtliga
parternas sandningstillstind. NR] har atagit sig att anvanda SBS Radio som

- exklusiv kanal for all annonsforsaljning och SBS Radio har genom avtalet

en exklusiv ritt att silja reklamtid i sandningar som sénds pa NR]J:s sand-
ningstillstdnd. NRJ ska, enligt atagande i avtalet, tillgéangliggora tid for
séndning av reklamen.

Samarbetsavtalet mellan SBS Radio och NRJ har resulterat i att annonskopare
som vill kdpa reklamtid i analog kommersiell radio numera i vissa omraden
endast kan vinda sig till SBS Radio®. Det géller f6ljande sandningsomraden:
K 01 Blekinge, F 02 Vistra Smaland, H 01 Kalmar/Oland (Kalmar och Oland
ar formellt tvd sdindningsomréaden), I 01 Gotland, N 01 Halmstad, O 02 Norra
Bohuslin, R 01 Skovde, W 01 och W 02 Dalarna (formellt bestar Dalarna av
tva sandningsomradent), X 02 Hudiksvall och Y 02 Ornskoldsvik.

Konkurrensverkets preliminidra bedémning

17.

18.

Enligt Konkurrensverkets mening ger utredningen stod for att forséljning
av reklamtid i analog kommersiell radio pa lokal och regional niva utgor
en egen produktmarknad, skild fran férsiljning av annonsutrymme i andra
medieslag. Denna marknad bor geografiskt avgransas till respektive sand-
ningsomrade (varje sandningsomrade utgor saledes en egen relevant
marknad).

Som framgéatt ovan har annonskdparna, till f6ljd av samarbetsavtalet mellan
SBS Radio och NR]J, i de ovan angivna sindningsomradena inte langre
mdjlighet att vilja mellan alternativa leverantorer vid sina kép av reklamtid
i analog kommersiell radio. Konsekvensen av samarbetsavtalet ar séledes
att den konkurrens som fram till utgangen av december 2012 fanns pa
marknaden for forsaljning av reklamtid i analog kommersiell radio i de
aktuella omradena nu har eliminerats helt.

Atagande enligt 3 kap. 4 § KL

19.

Efter att ha tagit del av Konkurrensverkets prelimindra beddmning har
SBS Radio och NR]J i syfte att avhjalpa det konkurrensproblem som verket
patalat, erbjudit sig att gora vissa férandringar i sitt samarbetsavtal, vilka
framgar av det ”Atagande” som bifogas detta beslut.

3 Eller, i férekommande fall, till den aktdr som genom samarbete med SBS Radio skéter
radioannonsférséaljningen i omradet.

4+ W 01 Falun/Borlinge och W 02 Mora/Sélen. Bada dessa sdndningsomraden omfattar emellertid
hela Dalarnas lan.
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Konkurrensverket har majlighet att besluta att godta ett atagande som fore-
tag lamnat i samband med en utredning av om nagot av férbuden i KL eller
EUF-fordraget har dvertritts. Detta foljer av 3 kap. 4 § forsta stycket KL.

Det atagande som SBS Radio och NRJ har erbjudit innebér i korthet framfor

allt att SBS Radio fransager sig ratten till en del av den lokala annonsforsalj-

ning som &r hanforlig till NRJ:s respektive sandningstillstand i séndnings-

omradena K 01 Blekinge, F 02 Vastra Smaland, H 01 Kalmar/Oland, 101 , | )
Gotland, N 01 Halmstad, O 02 Norra Bohuslin, R 01 Skévde, W01 och o (787020 €t j’
W 02 Dalarna, X 02 Hudiksvall och Y 02 Ornskéldsvik, narmare bestamt

) Oyfgf/j, ey -3 ey ;'j 'L.w
- minuter per timme (av parterna bendmnt “Reserverat utrymme”). D f? /zj’ /f} 0 /f“ ot

(, v | 13- 3 L. Seb ede ol
Detta innebar att det Reserverade utrymmet inte langre omfattas av partemas{ 5 hefo- ok ebr =7
samarbetsavtal, vilket betyder att den aktuella reklamtiden istillet kan séljas [ en —(
av NRJ eller annan aktor (annan &n SBS Radio) som NRJ anlitar for utforan- Cf’ ‘ / )60
det av annonsforséljningen. ‘

I tagandet anges dock att om det Reserverade utrymmet inte utnyttjas®

i god tid fore aktuellt saindningstillfélle, sa dger SBS Radio rétten att fylla
icke-utnyttjat Reserverat utrymme (dvs. SBS Radio har ritt att sdlja reklamtid
som inte salts av NRJ eller dess samarbetspartner).

NRJ har for egen del dven atagit sig att folja den ” Affirsplan” som foretaget
gett in till Konkurrensverket i anslutning till atagandet (se p. 5 i dtagandet).
Vidare har NRJ atagit sig att halvarsvis ge in skriftliga rapporter till Kon-
kurrensverket, med det innehall som framgar ndrmare av atagandet.

Parterna har dédrutover atagit sig att inte tillimpa vissa avtalsvillkor i
samarbetsavtalet (som reglerar ersattningsfragor parterna emellan) i vissa
avseenden som ror lokal annonsforséljning avseende de ovan angivna sand-
ningsomradena. Atagandet, som bérjar gélla om sex (6) manader fr.o.m.
den 15 december 2014, innehaller dven vissa andra delar som inte redovisas
har.

Konkurrensverkets bedomning av dtagandet

26.

Atagandet har potential att forbattra konkurrenssituationen i de sindnings-
omraden dir samarbetsavtalet mellan SBS Radio och NRJ har fatt till f6ljd
att annonskdparna inte langre har méjlighet att vilja mellan alternativa
leverantorer vid sina kop av reklamtid i analog kommersiell radio. Genom
dtagandet mojliggors att SBS Radio kommer att moéta konkurrens om den

5 Dvs. om utrymmet inte utnyttjas av NRJ eller aktér som NR]J anlitar for utférandet av annons-
forséljningen.
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lokala radioannonsférsaljningen i dessa omraden, antingen fran NRJ eller
ndgon annan aktor som NRJ anlitar for utférandet av annonsforséljningen.

Genom att NRJ dven atagit sig att dels f6lja den affarsplan som foretaget
upprittat, dels regelbundet rapportera vissa uppgifter till Konkurrensverket,
far dtagandet anses vara tillrackligt effektivt for att atgdarda de konkurrens-
problem som verket identifierat.

Konkurrensverket bedémer att de forandringar av samarbetet som parterna
har erbjudit sig att gora, tillsammans med NRJ:s dtaganden i friga om affdrs-
planen och rapporteringsskyldigheten, kan avhjélpa de negativa effekter pa
konkurrensen som det aktuella samarbetsavtalet gett upphov till enligt
verkets prelimindra bedomning.

Med hinsyn hirtill finner Konkurrensverket att det inte langre finns skal att
ingripa mot samarbetet mellan SBS Radio och NRJ. Konkurrensverket godtar
darfor i enlighet med 3 kap. 4 § forsta stycket KL det atagande som SBS Radio
och NRJ lamnat.

Konkurrensverket kommer, bl.a. med hjélp av de rapporter som NRJ har
atagit sig att ge in till verket, att noga f6lja upp hur parterna efterlever
dtagandet och utvéardera genomforandet av de atgérder som parterna ska
vidta. Verket erinrar om att detta beslut att godta parternas atagande kan
komma att aterkallas om SBS Radio och NR] inte foljer atagandet.s

Atagandet bor férenas med vite (jfr 6 kap. 1 § KL).

Enligt 3 § lagen (1985:206) om viten (viteslagen) ska vite faststallas till ett

belopp som med hénsyn till vad som &r kidnt om adressatens ekonomiska
forhallanden och till omstindigheterna i 6vrigt kan antas férma denne att
folja det forelaggande som ar forenat med vitet.

Av forarbetena till den ovan namnda bestammelsen i viteslagen framgar
att vitet bor bestimmas s& hogt att det inte blir ekonomiskt férdelaktigt for
adressaten att underlata att iaktta det.”

Nir det giller de ”omsténdigheter i 6vrigt” som ska beaktas némns i
forarbeten och kommentarer sarskilt vardet av det foremal som avses med
forelaggandet samt angeldgenheten att foreldggandets foreskrifter vinner
efterréattelse.

¢ Beslutet kan ocksa komma att aterkallas enligt ndgon av de 6vriga férhallanden som anges i 3 kap.
4 § andra stycket KL, t.ex. om de omstandigheter som lag till grund for beslutet har féréandrats i
nagot vésentligt avseende (andra punkten).

7 Prop. 1984/85:96 med forslag till lag om viten m.m., s. 27.
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35. Konkurrensverket anser vid en samlad beddmning att vitesbeloppet ska
bestimmas till 20 miljoner kr for SBS Radio och till 15 miljoner kr for NRJ.

Detta beslut har fattats av generaldirektdren. Foredragande har varit sakkunnige
Fredrik Ahlstedt.
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Bilaga:
SBS Radios och NR]:s &tagande (inklusive NRJ:s affarsplan)
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ATAGANDE

SBS Discovery Radio AB, 556602-1647, Box 34108, 100 26 Stockholm (nedan “SBS Radio") och
RBS Broadcasting AB, 556468-4255, Box 5216, 102 45 Stockholm (nedan “NRJ") gor enligt
3 kap 4 § konkurrenslagen (2008:579) féljande atagande.

Atagande

1.
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3.

4. SBS Radio &

SBS Radio fransager sig ratten till en del av férsalining av reklamtid i radio av den lokala
annonsforsaljningen fér respektive NRJ:s sandningstillstand avseende sandningsomradena K
01 Blekinge, F 02 Vastra Smaland, H 01 Kalmar/Oland (Kalmar och Oland &r formelit tvé
sandningsomraden), 101 Gotland, N 01 Halmstad, 0 02 Norra Bohuslan, R 01 Skoévde, W 01
och W 02 Dalarna (formellt bestar Dalarna av tva sandningsomraden), Y 02 Ornskéldsvik och X
02 Hudiksvall av den i mellan parterna den 23 november 2012 traffade samarbetsavtalet (Radio
Co-Operation Agreement between SBS Radio AB and RBS Broadcasting AB), allt i den
omfattning pa det sétt som specificeras nedan:

-t
71

Den del av den lokala annonsférsaljningen som atagandet avser uppgar till | AN N
I son darmed lyfts ut frén samarbetsavtalet ("Reserverat utrymme”). Om inte det
Reserverade utrymmet utnyttias N R (sre aktuellt
sandningstillfalle, ager dock SBS Radio ratten att fylla icke-utnyttjat Reserverat utrymme.

Det Reserverade utrymmet ska hélla samma kvalitet som det utrymme som SBS Radio i
ovrigt forfogar 6ver s& att det rader konkurrensneutralitet i fraga om t.ex. placering i ett
reklamblock.

I den man

s

ger ratt att

N <n'iot
féljande:




5. NRJ atar sig att félja den "Affarsplan” som NRJ gett in till Konkurrensverket i anslutning till detta
atagande.

NRJ é&tar sig vidare att halvarsvis (kalenderhalvar) ge in en skriftlig rapport till Konkurrensverket
i vilken NRJ redovisar

e ivilken omfattning som NRJ/aktér (annan &n SBS Radio) som NRJ anlitar fér férsaljning av
reklamtid i radio i det Reserverade utrymmet har utnyttjat det Reserverade utrymmet, varvid
NRJ tydligt ska ange, for respektive séndningsomrade, hur ménga minuter av det
Reserverade utrymmet som NRJ eller samarbetspartnern har utnyttjat,

e vilka atgarder som NRJ har vidtagit for att, i enlighet med sitt atagande i Affarsplanen,
kommersialisera det Reserverade utrymmet.

Rapporten ska ha inkommit till Konkurrensverket senast en manad efter utgangen av respektive
kalenderhalvar.

6. Atagandet bérjar galla om sex (6) manader fran och med 15 december 2014.

Paris den 26 november 2014

SBS Discovery Radio AB RBS Broadcasting AB

Staffan Rosell Jean-Francois Moinard

Richard Mazeret




AFFARSPLAN
RBS Broadcasting AB, 556468 4255, Box 52186, 102 45 Stockho[m (nedan

‘NRJ") inkoinmer med foljande aﬂarsplan ('NRJs Affarsplan") som NRJ atar
~ sig aft folja i enhghet med SBS Discovery Radio ABs ("SBS Radlo") och NRJS

stagande av den 21 noveriber 2014 (‘Atagandet’).’

Inlednmg
NRJ:s Afférsplan inhebar att utan lnbordes priotitetsordriing, préva de
" mdjligheter som hstas nedan.? ‘
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) De definitioner som anvénds i Atagandel anvéinds #ven i NRUs Affarsglan.
2) islan kan natur]lglws komma alt ultikas eller foréndras urider {iden som NRJ Undetsuker méjligheterna 1vart och el av

de séndningsomraden s6m Atagandet duser.

Advokatflrman Llndahl KB Bo% 1066, 101 39 Slockhalm, Méster Samuelsgalan 20, lel 08 527 70 BUO fax UB 66773 80 www.indahl.se

11124 AFFAHSPLAN 00GX




) g 7
elytleno

-

W(.@ -
PJW@Q /f

2 a(?%wé, |

/ ~efo-
Oé\,
f refess-

?@fﬁ

)

...\“-m
e

/

/

SEKRETESS

NRJs Affarsplan innehéller Uppgifter om NRJ:s nuvarande och framtida afférs-
och driftférhallanden och NRJ Kommer darfor lida skada om uppgifterna rdjs.
NRJ begér att detta beaktas viden eventuell prévning enligt offentlighets- och
sekretesslagén (2009:400) samt att NRJ kontaktas vid en sadan prévning.

Paris den 26 november 2014

RBS Broadcasfing AB

W,

R e e i (f
Jean-Fraqcois Moi\ard

-

ichard Mazeret






