KONKURRENSVERKET BESLUT

Swedish Competition Authority 2022-03-17 Dnr 128/2022

Anmalande foretag

GrandVision N.V., 50338269 (Nederlanderna)

Ombud: advokaterna AA och BB

Saken

Anmalan enligt 4 kap. 6 § konkurrenslagen (2008:579) om fOretagskoncentration;
nu fraga om sarskild undersokning

Beslut

Konkurrensverket beslutar att genomfora en sirskild undersokning enligt 4 kap.
11 § konkurrenslagen av GrandVision N.V:s planerade forvarv av
Smart Eyes Holding AB, 556556-7020.

Bakgrund

GrandVision N.V. (GrandVision) har den 10 februari 2022 anmalt forvarv av
ensam kontroll 6ver Smart Eyes Holding AB (Smarteyes).

Enligt 4 kap. 1 § konkurrenslagen har Konkurrensverket att bedoma om en
foretagskoncentration ar dgnad att patagligt hamma forekomsten eller
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utvecklingen av en effektiv konkurrens inom landet i dess helhet eller en avsevard

del av det. Vid denna bedomning ska Konkurrensverket sarskilt beakta om
koncentrationen medfor att en dominerande stallning skapas eller forstarks.
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GrandVision dr ett globalt foretag, baserat i Nederlanderna, med verksamhet
inom optisk detaljhandel. I Sverige ar GrandVision verksamt genom optikkedjan
Synoptik Sweden AB ("Synoptik"). Synoptiks verksamhet bedrivs genom 145
fysiska butiker och online.

GrandVision dr ett indirekt heldgt dotterbolag till EssilorLuxottica S.A.
("EssilorLuxottica"), ett foretag med multinationell verksamhet med séte i
Frankrike. I Sverige ar EssilorLuxottica framst verksamt inom grossistforsaljning
av optiska produkter till detaljhandeln. Grossistverksamheten i Sverige omfattar
forsédljning av glasdgonglas, bagar for glasdgon och solglasdgon. EssilorLuxottica
ar aven verksamt inom optisk detaljhandel online genom framst Lensway.se, samt
i viss omfattning genom webbplatser sasom Ray-Ban.com och Oakley.com.

Smarteyes bedriver optisk detaljhandel genom ett natverk av fysiska butiker i
framst Sverige, men dven i viss utrdckning i Danmark och i Tyskland. I Sverige
bedriver Smarteyes verksamhet genom Optik Smart Eyes AB. Verksamheten i
Sverige bedrivs genom 68 fysiska butiker under varumarket Smarteyes.

Konkurrensverket har hittills under utredningen bland annat inhdmtat
information fran aktorer verksamma inom detaljistforsdljning av optiska
produkter, aktorer verksamma inom grossistforsaljning av optiska produkter
samt haft intervjuer med tre branschorganisationer. Konkurrensverket har
inledningsvis dven analyserat forsdljningsdata fran parterna och deras
konkurrenter i detaljistledet, analyserat inkdpsdata fran parternas konkurrenter i
detaljistledet samt gjort prelimindra berakningar och analyser av parternas
marginaler i detaljistledet och grossistledet. Vidare har Konkurrensverket, baserat
pa bland annat en lokalmarknadsanalys som parterna ingett tillsammans med
koncentrationsanmalan, analyserat lokala marknadsforhallanden vad avser
detaljistforsaljning av optiska produkter. Dartill har Konkurrensverket analyserat
interna dokument, bland annat konkurrentundersokningar och kund-/och
konsumentundersokningar, fran respektive part.

Det foreligger bade horisontella och vertikala samband mellan parternas
verksamheter. Bdde GrandVision och Smarteyes dr verksamma inom optisk
detaljhandel, och GrandVisions dgare EssilorLuxottica dr verksamt inom
grossistforsaljning av optiska produkter, en uppstromsmarknad i forhallande till
detaljistforsiljning av optiska produkter.

Optisk detaljhandel innefattar forséljning av optiska produkter sdsom glasdgon,
solglasogon, lasglasogon, kontaktlinser och dartill relaterade produkter samt
tjanster sdsom synundersokningar. Produkterna siljs i fysiska butiker och i viss
utrdckning online. Kontaktlinser siljs i storre omfattning online, i forhallande till
andra optiska produkter. Vissa optiska produkter, framforallt receptfria
solglasogon, sdljs dven av andra detaljister an optisk detaljhandelsaktorer sdsom
apotek, varuhus, markesbutiker och sportbutiker.
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Optisk detaljhandel bedrivs av kedjor eller oberoende optikbutiker. Kedjorna star
for en majoritet av den optiska detaljhandeln i Sverige. Optiska
detaljhandelskedjor bedriver i allmdnhet nationell verksamhet med nationell
geografisk tackning, medan oberoende optikbutiker dr verksamma lokalt.
Kedjorna bestar huvudsakligen av kedjans egendgda butiker, men i viss
omfattning dven av franchisetagare. Kedjorna samordnar sina egenagda butikers
inkdp pa central niva. Vidare faststalls i allmanhet konkurrensparametrar sasom
sortiment, pris och marknadsforingskampanjer for kedjornas egendagda butiker
centralt, lokala variationer kan dock forekomma vad avser exempelvis
sortimentsbredd och 6ppettider. Oberoende optikbutiker kan inga i ndtverk som
koordinerar dess medlemmars inkdp. Inkdpsorganisationerna forhandlar priser
och inkopsvillkor centralt for sina medlemmar.

Optikbutiker, oavsett om dessa ar kedjeanslutna eller oberoende optikbutiker,
erbjuder i grunden samma kategori av produkter och tjanster, samt riktar sig till
samma huvudsakliga kundgrupper: slutkonsumenter och foretagskunder.
Aktorernas erbjudande kan dock variera vad avser exempelvis prisniva, kvalitet
och sortiment.

Optiska detaljhandlare i Sverige koper optiska produkter fran bade inhemska och
utlandska leverantorer. Tillverkare av bagar for glasogon och solglasdgon
distribuerar vanligtvis sina produkter direkt till detaljhandlare eller till grossister.
Tillverkare av bagar for glasdgon och solglasogon erbjuder sina produkter under
antingen egna varumarken eller varumarken som licensieras av tredje part.

Vad avser bagar for glasogon och solglasdgon erbjuder Synoptik varumaérken fran
tredje part, GrandVision (bland annat Fuzion) och EssilorLuxottica (bland annat
Ray-Ban och Oakley). Smarteyes saljer inga varumarken fran tredje part, utan
Smarteyes glasdgon och solglasdgon formges av egna designers och saljs under
det egna varumarket "Smarteyes".

Under Konkurrensverkets utredning har flera marknadsaktorer bland annat
framfort att EssilorLuxottica ar en viktig leverantor av optiska produkter, i
synnerhet vad avser bagar for glasdgon och solglasogon. EssilorLuxottica dger
varumarken som uppges vara sarskilt viktiga for aktorer som bedriver optisk
detaljhandel, framforallt Ray-Ban. Det finns en oro for att EssilorLuxottica, genom
den nu anmalda foretagskoncentrationen, inte kommer att tillhandahalla sina
produkter till Synoptiks och Smarteyes konkurrenter eller att produkterna
kommer att tillhandahéllas pa samre villkor.

Samtidigt har Konkurrensverkets utredning visat att det foreligger osakerheter
avseende marknadsandelar i grossistledet, marginaler och hur nadra konkurrenter
olika aktorer i detaljistledet ar.
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For att Konkurrensverket ska kunna ta slutlig stallning till koncentrationen kravs
ytterligare utredning och analys av vilka effekter koncentrationen kan komma att
ge upphov till. Konkurrensverket beslutar darfor att genomfora en sarskild
undersokning av koncentrationen.

Detta beslut har fattats av generaldirektoren. Foredragande har varit Dorothea
Klawitter.

Beslutet undertecknas inte egenhdndigt och saknar darfér namnunderskrifter.

Rikard Jermsten

Dorothea Klawitter

Detta beslut publiceras pa Konkurrensverkets webbplats.
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