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De senaste arens hojda priser pa livsmedel har haft en stor paverkan for svenska
hushall och har vackt fragor om det finns eventuella konkurrensproblem inom livs-
medelsbranschen. Varen 2023 inledde vi en genomlysning av livsmedelsbranschen
for att undersdka konkurrenssituationen i samtliga led i livsmedelskedjan.

Denna rapport ar en del av genomlysningen av livsmedelsbranschen.
Slutsatserna finns samlade i rapporten Konkurrensverkets genomlysning av
livsmedelsbranschen 2023—-2024. Alla publiceringar finns att [&sa pa
Konkurrensverkets webbplats.
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Sammanfattning

Har priserna 6kat med mer an kostnaderna? I juni 2023 gav regeringen
Konkurrensverket i uppdrag att analysera konkurrenssituationen inom
livsmedelskedjan och hur konsumentpriserna har utvecklats i forhallande
till kostnadsutvecklingen i bland annat dagligvaruhandeln.

Inflationen pa livsmedel var under en langre tid mattlig, men i februari 2022
inleddes en serie historiskt snabba prisokningar pa jordbruksprodukter i
konsumentledet. En analys av prisokningarna visade dock att priserna i
tidigare led i livsmedelskedjan borjade stiga ett ar tidigare, redan i januari 2021.

Under den hér perioden var prisdkningarna mindre och dagligvaruhandeln beholl
sina marginaler i kronor. Den totala prisokningen blev darfor inte sa stor. Efter
Rysslands invasion av Ukraina i februari 2022 hojdes leverantorernas priser med
mer dn vad som kan forklaras av 6kade kostnader pa insatsvaror, och daglig-
varuhandeln hojde vidare mer dn vad som kan motiveras av 6kade priser fran
leverantdrerna. Dessa tva effekter ledde tillsammans till mycket héga prisokningar
i konsumentledet.

I den hér studien har Konkurrensverket studerat den genomsnittliga prisdkningen
for sju varugrupper under perioden januari 2021 till april 2023. Kulmen pa
prisokningarna naddes i mars 2023. Darefter har priserna legat kvar pa en hég niva.
Som framgar av tabellen nedan skedde de storsta prisokningarna i leverantorsledet,
men dagligvaruhandeln bidrog ocksa till prisokningarna. Priser exklusive
mervardesskatt.

Tabell 1 Pris6kning for utvalda varugrupper perioden januari 2021 till april 2023, kronor per
kilo eller liter exklusive moms

Varugrupp Okning av leverantorspriset per  Okning av konsumentpriset
enhet per enhet

Matlagningssmor 28 36

Brod 14 16

Agg 4 14

Kyckling 26 39

Matolja 17 25

Potatis 1,5 3

Ost 34 48

Priset pa matlagningssmor gick saledes upp med, i genomsnitt, 36 kronor

exklusive mervardesskatt i butik per enhet. Av denna prisokning beror 28 kronor pa
prisokningar fran leverantorsledet. Priset pa kyckling gick upp med 39 kronor per
enhet i butik. Har kan Konkurrensverket se att leverantorens pris 6kade med 26
kronor i genomsnitt. Sammantaget visar den har studien att runt 70 procent av de



totala prisokningarna skedde i leverantorsledet och cirka 30 procent av
prisokningarna skedde i dagligvaruhandeln.

Det finns flera bakomliggande orsaker till de stora prisékningarna i produktions-
och handelsleden. Bland dessa mérks framst Rysslands invasion av Ukraina i
februari 2022, som skapade flera faktiska bristsituationer samt oro och spekulationer
om kommande bristsituationer. Bade de faktiska bristerna och spekulationerna

om kommande brister uppstod pa viktiga och centrala insatsvaror for livsmedels-
produktionen sdsom spannmal, djurfoder, godsel och solrosolja.

Fragan ar inte om dessa bakomliggande faktorer orsakade prisokningar pa
livsmedel, utan snarare hur mycket och hur linge. Nar priset pd insatsvaror i ett led
okar kommer det att leda till prisbkningar i nésta led, givet att det inte finns nagra
obalanser i maktférhallanden mellan de olika leden som forsvarar 6verforingar av
kostnader. Vid vél fungerande konkurrens kommer darfor alla aktorer i en
produktions- och handelskedja att kunna kompensera sig for dessa prisdkningar i
kronor, men den procentuella vinsten kommer att minska i de efterfoljande leden.
Med andra ord, efterfoljande led kommer att kunna kompensera sig for
prisokningar, men vinstmarginalen kommer bli lagre.

Men, om alla eller flera aktorer i en vardekedja kan behalla sina procentuella
vinstmarginaler uppstar en sorts “ranta-pa ranta-effekt” dar ett leds vinstmarginal
multipliceras med nésta leds vinstmarginal. Detta, som i nationalekonomisk teori
benamns dubbelmarginalisering, gor att sma prisokningar pa insatsvaror far stora
priseffekter langre fram i konsumentledet.

Om det ddremot bara ar mojligt for vissa aktorer att behalla en given vinstmarginal,
trots att inkdpskostnaderna blir hogre, finns det anledning att anta att dessa aktorer
har en relativt storre marknadsmakt vis-a-vis tidigare led.

I analysen har Konkurrensverket kunnat se hur priserna pa viktiga ravaror steg
under 2021 for att sedan falla tillbaka under 2023. Dessa prisokningar kunde foras
over till producentledet, det vill sdga de tillverkande livsmedelsforetagen, och
darefter vidare till dagligvaruhandeln (med viss fordrojning). Detta galler i
genomsnitt for alla de varugrupper som studerats.

Konkurrensverkets uppdrag har varit att analysera prisutvecklingen i
dagligvaruhandeln och utreda om priserna i dagligvaruhandeln 6kat mer an vad
som motiveras av kostnadsokningarna, det vill saga vad varorna okat i inkopspris.

I den hér studien framgar det att dagligvaruhandelns bruttovinstmarginaler inte
minskat under den tid dd priserna 6kade som mest. Det ger ett starkt stod for att
dagligvaruhandeln 6kade sina priser med mer dn vad som motiverats av

hogre priser pa insatsvaror. I exemplet med matlagningssmor gar det att se att
leverantdrens pris till dagligvaruhandeln gick upp med 28 kronor. Da borde priset
okat med 28 kronor i dagligvaruhandeln.



Men Konkurrensverkets analys visar att priset 6kade med 36 kronor i
dagligvaruhandeln. Dagligvaruhandeln kunde saledes forst 6ka priset med
leverantdrens prisokning, darefter lagga till sin egen vinstprocent pa prisokningen.

Analysen finner darfor att omvarldsfaktorer endast kan forklara en del av

de faktiska prisokningar som skett i dagligvaruhandeln. Snarare har de
kostnadsokningar som uppstatt i producentledet kunnat 6verforas till
dagligvaruhandeln, som i sin tur har kunnat 6verfora dem i procent till
konsumenterna. Denna "“rédnta-pa-ranta-effekt”, att dagligvaruhandeln forst
kunnat fora 6ver producenternas pris till konsumenterna och vidare kunnat
forsvara sina bruttovinstmarginaler har lett till omfattande 6kningar av det pris
som konsumenterna métt i butik och dagligvaruhandelns marginaler i kronor.

Konkurrensverkets bedomning ar att dessa effekter i konsumentledet — att priserna
okat mer an vad som kan motiveras av 6kade kostnader i produktionsledet — inte
hade uppstatt om konkurrensen varit battre i dagligvaruhandeln.

De flesta av de bristsituationer som uppstod i samband med Rysslands invasion av
Ukraina har 16sts. Kriget pagar alltjamt, men olika investeringar och import fran
andra lander har gjort att beroendet av insatsvaror fran Ryssland har upphort.
Detta har lett till att priserna pa dessa insatsvaror minskat, vilket ar ett tecken pa val
fungerande konkurrens. De snabba prisokningarna och de snabba pris-
minskningarna, till f6ljd av investeringar och intrdde av nya aktorer,

visar att marknadsdynamiken i detta led fungerar val.

Konkurrensverket kan dock notera att trots att dessa bristsituationer 16sts och att
priserna for insatsvaror minskat ar konsumentpriserna i dagligvaruhandeln fortsatt
hoga. Konkurrensverkets bedomning ar darfor att marknadsdynamiken i senare led
fungerar samre. En valfungerande marknadsdynamik I6ser snabbt problem med
brist som skapas av kriser som Rysslands invasion av Ukraina, men som
Konkurrensverket observerat ar matpriserna i Sverige fortsatt hoga tva ar

efter att dessa bristsituationer har 16sts.

Inflationen har fungerat som ett forstoringsglas som visat konsekvenserna av
dubbelmarginalisering (“ranta-pa-ranta-effekter”) och strategisk prissattning av
aktorer med betydande marknadsmakt i livsmedelskedjan. Den har gjort redan
existerande konkurrensproblem mer synliga.

Konkurrensverkets 6vergripande och sammanfattande slutsats ar att
dagligvaruhandelsaktorerna har, i varierande grad och pa grund av marknads-
makt, kunnat 6ka vinstmarginalerna i kronor genom att tillampa oligopolistiska
prisstrategier mot konsumenterna. I praktiken innebér det att for vissa varor ar
dagligvaruhandelns dkade paslag storre dn vad som kan motiveras av 6kningen
i inkopskostnader.



1 Inledning

I det har avsnittet diskuteras rapportens 6vergripande fragestallningar, uppdrag
och syfte. I avsnittet diskuteras ocksa hur den har rapporten skiljer sig fran andra
studier, exempelvis SCB:s branschstudie om 16nsamheten i dagligvaruhandeln och
Konjunkturinstitutets specialstudie om den senaste tidens kostnadsokningar.

1.1 Ett regeringsuppdrag att utreda orsaker och
konkurrensforhallanden

Mellan december 2021 och mars 2023 steg matpriserna i Sverige med 25 procent.!
Med tanke pa att livsmedel dr en betydande utgift for de flesta hushall, och att en
markant 6kning av livsmedelspriserna darmed blir en central faktor i en stigande
inflation, har frdgan om varfor matpriserna okat blivit aktuell.

En generell standpunkt som delas av manga i livsmedelsbranschen ar att
kostnaderna i producentledet har ¢kat. Detta kan d@ven bekraiftas av utvecklingen for
produktionsmedelsprisindex och producentprisindex, som bada 6kade dramatiskt
under den analyserade perioden. Detta har i sin tur, med viss fordrjning, medfort
hogre leverantorspriser for dagligvaruhandeln, vilket i sin tur har lett till hogre
priser i konsumentledet. I den allménna debatten har flera omvérldsfaktorer namnts
som bidragande orsaker till att kostnaderna 6kat. Bland dessa har torkan under 2018
lyfts fram, samt fagelinfluensan, Covid-19-pandemin, den forsvagade svenska
vaxelkursen och inte minst Rysslands invasion av Ukraina i februari 2022.

Dessa handelser skapade brister pa viktiga insatsvaror, samt i vissa fall
forvantningar om kommande brister.

Att Sverige skulle drabbas av 6kade livsmedelspriser i ljuset av dessa omvarlds-
faktorer och bristsituationer var forklarligt. Fragan &dr snarare hur dessa ckade
ravarupriser har forts vidare i livsmedelskedjan och hur de har paverkat
konsumentpriserna i dagligvaruhandeln. En viktig fragestallning ar darfor hur
priserna i dagligvaruhandeln har 6kat i forhallande till kostnadsokningarna i
producentledet.

I'juni 2023 gav regeringen Konkurrensverket i uppdrag att analysera
konkurrenssituationen inom livsmedelskedjan och hur konsumentpriserna har
utvecklats i forhallande till kostnadsutvecklingen i bland annat dagligvaruhandeln.
I uppdraget ingick dven att vid behov lamna forslag pa konkurrensfraimjande
atgarder.?

! Jordbruksverket, KPI-J, Konsumentprisindex for jordbruksreglerade livsmedel.

2 Klimat- och néringslivsdepartementet, Regeringsbeslut (2023-06-22) KN2023/03500, Regleringsbrev for budgetaret
2023 avseende Konkurrensverket, Kap. 6.


https://statistik.sjv.se/PXWeb/pxweb/sv/Jordbruksverkets%20statistikdatabas/Jordbruksverkets%20statistikdatabas__Priser%20och%20prisindex__Prisindex__Prisindex%20med%20basar%202015=100/JO1001KJM15.px/?rxid=5adf4929-f548-4f27-9bc9-78e127837625
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1.2 Andra utredningar

Det finns flera andra studier som undersokt om priserna i konsumentledet har 6kat
mer dn kostnadsokningarna i producentledet och hur branschens l1énsamhet
utvecklats.? Konkurrensverket har exempelvis i en egen studie analyserat
forhallanden i dggkedjan. I den studien gick det att se att marginalerna hade

okat mer i packeriledet och i dagligvaruhandeln jamfort med prisutvecklingen

i primarledet.*

En annan studie som ofta lyfts fram ar SCB:s branschrapport 6ver l1onsamheten i
dagligvaruhandeln.’ Enligt SCB 6kade lonsamheten i primarproducentledet
(jordbruk, jakt och fiske), livsmedelsindustrin och partihandeln under andra
halvaret 2022. I dagligvaruhandeln (butiksledet) var l6nsamheten oforandrad, enligt
SCB.® SCB:s rapport ger saledes stod for uppfattningen att rorelsemarginalerna i de
tre forsta leden i livsmedelskedjan 6kade nar priserna steg som mest under 2022,
men att butiksledet inte tjanade ekonomiskt pa de 6kade priserna under 2022.

SCB gar aven ett steg langre och podngterar i sin studie att lonsamheten i
dagligvaruhandeln (butiksledet) faktiskt minskade under forsta halvaret 2023.” SCB
anger att rorelsemarginalen minskade fran 3,7 procent till 1,7 procent. I rapporten
fastslas att det var ”framforallt inom dagligvaruhandeln som lénsamheten
forsvagades.”® SCB diskuterar inte orsakerna till denna férandring i 1onsamhet for
dagligvaruhandeln utan konstaterar enbart att butikernas genomsnittliga lonsamhet
forsamrats forsta halvaret 2023.

I Konjunkturinstitutets specialstudie dar institutet, ocksa pa uppdrag av regeringen,
analyserat hur priserna utvecklats i forhallande till kostnaderna inom bland annat
dagligvaruhandeln, framkommer det att priserna 6kade med sex procentenheter
mer dn vad som kan forklaras av kostnadsokningar for perioden andra kvartalet
20109 till andra kvartalet 2023.° Rapporten baseras pa en input-output-baserad
prismodell dar prisutvecklingen berdknas utifran den kostnadsutveckling pa
insatsvaror och arbetskostnader som varit. Modellens framraknade priser jamfors
sedan med den faktiska prisokningen. Om den faktiska prisokningen dar hogre an
modellens framraknade prisokning finns det stod for, &tminstone teoretiskt, att
priserna hojts mer an vad som kan forklaras av kostnadsékningarna.

3T avsnitt 2.1 ges en utforlig beskrivning av de olika leden i livsmedelskedjan.
4 Konkurrensverket (2023-06-27), Konkurrensen i dggkedjan.

5 SCB: Svagare lénsamhet i dagligvaruhandeln, 2023-09.
¢ Lonsamhet métt som rorelsemarginal fore avskrivningar.

7 Notera att uppgifterna for 2022 och fér 2023 &r baserade pa preliminédra uppgifter. Fér mer information om hur
SCB har genomfért sin studie, se SCB.

8 Forsta halvaret 2023 i forhallande till 2022.

9 Konjunkturinstitutet (2023-12-18), Pris- och kostnadsutvecklingen 2019-2023: Analys med en prismodell
Konjunkturinstitutet.



https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensen-i-aggkedjan/
https://www.scb.se/hitta-statistik/temaomraden/sveriges-ekonomi/fordjupningsartiklar_Sveriges_ekonomi/svagare-lonsamhet-i-dagligvaruhandeln/
https://www.konj.se/publikationer/specialstudier/specialstudier/2023-12-18-pris--och-kostnadsutvecklingen-2019-2023-analys-med-en-prismodell.html
https://www.konj.se/publikationer/specialstudier/specialstudier/2023-12-18-pris--och-kostnadsutvecklingen-2019-2023-analys-med-en-prismodell.html

Enligt Konjunkturinstitutets berdkningar var den faktiska konsumentprisékningen pa
livsmedel 28,8 procent, men enligt modellen borde konsumentpriset pa livsmedel
okat med 22,8 procent. Det finns alltsa stod for att det pris som konsumenterna
moter i butik 0kat med mer an vad kostnaderna for dagligvaruhandeln gjort.

Nar Konjunkturinstitutet analyserar orsakerna till de oférklarade prisokningarna i
konsumentledet finner de att det finns oférklarade prisokningar i producentledet.
Konjunkturinstitutet finner att producentpriset gick upp med 37,4 procent medan
det, enligt modellen, enbart skulle 6kat med 22,5 procent mellan andra kvartalet
2019 och andra kvartalet 2023. Med andra ord kan 14,9 procentenheter av de 6kade
priserna i producentledet inte forklaras av 6kade kostnader. Konjunkturinstitutet
konstaterar att det saledes finns indikationer att producentpriserna 6kat mer an
livsmedelsindustrins kostnader.

Deras forslag ar att man kan dra en ”tentativ slutsats att stora 0kningar pa livsmedel
i producentled atminstone till del forklarar varfor konsumentpriserna pa livsmedel
Okat mer dn vad som ar forenligt med kostnadsokningarna. I vilken grad handelns
paslag bidragit till prisutvecklingen dr daremot svarare att saga.” De framhaller att
de inte kan uttala sig om sa dven skedde i dagligvaruhandelns grossist- och
detaljistled eftersom de inte har tillgang till data om handelsmarginalerna.

Konjunkturinstitutet lyfter sjalva fram en del metodologiska begransningar i sin
modell. Bland annat noterar de att i modellen antas ingen substitution mellan
produkter eller fordndringar i volym. Antagandet innebar alltsa att producenter och
konsumenter fortsatter att kopa samma produkter och samma volymmangd
produkter, &ven om de gar upp i pris, och utan att byta till billigare alternativ.

Konjunkturinstitutet papekar dven att modellen i sig inte berdaknar vinster i ett
foretagsekonomiskt perspektiv. De konstaterar att priserna steg mer an vad som
kunde forklaras av utvecklingen av branschens totala kostnadsmassa, speciellt

i livsmedelsindustrin dér de storsta oforklarade prisokningarna har skett.
Konjunkturinstitutet kan dock inte identifiera i vilket led priserna har 6kat mer
an vad som motiveras av 6kade kostnader. Konjunkturinstitutet lyfter darfor
fram att det ar centralt att gora lonsamhetsanalyser av branschen for att se

hur vinstutvecklingen gestaltat sig.

10 Konjunkturinstitutet (2023-12-18), Pris- och kostnadsutvecklingen 2019-2023: Analys med en prismodell -
Konjunkturinstitutet, sidan 21, tabell 5.
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https://www.konj.se/publikationer/specialstudier/specialstudier/2023-12-18-pris--och-kostnadsutvecklingen-2019-2023-analys-med-en-prismodell.html
https://www.konj.se/publikationer/specialstudier/specialstudier/2023-12-18-pris--och-kostnadsutvecklingen-2019-2023-analys-med-en-prismodell.html
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1.3 Fragestallningar, metod och insamlad data

Den hér undersdkningen utgar fran regeringsuppdraget att analysera hur priserna
har utvecklats i forhallande till kostnaderna. Detta 6vergripande uppdrag har
brutits ner till f6ljande fragestallningar:

1. Hur mycket av 6kningen av konsumentpriset kan forklaras av
omvarldsfaktorer sdsom Rysslands invasion av Ukraina?

2. Om omvarldsfaktorer inte kan forklara hela prisokningen, har
konsumentpriserna 6kat med mer eller mindre &n vad som motiveras av okat
pris fran leverantorer?

3. Om priserna 6kat med mer @n vad som motiveras av okat pris fran
leverantdrerna, beror detta i sa fall pa bristande konkurrens?

4. Sammanfattningsvis, i vilket led i livsmedelskedjan hamnar pengarna som
konsumenterna betalar?

Konkurrensverket har gjort en riktad analys av prisutvecklingen for sju specifika
varugrupper for att se om handelsmarginalerna 6kat. De sju varugrupperna ar agg,
matolja, farsk kyckling, farskt forpackat matbrod, smor, ost och potatis. Dessa
produktgrupper fordelas i sin tur pa 960 olika artiklar.

Dessa sju varugrupper har valts ut av flera skal. For det forsta ar det relativt enkla
produkter som tillverkas med relativt enkel produktionsteknik. For flertalet av
dessa produkter finns det dessutom en klar koppling till foder- och godsel-
prisutvecklingen. For det andra gar det att visa att just dessa varugrupper hade en
lagre prisutveckling fore Rysslands invasion av Ukraina i februari 2022 jamfort med
jordbruksprodukter totalt sett. Med utgangspunkt i prisdata fran Jordbruksverket
kan ett genomsnittligt prisindex for sex av de sju varugrupperna berdaknas. Om
startaret satts till 2015 (index 100) uppgar indexet i januari 2021 till 107. Under
samma period uppgick KPI-] for jordbruksprodukter totalt sett till 110 i januari
2021, med 2015 som startdr. Med andra ord steg priserna pa jordbruksreglerade
livsmedel totalt sett mellan 2015 och 2021 med 3 indexenheter mer &n just dessa
produktgrupper.

Nar indexserien forlangs till maj 2023 uppgick indexet for urvalet till 142. For
jordbruksprodukter totalt sett uppgick indexet till 141. Det finns darfor en klar
indikation att priserna pa just dessa varugrupper okat mer an index for samtliga
jordbruksprodukter, under den tid da inflationsdkningarna var som storst.
Sammantaget har priserna pa dessa varor, till stor del svenskproducerade
livsmedel, 6kat med 35,5 procent fran januari 2021 till maj 2023.



For att utreda om konsumentpriserna, under perioden januari 2021 till maj 2023,
stigit mer an kostnadsokningarna har uppgifter om prisuppgifter och 6vriga
forsaljningsomkostnader uppgifter fran de fyra storsta dagligvarukedjorna i Sverige
inhdmtats. I den har undersokningen har Konkurrensverket dlagt de fyra stora
aktorerna pa den svenska dagligvaruhandelsmarknaden, Ica, Axfood, Coop och
Lidl," att inkomma med specifika uppgifter gallande de sju nimnda
produktgrupperna. Undersokningen baseras saledes pa faktiska uppgifter och inte
pa estimat baserat pa ett index, i det har fallet vad dagligvaruhandeln faktiskt
betalat till sina leverantorer.

11 Har bendmns aktorerna med de varumérken som de vanligtvis identifieras med. Aktdrernas grossistled bestar av
Dagab AB, ICA Sverige AB, Coop Sverige AB samt grossistverksamheten inom Lidl KB. Det finns dven en femte
aktor, City Gross Sverige AB, som till 90 procent dgs av Bergendahlsfamiljen. City Gross ingar inte i studien, framst
av anledningen att de inte &r en egen grossist utan handlar sedan en tid tillbaka av Dagab. Det kan noteras att trots
att City Gross har en omséttning pa runt 10 miljarder kronor uppgar foretagets marknadsandel till endast cirka 4
procent.
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2 Faktorer bakom Okade priser

I det har avsnittet diskuteras livsmedelskedjans struktur, fran primar-
producenter till dagligvaruhandelns detaljistled. Den ekonomiska teorin om vad
som kdnnetecknar god konkurrens diskuteras. I avsnittet visas hur ravarupriser
okade for att sedan falla, vilket gav effekter i dagligvaruhandeln. Det visas ocksa
hur priserna inte f6ll i dagligvaruhandeln, trots att de underliggande priserna pa
ravaror hade fallit.

2.1 Marknadens struktur och prissattning

Dagens hoga matpriser ar ett resultat av de stora forandringar i pris som skedde pa
viktiga insatsvaror for livsmedelsproduktionen under perioden 2021 fram till mars
2023. Denna prisstegring pa livsmedel var i sin tur en konsekvens av flera olika
faktorer som paverkade priser och marginaler i olika led i livsmedelskedjan.

Livsmedelskedjan borjar med producenter av insatsvaror for primarproduktion,
sasom godsel, utsdde, foder, energi och drivmedel. Nasta led utgors av
primérproducenter som exempelvis odlar grodor eller foder upp djur for slakt.
Darefter foljer livsmedelsforetag som foradlar ravaror till konsumentprodukter.
Produkterna siljs sedan till partihandels- eller grossistfcretag, eller i ett fatal fall
direkt till butik. Grossistforetagen séljer sedan varorna vidare till detalj-
handelsforetag, i livsmedelskedjan vanligtvis bendamnda dagligvaruhandelsforetag.
Vissa foretag i livsmedelskedjan dr vertikalt integrerade, det vill sidga att de ar
verksamma i flera olika handelsled, exempelvis genom att ha bade
primarproducent- och foradlingsverksamhet, eller bade grossist- och
detaljhandelsverksamhet.



Figur 1 De olika leden i livsmedelskedjan
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Nagra definitioner kan vara vardefulla. Primdrproducenter ar foretag eller enskilda
naringsidkare aktiva inom jordbruket som producerar ravaror for vidareforsaljning
till kooperativ, livsmedelsforetag och grossister. Primarproducenter kan ocksa
bedriva direktforsaljning till konsumenter eller dagligvaruhandeln. I kategorin
finns exempelvis odlare av potatis, tomater och applen.

De foridlande livsmedelsforetagen ar foretag som pa olika satt framstaller och foradlar
livsmedel. Foradling kan ske i flera led. Foretagen saljer livsmedel till kunder i nésta
handelsled, som oftast bestar av grossister och, pa den svenska marknaden, till
dagligvaruhandelns inkdpsfunktioner. Det forekommer ocksa att leverantorer

saljer sina varor direkt till handeln. Exempel pa foradlande livsmedelsforetag &r
Orkla, Unilever, Arla och Scan.

Det ar framst tva faktorer som paverkar storleken pa marginalerna i varje led. Dels
hur elastisk efterfragan &r, dels hur priser satts. Prissattningen av insatsvaror och for
primarproducenternas produkter kdnnetecknas av forekomsten av internationella
ravaruborser och spannmalsborser. Pa dessa marknader sétts priset
marknadsmassigt. Priser i detta led speglar saledes utbud relativt

efterfragan pa varldsmarknaden.
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Priset kommer dérfor att stiga antingen om efterfragan okar, som vid
stimulansatgarderna under Covid-19-pandemin, eller om utbudet minskar, som nar
det uppstod brist pa solrosolja, raps och dgg.

Priserna i mellanleden daremot, avspeglar inte alltid marknadspriser. Har ar langa
kontrakt mer forekommande, vilket leder till att priserna visserligen blir mer stabila
an om de hade varit marknadspriser, men de ger upphov till bade 6verskott och
underskott. I dessa led paverkas priser och avtalsvillkor, som exempelvis vem som
bér risken vid osalda varor, av forhandlingsstyrkan.

Den svenska livsmedelsmarknaden kdnnetecknas av en stark koncentration i
grossistledet.’? I nedanstaende figur har de fyra stora dagligvaruhandelskedjornas
grossistverksamheter markerats med en streckad linje. De heldragna pilarna visar
de huvudsakliga handelskanalerna.

12 En sammanstallning av omsattningen for de grossistforetag som ar verksamma pa den svenska
livsmedelsmarknaden visar detta med stor tydlighet. Den sammanlagda omséttningen for Ica Sverige AB, Dagab
AB och Coop Sverige AB uppgick till 194 miljarder kronor for 2022. Lidl KB:s grossistverksamhet &r inte
sarredovisad i foretagets arsredovisning. En sokning pa foretag som har SNI-koder definierade som
livsmedelsgrossister visar att den sammanlagda omséttningen for fristdende grossister utan dgarskap med ICA,
Coop eller Axfood uppgar uppskattningsvis till 14-15 miljarder kronor arligen. Dessa fristaende grossister ar
dessutom framst verksamma inom varukategorin frukt/gront och betydligt fler till antalet.



Figur 2

De olika leden i livsmedelskedjan, atergiven for svenska forhallanden
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I grossistledet ar marknadskoncentrationen hogst med tre grossister. Av dessa saljer
endast Dagab till fristdende handlare. Priserna sétts centralt for Willys och Lidl. For
Coop och Ica lamnas prisstod i form av rekommenderade priser eller sa kallade
prisboxar.

I den hér analysen har Konkurrensverket anvant ovagda genomsnitt for dessa
rekommenderade priser, vilket i praktiken innebar att ICA fatt for liten vikt, och
Lidl for stor. Ett robusthetstest har dock visat att vikterna inte forandrar de
kvalitativa resultaten.

Vidare kan det noteras att detta satt att berdkna priser inte leder till prisokningar
som skiljer sig namnvart fran SCB:s statistik, som &r baserad pa faktiska priser som
konsumenter betalat, inklusive rabatter. Denna metod gor det mojligt att se om det
sker ndgon forandring i prissattningsstrategi for de fyra aktorer som analyserats,
som kan ha bidragit till prisokningarna.

2.2 Stabila volymer

Ett utmarkande drag for den svenska konsumtionen av livsmedel &r att den ar
ganska konstant. Aven om perioden 2018-2023 varit turbulent rent prisméssigt,
har den volymmassigt varit stabil. Den arliga konsumtionen av de sju
produktkategorier vi analyserat uppgar till 240 kilo per person. Det motsvarar
35,5 procent av den totala livsmedelskonsumtionen per capita. Aven om det har
skett substitution mellan artiklar inom varje varugrupp, sa har den totala
konsumtionen inom respektive produktgrupp varit stabil.

Figur 3 Livsmedelskonsumtion per capita i kilo.
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Kalla: Jordbruksverket



Aven om torkan under 2018 paverkade priset pd spannmal och spannmalslagren,
paverkades inte konsumtionen i Sverige. Likasa paverkades inte heller den totala
konsumtionen per capita under pandemin 2020. Daremot skedde en forandring i
hur konsumenter konsumerade livsmedel. I stéllet for att besdka restauranger och
storkok valde konsumenterna, till viss del paverkade av inférda férordningar,
restriktioner och rekommendationer, att konsumera mer hemlagad mat i hemmet.
Under 2021 erfor konsumenterna en viss dggbrist pa grund av utbrott av
tagelinfluensa. Denna gang kunde produktionsbortfallet 16sas med 6kad import.

Det gar att argumentera for att dagligvaruhandelns efterfragan pa produkter fran
livsmedelsproducenterna inte ar oelastisk, eftersom detta led kan importera varor
om det skulle uppsta en lokal brist.

2.3 Prisers uppgang och fall i primarledet

En central fraga i analysen har varit att utreda hur stor del av prisdkningen i
konsumentledet som kan forklaras av omvarldsfaktorer som paverkade kostnader i
tidigare led, exempelvis producentledet.

I det forsta ledet i livsmedelskedjan sdtts priserna pa internationella ravarubdrser.
Flertalet av de identifierade kostnadsdkningarna bdrjade i detta led. Ravarupriserna
drevs forst upp av de olika stodatgarderna under pandemin 2021. Sedan forstarktes
den uppatgaende trenden under 2022 av produktionsstérningar, spekulation och
brister pa vissa varor som uppstod som en f6ljd av Rysslands invasion av Ukraina
och EU:s sanktioner mot Ryssland.

I efterhand framtrader ett ganska tydligt monster. Produktionsmedelspriserna, det
vill sdga insatsvarupriserna, borjade 6ka under 2021, nadde sin topp under 2022,

for att sedan falla och stabiliseras under 2023 pa en nagot hogre niva. I figur 4
illustreras detta, dér procentuella férandringar i avrakningspriser visas. Har jamfors
avrakningsindex (A-index), bendamningen for vad primarproducenterna far betalt
for jordbruksprodukter, med index for utsade, energi och drivmedel, samt
godnings- och jordforbattringsmedel. Det framgar tydligt att A-index ar bast
korrelerat med procentuella forandringar i energi- och drivmedelsprisindex.

Ur konkurrenssynvinkel dr det intressant att notera att gddselpriserna 6kade mest,
procentuellt sett. Flera faktorer anses ligga bakom detta, men en av dessa ar att
marknaden ar hogt koncentrerad. Utdver en hog koncentration 6kade priserna pa
gas som anvands i produktionen. Dessutom uppstod det brist i och med
sanktionerna mot Ryssland. For Sveriges del innebar sanktionerna mot Ryssland att
runt 20 procent av tillgdngen av konstgodsel forsvann.
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Figur 4 Produktionsmedelsprisindex
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o \-INDEX e UTSADE ENERGl == GODNING

Kalla: Jordbruksverket

Ett index som mater procentuella forandringar i pris kan dock vara missvisande.
Sammanstéllningar av avrakningspriser {or raps, fodervete och potatis aterspeglar
samma monster som for konstgodsel: priser som gar upp, for att sedan falla. Se
Figur 5.

Nagra exempel kan illustrera detta. Priset pa fodervete fordubblades pa lite drygt
ett ar, fran 205 kronor per hundra kilo i januari 2021 till 412 kronor per hundra kilo
nér det nadde sin topp i april 2022. Darefter {0ll priset snabbt for att i december 2023
uppga till 200 kronor per hundra kilo.

Liknade utveckling har priset pa raps haft. Rapspriset 6kade fran 424 kronor per
hundra kilo i januari 2021 till 1 056 kronor per hundra kilo nér det naddde sin topp i
mars 2022. I december 2022 var priset nere pa 463 kronor per hundra kilo.

Béda dessa exempel visar en prisuppgang som borjar 2021 som sedan forstarktes av
Rysslands invasion av Ukraina, men som darefter f6ll tillbaka. I vissa fall f611
priserna dven till nivaer som ar lagre an fore Rysslands invasion av Ukraina.



Figur 5 Avrakningspriser
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Kalla: Jordbruksverket

Forklaringen till det vagliknande monster som framtrader i figur 5 kan sokas i hur
marknaden reagerade pa faktisk brist pa konstgddsel och, som en konsekvens av
det, forvantad brist pa spannmal. Det gar att se att spannmalspriserna paverkades
bade av priset pa konstgddsel och den spekulation som uppstod i samband med
Rysslands invasion av Ukraina, da det fanns farhagor att bristen pa spannmal skulle
bli storre dn vad den i slutanden blev. Prisokningarna pa spannmal blev darfor
hogre dn vad som kunde motiveras av produktionsbortfallet i Ukraina.'?

De extrema godselpriserna drev pa miljardinvesteringar i konstgddselproduktion i
Sverige, vilket ledde till en snabb nedgang av godselpriset.’* Som exempel kan
anlaggningen i Upplands-Bro lyftas fram, en anldggning som blev klar under hosten
2022 och som darmed 6kade utbudet. Detta drev i sin tur ner priserna pa spannmal
ytterligare efter spekulationsbubblan.

Det kan dven noteras att uppgangen i foderpriser paverkade kostnaderna for
produktionen av dgg och kyckling, och dven i forlangningen kostnaderna for
mejeriprodukter sdsom ost och smor. Det finns en ganska stark korrelation mellan
vad en hona konsumerar i foder och vad den varper i dgg. For att en hona ska varpa
ett kilo agg kravs tva kilo foder. Det gar darfor att visa att det fallande foderpriset
resulterade i en kostnadsminskning fran 8 kronor per kilo dgg nér priset var som
hogst i april 2022, till 4 kronor per kilo agg nar foderpriset fallit tillbaka.

13 T Jansson och F Wilhelmsson Impacts on agricultural markets of a large production loss in Ukraine AgriFood
Economics Centre 4 april 2022

14 Sverige pa vag ut ur ryskt grepp — foretagen storsatsar. Dagens industri 3 juni 2022 Pontus Herin
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P& samma sétt paverkade okade elpriser kostnaden for brod. Nar spotpriset pa el
var som hogst 2022 var skillnaden mellan elprisomrade 1 och 4 ungefar en krona
per kWh. Om spotpriset uppgick till 1,620 kWh i sédra Sverige uppgick det
samtidigt till 0,664 kr/kWh i norra Sverige.

Foretag med hog skuldsittningsgrad paverkades ocksa av den stigande rantenivan.
En annan viktig faktor som haft inverkan pa produktionskostnaderna ar den
svenska véxelkursen, framst da kronor mot euro. Som exempel kan namnas att en
svensk krona var vird 0,1 euro i oktober 2021. Darefter forsvagades den svenska
kronan mot euro och i maj 2023 var en svensk krona véard 0,086 euro. Denna
vaxelkursforandring paverkade importpriser och kan forklara okade
inkopskostnader f6r importerade varor.

Dessa exempel — fordubbling av priserna for vissa insatsvaror, stigande el-
och ravarupriser, stigande ranteniva, fallande kronkurs — ger indikationer pa
storleksordningen pé de kostnadsokningar som berodde pa omvarldsfaktorer
och som sedan fordes Over till senare led.

2.4 Prisokningar i producentledet

Det finns en variation mellan olika varugrupper i hur mycket av prisdkningen i
producentledet som aterspeglar 6kade priser pa insatsvaror. Exempelvis har
kyckling- och dggproduktionen samma insatsvaror men de har inte samma
okningstakt i producentpriser. I Figur 6 visas utvecklingen for ett urval av de
produkter som omfattades av Konkurrensverkets informationsinhdmtning av priser
fran dagligvaruhandelskedjorna.

Figur 6 Producentprisindex, berdknat utifran ett oviktat medelvarde av specifika
varugrupperingar.
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Det finns inte nagot generellt monster, annat dn att priserna har stigit. Varje
produkts prisstegring har en egen forklaring om samspelet mellan brist, forvantan
om brist och bristande konkurrens.!s

Tva exempel med varor som det ratt stor brist pa kan illustrera detta. Rapsolja och
agg har den hogsta, respektive lagsta 0kningstakten i leverantdrspris i urvalet.

Var pengarna hamnar vid brist beror helt pa den vertikala maktbalansen
(styrkeforhallandet mellan aktdrerna i de olika leden i livsmedelskedjan). Detta
aterspeglas inte minst i avtalsstrukturen. For kategorierna smor och ost sker en
stadig uppgang i pris i producentledet. Likasa for brod. Det framgar att trots att
spannmalspriserna och elpriserna har fallit markant har priset fran bageri till
dagligvaruhandeln fortsatt att gd upp. De varor dar det gar att observera en viss
nedgang i leverantorspris till dagligvaruhandeln ar kycklingfilé och potatis, vilket
kan indikera att maktforhallandena ar annorlunda. For varugruppen potatis finns
dven en sasongsvariation.

15 Konkurrensverket kan inte utesluta att det finns bristande konkurrens i producentledet. Den insamlade
informationen ror prisutvecklingen i dagligvaruhandeln.
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2.5 Prisokningar i dagligvaruhandeln

Dagligvaruhandelns 6kade kostnader handlade inte bara om 6kade
leverantOrspriser, utan ocksa om de mer langsiktiga konsekvenserna av
stodatgarderna och hushallens omlagda kdpvanor under Covid-19-pandemin.
Enligt SCB:s studie av l1onsamheten i livsmedelsbranschen hamnade pengarna fran
hushallens 6kade efterfragan under 2020 och 2021 framst i dagligvaruhandeln som
noterade rekordvinster. Det kan noteras, att 4ven om den totala konsumtionen av
dessa varugrupper ar tdamligen konstant (se figur 3) ar det en skillnad om
varugrupperna konsumeras i storkok, restaurang eller hemma.

Nar det géaller 6verforing av kostnader fran tidigare led ar det anmarkningsvart att
det knappt gar att se nagra spar av den vagrorelse av priser som varit framtradande
i bade primarproducentledet och producentledet. Det gar att se en kraftig 6kning av
livsmedelspriser, men nastan ingen minskning alls nér priserna i producentleden
gar ner.

I figur 7 visas prisutvecklingen for jordbruksprodukter i konsumentledet. Det
framgar att konsumentpriserna 6kade snabbt till en betydligt hogre niva an fore den
temporara kostnadskrisen med mycket hoga priser for konstgodsel. Prishdjningen
fran producentled skedde med en viss fordrdjning. Men efter prishdjningarna, dven
fram till december 2023, finns inga tecken pa kraftigt fallande konsumentpriser

for jordbruksreglerade livsmedel enligt Jordbruksverket. Priserna har snarare
stabiliserats pa en niva i december 2023 som ar 30 indexenheter hogre an i

januari 2021.

Figur 7 Konsumentprisindex for jordbruksprodukter
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De 6kade konsumentpriserna beror inte bara pa dkade leverantorspriser, utan dven
hur stor marginal i kronor (det vill sdga inte i procent) som dagligvaruhandeln
valjer fOr varje varukategori.

Eftersom priserna inte justerats nedat gar det att argumentera for att priserna okat
mer dn vad kostnaderna okat. Ett exempel pa kyckling kan illustrera detta. I figur 8
visas prisutvecklingen for kyckling samt avrakningspris for foder, en av de
insatsvaror som kravs for att producera kyckling.

Figur 8 Prisutveckling hel ej-ekologisk kyckling

Prisutveckling for kyckling och foder

60

Kronor per enhet

40

20

T T T T T T
N © N © N

! £V o v oy
Qv N W o 45 o
P N » g DY v

Ar och vecka
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Producentpris: kyckling
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Avrakningspris: slaktkyckling
Grossistpris: kyckling

Not:_Avrikningspris foder: Jordbruksverket (Medelvirde av vete, korn och foderhavre). Avrikningspris fidderfi:
Jordbruksverket. Atging av foder: 1.7kg foder for ett kilo kyckling, Bonden i skolan

Forst kan det noteras att en kraftig uppgang i priset pa foder ledde till en uppgang i
priset pa slaktkyckling (med viss fordrojning). Nar foderpriset sedan gick ner, gick
aven priset pa slaktkyckling ner, nagot langsammare dock. Nér priset pa slakt-
kyckling foll, minskade &@ven producent- och grossistpriset, men inte priset

i dagligvaruhandeln. Dar 1ag priset stabilt och hojdes d@ven betydligt mer an

vad uppgangen i leverantorspris motiverade.

Det kan darfor argumenteras for att det finns stod for att priserna i
dagligvaruhandeln 6kat mer an kostnaderna i tidigare led.
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https://statistik.sjv.se/PXWeb/pxweb/sv/Jordbruksverkets%20statistikdatabas/Jordbruksverkets%20statistikdatabas__Priser%20och%20prisindex__Priser__Avrakningspriser15/JO1001L2.px/?rxid=5adf4929-f548-4f27-9bc9-78e127837625
https://statistik.sjv.se/PXWeb/pxweb/sv/Jordbruksverkets%20statistikdatabas/Jordbruksverkets%20statistikdatabas__Priser%20och%20prisindex__Prisindex__Prisindex%20med%20basar%202000=100/JO1001AA00.px/?rxid=5adf4929-f548-4f27-9bc9-78e127837625
https://www.bondeniskolan.se/for-elever/djur/fjaderfa/?kyckling
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Sammantaget finns det tva effekter av konkurrenssituationen i dagligvaruhandeln
som bidragit till dagens hoga matpriser. Den forsta har diskuterats ovan — exemplet
for hel kyckling visar pa prisokningar som var hogre dn vad som motiverades av
okade leverantorspriser. Den andra &r att priset forblev hogt, &ven nar kostnaderna
gick ner.



3 Dagligvaruhandelns marginaler

I det har avsnittet redogor Konkurrensverket for skillnaden mellan marginaler i
kronor och marginaler i procent. I avsnittet visas hur dagligvaruhandeln kunde 6ka
sina vinstmarginaler trots att priserna fran leverantdrerna ckade. Darefter visas
prisutvecklingen for de sju varugrupperna.

3.1 Bruttovinsmarginalen — ett dagligvaruhandelsforetags
affarsidé

Ett dagligvaruhandelsforetag, antingen en grossist eller en detaljist, ar ett handlande
foretag. Varor kops in och siljs vidare. Ett dagligvaruhandelsforetag foradlar
principiellt sett inte livsmedel pa ndgot annat satt an att de gor livsmedlen
tillgangliga for konsumenterna.

Ur ett affarsmassigt perspektiv ar darfor skillnaden mellan varornas inkdpspris och
varornas forsaljningspris den viktigaste marginalen, eftersom det ar affarsidéns
enda intdktskalla. Vinsten som uppstar i prisskillnaden mellan vad varorna kops in
for och vad varorna siljs for ska tdacka alla andra kostnader och dgarnas avkastning
pa satsat kapital.

Skillnaden mellan varornas forsaljningspris och varornas inkdpspris bendmns
vanligtvis som bruttovinst eller bruttovinstmarginal. Vanligtvis berdknas
bruttovinstmarginalen f6r en vara som forsaljningspriset minus ink&pspriset, delat
pa forsaljningspriset. Uppstallt som en formel:

Formel 1 Bruttovinstmarginal

Forsaljningspris — Inkopspris

Bruttovinstmarginal = — :
Forsaljningspris

En vara som kops in f6r 80 och som siljs vidare for 100 har da en
bruttovinstmarginal pa (100 — 80) / 100 = 20 procent.

Fran butiksperspektivet finns det olika strategier for att bestamma hur marginalen
mellan forsaljningspris och inkOpspris ska séttas. Ytterst schematiskt kan ett forslag
vara att en viss forsdljningsvolym antas generera en given méngd fasta kostnader,
och pa basis av summan av dessa fasta kostnader samt dgarens avkastningskrav kan
marginalens storlek, eller pdslaget, raknas fram.

Rent praktiskt kan paslaget bestimmas som ett fast paslag i kronor eller ett fast
paslag i procent. Ett alternativ ar att ha rorliga paslag, exempelvis att paslaget ar
storre eller mindre for vissa varor. Det gar ocksa att gora kombinationer. Och
naturligtvis paverkas marginalen, och slutligen butikspriset som konsumenten
moter, av marknadens utbud och efterfragan.
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For en vinstmaximerande aktor dr det centralt att kdnna till hur pass kanslig
efterfragan ar for prisdkningar. Om efterfragan ar kanslig for prisokningar kan en
lagre bruttovinstmarginal maximera vinsten. Om efterfragan ar mindre kanslig kan
en hogre bruttovinstmarginal maximera vinsten. Saledes kan en aktor med
marknadsmakt vélja olika marginaler for olika produkter beroende pa hur

kanslig efterfragan for den specifika produkten ar for prisokningar.

I detta avsnitt ligger fokus pa dagligvaruhandelsledet. Aven om detta led paverkas
av omvarldsfaktorer torde denna paverkan mestadels vara indirekt.' Priserna i
detaljhandelsledet mot konsument paverkas av det paslag, eller marginal, som
dagligvaruhandelsforetagen lagger pa.

3.2 Marginal i kronor och bruttovinstmarginal per enhet

Hur mycket av prisdkningarna kan forklaras av hogre inkopspriser for varorna, och
hur mycket av prisokningarna kan forklaras av att dagligvaruhandelsforetagen
behallit, minskat eller 6kat marginalerna?

I den hér analysen har tva matt anvants for att mata dagligvaruhandelns
marginaler. Det forsta ar marginalen i kronor. Det andra ar bruttovinst-
marginalen per enhet. Marginalen i kronor ar precis som det later, skillnaden
mellan forsaljningspris och ink&pspris, i kronor, for en viss vara.
Bruttovinstmarginalen dr marginalen i kronor, dividerat med forsdljningspriset.
I analysen nedan dven uttryckt per enhet.

Det finns en pedagogisk podng i att visa marginalen i kronor jamsides med
bruttovinstmarginalen i procent eftersom bruttovinstmarginalen ger en inblick i den
relativa marknadsmakten.

Ett enkelt exempel med paslag i procent kan illustrera detta.’” Om en butik som
sdljer en viss vara, som vanligtvis kops in for 10 kronor, tillimpar ett paslag pa 20
procent eller tva kronor, ger det en bruttovinstmarginal pa 17 procent och tva
kronor i marginal. Om sedan leverantdren Okar sitt pris med 10 procent har butiken
normalt sett mojligheten att behalla radande paslag. Om butiken samtidigt kan
behalla sin radande bruttovinstmarginal i procent, 6kar den faktiska marginalen i
kronor till 2,2 kronor.

16 Det ar klart att en livsmedelsbutik paverkas av exempelvis hogre energikostnader. Men en livsmedelsbutiks
ojamforbart storsta kostnad ar kostnad sdlda varor, det vill siga inkdpskostnaden for de varor som salts. Priset pa
dessa varor paverkas av leverantdrernas produktionskostnader, som i sin tur dr direkt paverkade av olika
omvaérldsfaktorer. Ett utbrott av torka kan driva upp priset pa raps, vilket gor att butikernas inkdpskostnad for
rapsolja 6kar. Omvirldsfaktorn paverkar butiken, men indirekt via hogre inkdpskostnader.

17 Det kan noteras, att av dataunderlaget framgar det att dagligvaruhandeln i genomsnitt borjade arbeta med paslag
i procent forst under 2022. Fore det hade dagligvaruhandeln i genomsnitt, att doma av dataunderlaget, fasta paslag
i kronor.



Néagot paradoxalt kan det tyckas, men den 6kade kostnaden leder till en hogre vinst
i kronor i nésta led. Detta beror pa att paslaget som butiken gor ar procentuellt. I
nationalekonomisk teoribildning kallas detta for dubbelmarginalisering, dar nasta
led tar ut vinst pa féregaende leds vinst.

Om butiken agerade i en situation med val fungerande konkurrens kan butiken
enbart kompensera sig for det paslag i kronor som leverantoren okar sitt pris med.
Om butiken hdjde priset mer an detta paslag skulle efterfragan forsvinna. Saledes
okar butiken priset med en krona, eftersom det dr den kostnad som leverantdren har
lagt pa sitt pris. Butikens utpris till konsument blir da 13 kronor (11 kronor plus
butikens marginal pa 2 kronor). Det innebar samtidigt att butikens
bruttovinstmarginal minskar fran 17 procent till 15 procent.

Men om butiken kan behalla den rddande bruttovinstmarginalen blir utpriset i butik
13,2 kronor. Det kan butiken endast gora om den befinner sig pa en monopol- eller
oligopolmarknad och har marknadsmakt (se vidare avsnitt 4.2).

Tabell 2 Fore forandring

Leverantérens Butikens paslagi Butikens Konsumentens  Butikens bruttovinst- Butikens

pris procent paslag i kronor  pris marginal marginal i kronor

10 kr 20 % 2 kr 12 kr 17 % 2 kr

Vid vil fungerande konkurrens: butiken kan fora 6ver kostnadsokningen och
bibehalla marginalen i kronor

Tabell 3 Leverantéren hojer priset med 10 procent

Leverantérens Butikens paslagi Butikens Konsumentens  Butikens bruttovinst- Butikens

pris procent paslag i kronor pris marginal marginal i kronor

11 kr (géller inte) 2 kr 13 kr 15 % 2 kr

Med marknadsmakt: butiken kan fora 6ver kostnadsokningen och bibehalla tidigare
bruttovinstmarginal

Tabell 4
Leverantorens Butikens paslagi Butikens Konsumentens  Butikens bruttovinst- Butikens
pris procent paslag i kronor  pris marginal marginal i kronor
11 kr 20 % 2,20 kr 13,2 17 % 2,20 kr
0 kr
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I den hér analysen har Konkurrensverket analyserat marginalen i kronor och
bruttovinstmarginalen for de sju olika varugrupper som studerats. Hur mycket av
prisdkningarna pa smor, brod, ost, 4gg, kyckling, matolja och potatis forklaras av
okade leverantorspriser? Och hur mycket forklaras av de palagg som gors i grossist-
och detaljistled? Analysen har gjorts for totalen, samt separat for varje varukategori.

Det finns tva skal att sla ihop dessa tva marginaler for den 6vergripande analysen.
Det forsta ar for jamforbarhet. En aktor pa marknaden, Lidl, har inget separat
grossistled utan ar helt vertikalt integrerad. Det andra skalet ar att d&ven de andra
dagligvaruhandelskedjorna ar de facto vertikalt integrerade i flera viktiga avseenden.
Det ar bara en av de stora grossisterna, Dagab, som saljer till oberoende
livsmedelsbutiker. Grossistled och detaljhandel kommer dock att redovisas i grafer
for olika produktkategorier. Dar framkommer hur stora handelsmarginalerna, i
genomsnitt, dr i de tva leden.

3.3 Dagligvaruhandelns procentuella bruttovinstmarginal har
varit konstant, men marginalerna i kronor har Okat

Som diskuterats tidigare borjade priserna pa viktiga ravaror stiga under 2021, vilket
gjorde att livsmedelsproducenterna hojde sina priser gentemot dagligvaruhandeln
(grossist- och detaljistleden). Konkurrensverkets analys visar att dagligvaruhandeln
i sin tur hojde priserna mot konsument med sin marginal i kronor. Detta ledde till
att dagligvaruhandelns bruttovinstmarginal minskade, helt i enlighet med teorin (se
exemplet i avsnitt 3.2).

Det var dock forst i samband med Ryssland invasion av Ukraina som
dagligvaruhandeln borjade forsvara den radande bruttovinstmarginalen. En
sammanstallning av dagligvaruhandeln bruttovinstmarginal visar just detta, att den
minskar under 2021 for att ligga pa en konstant niva under 2022.



Figur 9 Dagligvaruhandelns bruttovinstmarginal per enhet for de sju utvalda
produktkategorierna.
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Not: Medelvardet ar oviktat 6ver dagligvaruhandelns aktorer (grossist- och detaljistled). Variansen &r
medelvardet +/- standardavvikelsen.

Som en foljd av 6kade priser fran leverantorerna, och en bibehéllen
bruttovinstmarginal, borde dagligvaruhandelns marginaler i kronor 6ka. Detta ar
ocksa nagot som framkommer i den analys som Konkurrensverket gjort. I figur 10
nedan visas hur stora marginalerna i kronor i dagligvaruhandeln varit i genomsnitt
for respektive varugrupper for de 960 artiklar fran de fyra aktorerna och for alla
olika butikskoncept, for forsta veckan i januari 2021 och sista veckan i mars 2023.

Figur 10 Marginaler i kronor for olika produktgrupper
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Not: Vardena &r berdknade som ett oviktat medelvarde for kategorierna utifran de data som inhédmtats.
Detta dr en sammanfattning av data fran hela aliggandet, som visar att marginalen i kronor okar i
genomsnitt for alla kategorier.
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Kombinationen av marginalerna i kronor ¢kar, och att bruttovinstmarginalen inte
minskar, visar att dagligvaruhandeln kunde 6ka sina priser mer an vad som
motiverades av de kostnadsokningar som intraffat i tidigare led. Detta kan
vidare illustreras med en sammanstéllning av marginalen i kronor jamte
bruttovinstmarginalen i dagligvaruhandeln.

Figur 11 Marginal i kronor och bruttovinstmarginal
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Not: Index, berdknat fran ett oviktat medelvarde av bade kron- och bruttovinstmarginalen for
dagligvaruhandeln (bade grossist- och detaljistledet) fran data insamlat via aliggande av
marknadsaktorer.

I'figur 11 framkommer det tydligt att det skedde en forandring i

dagligvaruhandelns prisstrategi i borjan av 2022. Under 2021 6kade producenternas

priser, vilka fordes over till dagligvaruhandeln som i sin tur behdll sitt paslag i
kronor. Det fick till effekt att dagligvaruhandelns bruttovinstmarginal minskade.

Efter Rysslands invasion av Ukraina stabiliserades bruttomarginalen, men

marginalen i kronor 6kade markant. Alternativ uttryckt, dagligvaruaktorerna kunde

hélla en konstant bruttovinstmarginal nér priserna steg med 21 procent pa ett ar.

Analysen ger darfor stod for att dagligvaruhandeln har kunnat 6verfora
prisokningar i tidigare led till konsumenterna, samtidigt som de har kunnat
behalla sina bruttovinstmarginaler.



3.4 Hur mycket mer kunde dagligvaruhandeln hja priserna?

Ju hogre bruttovinstmarginalen ar i varje led, desto storre blir 6kningen i pris i
konsumentled. Det urval som ingar i analysen kan sattas samman i en korg dar
utvecklingen i faktiska priser kan jamforas med leverantorsdrivna priser. Analysen
visar att fore Rysslands invasion av Ukraina var det knappt nagon skillnad mellan
de faktiska prisokningarna och de som kan forklaras av leverantorernas
prisokningar. Efter Rysslands invasion av Ukraina kan en tydlig 6kning av den del
av dagligvaruhandelns prissattning som inte kan forklaras med leveranttrernas
prissattning identifieras. Sammantaget visar analysen att 69,1 procent av
prisdkningen for denna varukorg kan forklaras av 6kade leverantorspriser.
Resterande 30,9 procent av prisokningen ar dagligvaruhandelns extra paslag.
Analysen visar att fordndringen i strategi intraffar innan de branta prisdkningarna
i leverantorspris, markerat med en rod cirkel i figur 12. Se dven tabell 5.

Figur 12 Forandring i marginal i kronor
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Not: Vardena representerar ett oviktat medelvérde for samtliga data inkommen till Konkurrensverket
genom aldagganden av marknadsaktorer och &r berdknad som skillnaden i pris per enhet, inklusive
moms, mellan den 4 januari 2021 och den 27 mars 2023.
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Tabell 5 Leverantorsdrivna kostnadsokningar

Faktiska prisokningar

Pris6kningar orsakat av hogre  Prisokningar orsakat av 6kad
leverantorskostnader kronmarginal plus moms

60,4 kr, 30,9 %

Kronor 195,5 kr 135,1 kr, 69,1 %

Index 36,0 indexenheter 24,0 indexenheter 12,0 indexenheter

Index, exklusive bristvaror 34,7 indexenheter 24,8 indexenheter 9,9 indexenheter

Not: Bristvaror avser dgg och matolja. Tabell 5 ror vardena representerade i figur 12. Indexberdkningen
har en bas den 4 januari 2021 fram tills den 4 mars 2023 och representerar skillnaden i oviktat
medelvirde av index berdknat fran individuella artiklar.

Det finns dock stora skillnader mellan de olika produktkategorierna for hur mycket
av prisokningen som forklaras av 6kade leverantorspriser. Skillnaderna gar att
spara till de skillnader i bruttovinstmarginal som kunde observeras fére 2021.

I tabell 6 utvecklas analysen och visar leverantorsdrivna kostnadstkningar per
varukategori samt en jamfdrelse mellan hur stor prisokningen hade varit med
leverantorsdrivna priser, och hur stor den faktiska prisokningen var. Detta
mojliggor en berdakning av hur stor andel av prisékningen som forklaras av

okade leverantorspriser, vilket anges inom parantes.

Tabell 6 Leverantorsdrivna kostnadsokningar per varukategori

Kategori Faktiska prisokningar  Prisokningar orsakat av hégre Prisokningar orsakat av 6kad kronmarginal
leverantorskostnader (andel i procent) plus moms (andel i procent)

Brod 17,1 kr 15,6 kr (91,0%) 1,5 kr (9,0%)
Indexenheter 32,4 29,3 3.1
Kyckling 43,0 kr 28,2 kr (65,6%) 14,8 kr (34,4%)
Indexenheter 31,8 20,1 11,6
Matolja 25,7 kr 19,4 kr (75,6%) 6,3 kr (24,4%)
Indexenheter 40,0 29,5 10,5
Ost 49,7 kr 35,3 kr (71,0%) 14,4 kr (29,0%)
Indexenheter 39 28,4 10,6
Potatis 3,2 kr 1,6 kr (50,6%) 1,6 kr (49,4%)
Indexenheter 22,3 11,0 11,3
Matlagningssmoér 40,2 kr 30,1 kr (74,8%) 10,1 kr (25,2%)
Indexenheter 49,2 36,9 12,3
Agg 16,6 kr 4,9 kr (29,5%) 11,7 kr (70,5%)
Indexenheter 37,3 12,5 24,8

Not: Tabell 6 ar likvardig med tabell 5 och vardena representerade i figur 12, dock per kategori av vara.
Indexberdkningen har en bas den 4 januari 2021 och representerar skillnaden i index fram tills den 4

mars 2023.
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Som framgar av tabell 6 rader det stora skillnader mellan olika produktkategorier.
For brod kan 91 procent av prisokningen i butik forklaras av 6kade priser fran
leverantorsledet medan for dgg ar det enbart 29,5 procent. En 6kad marginal i
kronor kan bero pa brist och brist pa konkurrens.

Det bor noteras att kategorierna dgg och matolja bada drabbats av brist, men de
skiljer sig at vad betraffar i vilket led den storsta prisokningen sker. For matolja
forklaras 76 procent av prisokningen i konsumentled av 6kade leverantorspriser,
medan for dgg forklaras 70 procent av 6kade marginaler i dagligvaruhandeln, trots
att bristen uppstod hos dggproducenterna. Med ett storre inslag av marknads-
priser’ skulle den storsta prisokningen ske i det led dar bristen uppstod, vilket
skulle signalera till producenterna att ka tillgangen pa produkten alternativt
stimulera intrade av nya aktorer (vilket hande for konstgddsel).

De vinster som uppstar pa grund av bristsituationer eller 6kad effektivitet kommer
vid val fungerande konkurrens att leda till investeringar i 6kad produktionsformaga
och i forlangningen 6ka den samhallsekonomiska vinsten. De investeringar i
produktionsférméaga som daremot beror pa vinster fran monopol- eller
oligopolsituationer dar utbudet ar medvetet begransat kan leda till 6verkapacitet
och en samhallsekonomisk forlust. Det finns saledes indikationer pa att den vertikala
maktbalansen (det vill siga mellan primarproducenter, livsmedelsproducenter,
grossister och detaljister) dr i obalans for vissa produkter.

I avsnitt 2.5 diskuterades att dagligvaruhandeln har haft 6kade omkostnader. I
Konkurrensverkets dlaggande efterfragades uppgifter om det fanns forsaljnings-
omkostnader som var produktspecifika for de produkter som fanns i urvalet.
Endast en aktor redovisade hur prispaldggen berdknas, men redovisade inga siffror
pa kostnadsokningar. Saledes har inte Konkurrensverket fatt del av kostnadsdata
fran aktorerna som kan forklara skillnader i bruttovinstmarginal mellan olika
varugrupper.

3.5 Forandringar i marginaler for individuella kategorier

Hur pass generella ar de 6vergripande resultaten pa varugruppsniva for vad ar
tallet pa produktgruppsniva? I denna del av rapporten skiftar fokus till att se om
det finns skillnader i bruttovinstmarginal for olika produktkategorier.

For att belysa hur marginalerna har forandrats over tid har olika tidsserier
konstruerats for de olika varugrupperna. Tidsserierna visar dven subgrupper nar
det finns tydliga skillnader. I dessa fall visas d@ven marginaler i bade grossist- och

18 Utbudet av en vara kan begransas av att det rent fysiskt uppstar brist. Exempelvis, om en salmonellaepidemi slar
ut stora delar av dggproduktionen uppstar brist pa d4gg. De aktorer som lyckats fa tag pa dgg kan da ta ut ett hogre
pris. Brist kan ocksa uppsta pa grund av att producenter avsiktligt minskar utbudet for att 6ka priset. Detta kan
endast ske vid oligopol- och monopolsituationer. Sa skedde exempelvis med godselpriserna. Dar gick priserna upp
ytterligare, pa grund av minskat utbud.

19 Priserna sétts genom foérhandlingar med vanligtvis langa kontrakt.
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detaljistled. Analysen syftar till att belysa att marginalen i kronor var, som ett
generellt monster, timligen stabil under 2021 och att den 6kade under 2022 och
under 2023.

Den forsta varugruppsanalysen berdr potatis. Potatispriserna kan med fordel delas
upp pa potatis i 16svikt och fardigférpackad potatis. Potatispriserna uppvisar storre
sdsongsvariation och storre variation over lag for 10svikt. I figur 13 sammanstalls
prisutvecklingen for potatis. Har framgar det tydligt att nar leverantorspriset 6kade
med tva kronor per kilo 6kade konsumentpriset fére mervardesskatt med fyra
kronor per kilo.

Sammanfattningsvis forklaras prisokningen pa potatis mellan januari 2021 och maj
2023 av att potatisodlarnas ersattning 6kade med tva kronor. Potatisuppkoparen
som levererar till butik, hade oférandrad kronmarginal, och 6kade saledes pris till
dagligvaruhandeln med 2 kronor. Dagligvaruhandeln i sin tur lade till ytterligare
tva kronor, vilket ledde till en prisokning inklusive mervardesskatt pa fyra kronor
och 50 ore. For en barnfamilj med en konsumtion av 480 kilo matpotatis om aret
innebar just detta tillagg en arlig merkostnad om 1200 kronor.?

Figur 13 Potatispriser
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Not: Medelvardet ar oviktat och berdknat fran data insamlat av Konkurrensverket via aldggande till
marknadsaktorer.

20 Denna kalkyl baseras pa per capitakonsumtionen av matpotatis enligt SCB for ett hushall med fem personer. I
detta matt ingar inte foradlade potatisprodukter.



Den andra analyserade varugruppen ar kyckling. For kyckling var den faktiska
kostnadsokningen fran slakterier en 6kning med 9,09 kronor per kilo, fran 27,27
kronor per kilo till 36,36 kronor per kilo.

Analysen visar att det finns stora skillnader i vilken styckningsdetalj som avses.
Storst 6kning har observerats for brostfilé, dar priset fran leverantor 6kade med 30
kronor per kilo och konsumentpriset 6kade med 43 kronor per kilo. Det skedde en
ytterligare 6kning i marginal nar leverantorspriset gick ner i slutet av 2022 och
priset pa kyckling fortsatte upp. For larfilé 6kade priset fran leverantor med 32
kronor per kilo och med 52 kronor per kilo till konsument. Marginalen i kronor
okade saledes mest for larfilé. Se figur 14.

Figur 14 Prisutveckling for olika styckningsdetaljer av farsk kyckling

Prisékningar for farsk svensk kyckling per styckning
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Not: Medelvardet ar oviktat och berdknat fran data insamlat av Konkurrensverket via aldggande till
marknadsaktorer.

For raps- och olivolja visar analysen att priserna pa rapsolja 6kade mer i
konsumentledet dn vad som motiverades av 6kade leverantorspriser nir den
storsta prishojningen skedde under varen 2022. Detta i ett ldge da det radde brist
pa bade solrosolja och rapsolja. Det kan noteras att for rapsolja dr det mindre av ett
trendbrott. Priserna borjade stiga redan 2021, och konsekvenserna av Rysslands
invasion av Ukraina var en forstarkning av en redan pagaende trend. For rapsolja
syns tydligt att reaktionen pa prisokningar efter 2022 var att 6ka marginalen

i kronor.
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Figur 15 Pris6kning raps- och olivolja.
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Not: Rapsolja ror bade varm- och kallpressad rapsolja, dock inte matoljor som innehaller rapsolja.
Olivolja ar for alla sorter av olivolja som har inkommit till Konkurrensverket genom alaggande till
marknadsaktorer. Medelvardet ar oviktat.

Nasta varugrupp ar ost. Ost dr en intressant varugrupp eftersom den for
importerade ostar har paverkats av den svagare kronkursen.

Priset for svensk ost vid dagligvaruhandelns inkdp 6kade fran 77 kronor till 110
kronor per kilo, vilket innebar en 6kning med 33 kronor. Priset for ost fran andra
lander @n inom Norden 6kade fran 55 kronor till 80 kronor per kilo, vilket dr en
o0kning med 35 kronor.

Nar det galler konsumentpriser, steg genomsnittspriset for svensk ost fran 128
kronor per kilo till 172 kronor per kilo, vilket dr en 6kning med 44 kronor. Priset for
ost fran lander utanfor Norden 6kade fran i genomsnitt 113 kronor per kilo till 161
kronor per kilo, en 6kning med 49 kronor per kilo.

Med andra ord 6kade marginalen i kronor betydligt mer for importerad ost, utan att
kostnaderna okat i samma takt. Se figur 16.



Figur 16 Marginaler i kronor for inhemsk och importerad ost
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For brod har ersittningen till odlaren for spannmalet 6kat med tva kronor per
limpa. Fran bagerierna till dagligvaruhandeln 6kade leverantdrspriset med ungefar
15 kronor per kilo for bade ljust och morkt brod. Daremot finns det en skillnad vad
betrdffar marginalen i kronor i dagligvaruhandeln. Fér morkt brod dr marginalen 12
kronor per kilo, bade i borjan och slutet av perioden, medan for ljust brod 6kade
den fran 17 kronor till 19 kronor per kilo. Se Figur 17 Brodpriser.

Konsumenter som ater morkt brod betalar saledes en lagre marginal i kronor per
kilo och har i genomsnitt inte betalat mer dn vad som motiverades av 6kade
kostnader fran leverantorsledet.
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Figur 17 Brodpriser
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Not: Ljust brod avser i bred mening vetebrdod, morkt bréd avser i lika mening ragbrod. Priserna avser

ett oviktat medelvirde och ar berdknat fran data insamlat av Konkurrensverket via aldggande till
marknadsaktorer.

Utvecklingen for dgg dr en annan. Det kan otvetydigt konstateras att priset till

konsument i dagligvaruhandeln 6kade mer an hojningen i tidigare led. Vi ser dven

att nar foderpriserna 6kade ledde detta till att marginalen i kronor 6kade bdde i

packeriled och dagligvaruhandeln. Denna 6verkompenserade kostnadsoverforing

noterades dven i Konkurrensverkets dggstudie.!

21 Konkurrensverket (2023-06-27), Konkurrensen i dggkedjan.



https://www.konkurrensverket.se/informationsmaterial/rapportlista/konkurrensen-i-aggkedjan/

Figur 18 Prisstegring for dgg
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Not: Medelvardet ar oviktat och berdknat fran data insamlat av Konkurrensverket via aldggande till

marknadsaktorer.

For smor ar effekten inte lika tydlig men aven har skedde en forandring, fran en

konstant marginal i kronor till en 6kad marginal i kronor. I dataunderlaget for smor

ar dock tidsserien inte komplett da prisuppgifter f6r den sista perioden saknas.

Det far till effekt att linjerna i grafen vander ner sista perioden. Saledes ar det inte

representativt for hela tidsperioden.

Priset pa smor fran leverantdr 6kade med 27 kronor per kilo i genomsnitt, och priset

i dagligvaruhandeln med 6kade med 36 kronor per kilo. Priskningen i

dagligvaruhandeln som inte forklaras av 6kade kostnader fran leverantorsled var

saledes 9 kronor per kilo.
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Figur 19 Smorpriser

Prisstegringar pa matlagningssmaor

g N
038 -
E ~
©
o
S
c o |
O ©
v

o |

©

N g ; g : g
‘ v v v oy v
O N o] J% ¢ o5
S & S v > v
v N Vv ® % o
Ar och vecka
Producentpris Grossistpris
Konsumentpris, exkl moms

Not: Data ar insamlat via aldgganden till marknadsaktorer och avser endast vad som har kategoriserats
som matlagningssmor och foliesmor.

3.6 Komparativ analys av marginaler

For vissa kategorier gar det att jamfora utvecklingen for ekologiska produkter med
icke-ekologiska. For konventionella 4gg har marginalen i kronor 6kat, &ven om
ekologiska dgg fortfarande har en hogre marginal i kronor. For ekologisk potatis
kan en tydligare sdsongsvariation observeras for priset. For smor ar det ingen
skillnad. For matolja har marginalen i kronor dkat mer for ekologisk matolja.



Figur 20 Varor jamforda med sin ekologiska motsvarighet

Kronmarginal, detaljhandeln: ekologiska och e ekologiska produkter
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Not: Data ar insamlat via aldgganden till marknadsaktorer. Marginalen i kronor ar per liter f6r matolja
och per kilo for 6vriga. De olika diagrammen i figuren nyttjar en individuell skala.

3.7 Vart tog pengarna vagen?

En jamforelse av den genomsnittliga prisskillnaden mellan varen 2021 och varen
2023 visar att for alla produktkategorier utom dgg hamnade den storsta andelen
av prisokningen i producentledet. Déarefter kommer 6kade marginaler i kronor i
dagligvaruhandeln och 6kad mervardesskatt i kronor.?> Som visat ovan kan cirka
70 procent av prisokningarna relateras till 6kningen av priser som uppstatt i
producentledet. Cirka 30 procent av 6kningarna beror pa att dagligvaruhandeln
okat sina priser, utover de prisokningar som forts 6ver fran producentledet.

Priset pa brod har framst okat pa grund av 0kade leverantOrspriser fran bagerierna.
For kyckling och ost utgor de 6kade marginalerna i kronor i dagligvaruhandeln en
relativt stor andel av prisdkningen.

2 Det kan noteras, att mervardesskatten 6kar konsumentens pris i kronor. En vara som séljs for 100 kronor kostar
112 kronor for konsumenten, givet en mervardesskattesats pa 12 procent. Om varans pris 6kar med 10 procent blir
priset exklusive mervéardesskatt 110 kronor. Fér konsumenten blir da priset 123 kronor. Forséljningspriset har 6kat
med 10 kronor men konsumentens pris har 6kat med 11 kronor.
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Figur 21 Vad orsakade prishdjningarna?
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Not: Vardena representerar skillnaden i ett oviktat medelvarde mellan den 4 januari 2021 och 27 mars
2023. Kategorin brod saknar marginaler for grossistledet eftersom dessa &r i genomsnitt negativa.
Talen 6ver staplarna dr en summering av talen i staplarna. Pa grund av avrundningar kan dessa skilja
sig nagot fran andra tal. Mervérdesskatt pa 12 procent tillimpas.

Dagligvaruhandeln har haft 6kade fasta kostnader, men i alaggandesvar har
aktorerna angett att de inte raknat ut produktspecifika omkostnader. Det kan alltid
diskuteras varfor exempelvis grossistledet 6kat marginalen i kronor mer for ost dn
tor kyckling, eller varfor grossist- och detaljistled 6kat marginalen i kronor mindre
for brod an for matolja. Det finns till exempel inget skal for att just marginalen pa
agg ska anvandas till att ticka 0kade fasta kostnader, med tanke pa att 4gg har lang
hallbarhet och inte behover forvaras i kyldisk. Det finns darmed indikationer pa att
prisstrategin 6verensstimmer med hur aktorer pa en oligopolmarknad skulle sitta
priser.?

23 Konkurrensverket har inte volymdata, och kan darfor inte rakna ut priselasticitet. Men om vi hade kunnat
berékna priselasticiteter, dr det troligare att palaggens storlek beror pa hur kénslig efterfragan, pa just den varan, ar
for prisokningar. Skulle detta visa sig vara fallet, ar de individuella palaggens storlek konsistent med hur priser pa
individuella varor skulle sittas i ett oligopol.



4  Slutsatser och diskussion

I detta avsnitt fors en diskussion om de resultat som observerats och de slutsatser
som dras i rapporten.

4.1 Forklarar omvarldsfaktorer allt?

Det har framforts att omvarldsfaktorer, sdsom 6kade priser for godsel, foder och
spannmal har lett till dagens hoga matpriser. Stimmer det? Det korta svaret ar nej.
Denna analys har visat att kade kostnader for insatsvaror bara utgjorde en del av
de totala prisdkningarna. Aven om det var stora 6kningar i procent, var 8kningen i
kronor inte sa stor. Det ar 6kade vinstuttag i kronor i efterfoljande led, som forklarar
varfor denna 6kning blev sa hog i konsumentled.

Ravarupriserna har dessutom fallit tillbaka. Konkurrensverkets analys har visat att
flertalet av de ravarupriser som steg i samband med Rysslands invasion av Ukraina
eller som en foljd av torka, fagelinfluensa eller av pandemin, foll efter det att
bristsituationerna upphort eller att forvantan om brist inte infriades. Motsvarande
minskning av priserna i dagligvaruhandeln har Konkurrensverket inte kunnat
skonja i dataunderlaget. Sa trots att rdvarupriserna minskade efter att bristerna
upphort har dagligvaruhandeln kunnat behélla de hoga priserna.

Omvarldsfaktorer dr den priméra bakomliggande orsaken till att livsmedelspriserna
borjade stiga. Men orsakerna till att prisutvecklingen blev sa kraftig, eller att
livsmedelspriserna &r fortsatt hoga, beror pa aktorernas agerande och de
bakomliggande orsakerna till varfor detta agerande var majligt.

4.2 Hog koncentration i grossistledet som férklaringsmodell

En nationalekonomisk analysmetod for att undersdka om begransad konkurrens
kan bidra till en forklaring av prishdjningar i olika led i vardekedjan ar att se om det
finns ett sa kallat “raket- och fjadermonster” gallande priserna. Med detta menas

att aktorer dr snabba med att hdja priserna nar kostnaderna gar upp (en snabbt
stigande raket), men mindre bendgna att sinka dem nar kostnaderna faller (en
langsamt fallande fjader). Ju mer valfungerande konkurrensen &r, desto mer
foljsamma kommer priserna att vara med kostnaderna.

I analysen kan ett “raket- och fjadermonster” skonjas for hela branschen, med
variation for de olika produkterna.

En annan forklaringsmodell for begransad konkurrens ar att se om det gar att agera
monopolistiskt, eller oligopolistiskt. Vid vil fungerande konkurrens kan prisékningar
enbart foras over till nédsta led 7 kronor (se exemplet i avsnitt 3.2).
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Ett leverantOrsled som drabbas av prishdjningar kan fora 6ver dessa kostnader till
nasta led. Detta led kan i sin tur enbart kompensera sig for denna prisokning, vilket
innebar att detta leds marginaler, i procent, minskar. Om konkurrensen fungerar
samre i det senare ledet kan detta led kompensera sig for bide prisokningen fran
leverantdrerna och for att behalla sina procentuella paslag. Detta far effekt pa
marginalerna i kronor.

4.3 Har dagligvaruhandelns 6vriga kostnader dkat sa mycket att
de forklarar prisokningarna?

Som diskuterats tidigare dr bruttovinstmarginalen den principiellt enda
intaktskallan for ett handlande foretag. Skillnaden mellan varornas forsaljningspris
och inkopspris ska tdcka alla andra kostnader. Vilka ar da dessa andra kostnader,
och hur paverkar 6kningar av dessa kostnader Ionsamheten? Alternativt, hur
mycket av prisokningarna pa livsmedel kan relateras till 6kningar av
dagligvaruhandels dvriga kostnader?

Dagligvaruhandeln har bland annat drabbats av 6kade energikostnader. Men vad
som framkommer av exempelvis Svensk Dagligvaruhandels egna publikationer &r
att de kostnadsposter som finns i butiksledet som inte dr varuinkop ar
torhallandevis sma. Till exempel anges att kostnader for el uppgar till 1,1 procent av
en butiks kostnader. Detta i jamforelse med kostnader for salda varor, som anges
uppga till 70,8 procent.?

Det kan noteras, att flertalet dagligvaruaktorer lyfter fram att rorelsekostnaderna
exklusive varukostnaderna (kostnad salda varor) har 6kat. En aktor har raknat fram
att dessa kostnader har 6kat med nio procent. En annan aktor har raknat fram att
dessa rorelsekostnader 6kat med 14 procent. En aktor papekar att
personalkostnaderna har 6kat med 18 procent i grossistledet. En tredje aktor
beréttar att kostnaderna for interntransporter 6kat med 20 procent. Det finns saledes
variation i hur mycket de totala kostnaderna har okat.

Det kan vara missvisande att lyfta fram individuella kostnadsékningar da det inte
specificeras hur mycket dessa kostnader utgor av den totala kostnadsmassan.

Hur eller om dessa kostnader forts over till konsument gér inte att utldsa fran de
O0kade marginalerna eller den prisinformation som Konkurrensverket samlat in.
Klart ar emellertid att aktorerna haft 6kade fasta kostnader i termer av 6kade
kostnader for transporter, personal, lokalhyra, elektricitet etcetera som paverkat den
totala kostnadsmassan. Konkurrensverket kan inte utesluta att 6kade kostnader
forutom varukostnader kan forklara prishdjningar.

24 HUL:s rapport ”Butikshundringen,” utférd pa uppdrag av Svensk Dagligvaruhandel. I samma rapport anges dven
att kostnader for sikerhet och svinn uppgar till 5,98 procent av den totala kostnadsmassan, att jamfora med att externa
kostnader (dar bland annat kostnader for el, varme, hyra och lokaler ingar) uppgar till 5,64 procent. Kostnadernas
procentuella andelar ar justerade efter butikens erséttning exklusive mervardesskatt.



Men i majoriteten av de svar som dagligvaruhandelsaktorerna lamnat in finns det
ingen explicit kalkyl for hur 6kade kostnader forutom varukostnader leder till
okade priser pa konsumentpriset. Konkurrensverket kan inte med tillganglig
information avgora om och i vilken utstrackning som vissa av aktorerna kan ha ckat
sina paslag pa de varugrupper som ingar i analysen pa grund av 6kade fasta
kostnader.

4.4 Dagligvaruhandelns prisstrategier

Vad som framkommit tydligast av Konkurrensverkets analys av marginalerna for
sju varugrupper ar att prissattningen aterspeglar hur oligopolistisk prissattning
fungerar i praktiken, och konsekvenserna for konsumentpriser av
dubbelmarginalisering, nar flera led i kedjan hdjer mer dn vad som motiveras av
Okade leverantorspriser pa grund av forhandlingsstyrka och marknadsmakt, i syfte
att forsvara en bruttovinstmarginal.

Denna analys har visat att det &r en relativt liten del av 6kningen av pris i butik som
forklaras av de omvarldsfaktorer som lett till 6kade kostnader for insatsvaror som
namnts i debatten. Den storsta delen av prisokningen handlar om att forsvara en
bruttovinstmarginal i flera led som mgjliggor en god avkastning pa totalt kapital.
Bruttovinstmarginalutvecklingen for olika led och produkter varierar, men
oforklarade prisokningar i livsmedelsproducentledet och i dagligvaruhandeln ar

indikationer pa existensen av dubbelmarginalisering, eller en “rénta pa ranta-effekt
som forklaring till en stor del av prisckningarna.

Analysen har hittills redovisat och analyserat genomsnittliga priser per
varukategori. En annan uppdelning ar att analysera prisers utveckling per
butikskoncept. I figur 22 visas genomsnittliga priser per butikskoncept och
variationen i priser matt som variansen. Det som dr mest sldende har &r att stora
kostnadsokningar fran leverantorsled leder till storre prisspridning, for alla koncept
men mest for stormarknaden. Stormarknaden har bredast och djupast sortiment,
vilket kan forklara detta.
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Figur 22 Prisstegringar per butikskoncept
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Not: Variansen &r berdknad som medelvardet +/- standardavvikelsen. Traditionella livsmedelsbutiker
ar medelstora butiker oftast lokaliserade i befolkningscentrum. Lagprisbutiker (”soft discount” och
“hard discount”) ar butiker som koper billigt for att silja billigt. Stormarknader ar butiker som nyttjar
storskalsfordelar och externa lagen for att kunna erbjuda ett stort utbud till lagt pris.

Vad analysen av marginalerna visat ar att prisokningen forklaras av en férandring i
prisstrategi: fran att forsvara kronmarginal till att forsvara en bruttovinstmarginal.
Analysen har visat att denna forandring intraffade innan det skedde stora pris-
okningar i leverantorsledet. I den bemarkelsen var det inte 6kade kostnader fran
leverantdrsled per se som initierade en omlaggning av prisstrategierna. I stillet var
det forvantan om kommande brister och kommande hogre priser som skedde forst.
De 6kade leverantdrspriserna som foljde darefter fick som ett resultat av denna
forandring en storre effekt pa konsumentpriset, vilket i sin tur ledde till 6kad
spridning i priser.

Branschforesprakare talade om behovet av att fora 6ver kostnader fran tidigare
led, vilket skedde med en fordrojning. En mdjlig forklaring ar darfor att det var
forvantan om att det skulle komma stora kostnadsokningar fran leverantorsledet
som utlOste strategiandringen.

Fraktkostnaderna har okat, likasa lokalkostnader. I det specifika fallet importerad
ost okade paslaget mer &n hundra procent innan dessa 6kade fraktkostnader
uppstod. Att kronmarginaler darmed inte aterspeglar fasta kostnader ar helt i
linje med hur aktorer pa en oligopolmarknad satter priser strategiskt for att
maximera intdkterna.



4.5 Obalanserade maktforhallanden

Det framgar av analysen att skalet till att prisokningarna i konsumentledet

blev sa mycket hogre 2022 och 2023 &n 2021 var att de 6kningar som skedde 2021
endast var kostnadsbaserade. For 2022 och 2023 framkommer fran vart urval att
dagligvaruhandeln @ven lade pa en vinstmarginal pa kostnadsokningarna.

For vart urval av produkter framkommer dven att det finns oforklarade
prisokningar i livsmedelsindustrin, som kan ha samma forklaring.

Teoretiskt sett ar det en anomali att matprisinflationen kan forklaras av vinstpalagg
pa kostnadsokningar i flera led. Enligt teorin skulle priset maximalt 6ka med
okningen i leverantorspris om det rdder perfekt konkurrens. Vid monopol skulle
det bli mindre genomslag, eftersom ett foretag med marknadsmakt redan tar ut det
vinstmaximerande priset. Om priset hojs faller efterfragan. Ett monopolforetag
behover darfor gora en avvagning mellan att 6ka priset och darmed kompensera
sig for prisokningen, eller inte gora det och da se marginalerna minska. Om det
daremot rader perfekt konkurrens, finns det inga marginaler att ta av och foretagen
maste darfor hoja priset lika mycket som 6kningen fran leverantorsled.

Det som ar mest avsldjande for hur pass goda forutsattningarna ar for vél
fungerande konkurrens ar att studera hur val priserna aterspeglar tillgangen pa
resurser och hur marknadens aktorer reagerar pa forandringar i utbudet. Pa en val
fungerande marknad ska priset ga upp om utbudet minskar. Om utbudet 6kar, pa
grund av att nya aktorer tritt in pa marknaden, ska priserna géa ner. Vil fungerande
marknadsdynamik innebar att priserna justeras ner nar aktorer gor 6vervinster. Det
innebar saledes att hoga priser blir kortvariga.

Vad som framkommer tydligt i Konkurrensverkets analys ar att aterspeglingen av
val fungerande konkurrens blir simre i varje led, allteftersom koncentrationen okar.
Det framsta skalet till detta ar att priser inte siatts marknadsmassigt som en funktion
av utbud och efterfradgan, utan sker i forhandling dar obalanser i maktférhéllanden
skapar simre forutsattningar for val fungerande konkurrens. En forhandlings-
16sning kan leda till samma pris som ett marknadspris, om bada parter har manga
andra parter de kan férhandla med i stéllet. Men nar sa inte ar fallet, kan utfallet bli
ett annat dn vad som skulle blivit fallet om priset satts sa att utbudet var lika med
efterfragan.

Hur maktbalansen ser ut i livsmedelskedjan varierar for olika produkter. Detta blir
ocksa tydligt i det urval som Konkurrensverket gjort, dar det varierar hur mycket av
prisdkningen som sker i olika led.
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Den 6vergripande slutsatsen &r att marknadsmakt avgor hur mycket en aktor kan
hoja priset. Dagligvaruhandeln hade inte kunnat forsvara en viss bruttovinst-
marginal vid snabbt 6kade leverantdrspriser med rekordvinster som f6ljd pa en
marknad med vil fungerande dynamik.?

Det framkommer séledes att de fraimsta konkurrensproblemen ar dynamiska.

Den dynamik som karaktariserar en vl fungerande marknad och som gor att
prisstegringar blir mer kortvariga och att konsumentpris blir tydligare relaterade till
okningar — och minskningar — av priset pa insatsvaror verkar inte forekomma med
onskad tydlighet i dagligvaruhandeln och i vissa delar av producentledet.

4.6 Sammanfattande slutsats: varfor har konsumentpriserna
inte gatt ner?

Kontrasten mellan prisutvecklingen i primarledet och prisutvecklingen i
dagligvaruhandeln &r tydlig. Det &r normalt att priser 6kar néar det uppstar
bristsituationer, till exempel nar Ryssland invaderade Ukraina eller nér ett
tagelinfluensautbrott reducerade tillgangen pa dgg och kyckling. Men priserna
justeras ner nar dessa bristsituationer har upphort och tillgdngen normaliserats. Att
priserna gar ner ar tecken pa val fungerande konkurrens. Se nedan for utvecklingen
av primarproducentpriser (avrakningspriser).

Figur 23

Avrakningspriser

e Raps, kr/100 kg = Fodervete, kr/100 kg
Foderkorn, kr/100 kg === Matpotatis, kr/100 kg

Kalla, Jordbruksverket.

Men om priserna inte gar ner efter att bristsituationer 19st sig ar det ett tecken pa att
konkurrensen fungerar mindre bra. I figuren nedan visas prisutvecklingen for
jordbruksprodukter i dagligvaruhandeln. Priserna gick upp till f6ljd av

25 Notera att den hdr analysen studerar dagligvaruhandeln.



bristsituationer och bakomliggande prisuppgangar pa foder och godsel. Men trots
att priserna pa foder och godsel gatt ner ligger priserna kvar pa en hog niva. Varfor
gar priserna pa ravaror ner men inte priserna i dagligvaruhandeln?

Figur 24 Konsumentprisindex-J TOTALT (inkl moms)
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De tva bilderna belyser den har analysens viktigaste resultat: att skillnaderna i
prisutveckling aterspeglar skillnaderna i konkurrens mellan de olika leden i
livsmedelskedjan. De tva figurerna ovan ger starkt stod for att konkurrensen i
livsmedelskedjan skulle kunna fungera battre.

Vid val fungerande konkurrens kommer priser att aterspegla tillgangen pa resurser,
och saledes falla tillbaka nar tillgangen ater ar god. Men den prisutveckling vi kan
observera i livsmedelskedjan dr inte bara en aterspegling av den bristsituation som
uppstod, utan aterspeglar vad som hidnder med priser pa en marknad dar priser inte
ar en funktion av utbud och efterfragan utan ar ett resultat av parternas
torhandlingsmakt.

Analysens centrala observation ar att dagligvaruhandeln kunnat férsvara sina
bruttovinstmarginaler nar underliggande priser tidigare i leverantorskedjan okat,
och att detta forklarar de stora prisokningarna.

Analysen har begransats till sju utvalda varugrupper. Det finns stor variation i
vilket led som uppvisade den storsta prisokningen. Ett skal till detta dr variationen i
hur stort procentuellt paldgg som sker i dagligvaruhandeln.

Konkurrensverkets analys, som baseras pa faktiska uppgifter fran
dagligvaruhandeln, visar att dagligvaruhandelns bruttovinstmarginal minskade
under 2021 for att vara konstant under 2022. For 2022 ar det i linje med SCB:s
rapport som sdger att Ionsamheten i dagligvaruhandeln varit oférandrad for forsta
och andra halvaret.
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Sammanfattningsvis, priserna i konsumentled skulle 6kat mindre och fallit tillbaka,
likt avrakningspriserna, om konkurrensen i hela livsmedelskedjan fungerat battre.



5 Appendix

5.1 Beskrivning av utvalda varugrupper

Producentledet i varukategorin brod ar hogt koncentrerat.?® Fore samarbetet med
Fazers samarbete med Polféarskt fanns det tre distributorer av farskt forpackat
matbrod (Pagen, Polfarskt och Fazer). Aterférséiljaravtalet mellan Polfarskt och
Fazer som skrevs den 1 februari 2021 och som borjade implementeras i maj 2021 har
lett till att endast tva distributorer (Pagen och Polfarskt) dr verksamma som
aterforsaljare.

Distribution som sker genom livsmedelskedjornas grossister ar begransad. En stor
del av ravarorna for farskt forpackat matbrod ar fran Sverige. Det kravs dock en stor
mangd el vid produktion samt drivmedel vid distribution fran bagerier till lokala
butiker, vilket kan ha bidragit en 6kning av kostnaden i producentledet.

Agg dr som ravara timligen homogen, men produkten dgg ar en differentierad vara
som kategoriseras pa basis av produktionsmetod. Underkategorierna inkluderar
ekologisk produktion, frigdende utomhus, frigdende inomhus och inredd bur. Det
finns nastan ingen import av dgg for konsumtion.?” . Det kan finnas stod for att
produktionskostnaderna i producentledet har 6kat i och med att en betydande del
av kostnader ar honsfoder/varpfoder och uppvarmning.

Priset pa klassiska svenska ostar har gatt upp markbart.?® Enligt producenterna har
kostnaden for mjolkproduktion i Sverige gatt upp drastiskt. Detta har bidragit till
prisdkning pa ost i Sverige. Samtidigt har det funnits en viaxande andel egna
markesvaror, sa kallade EMV-produkter, inom ostkategorin. Tillsammans med
import av hardostar fran andra lander har dessa tva aspekter bidragit till
konkurrenstrycket pa marknaden.

Rapsolja har vanligtvis varierande ursprung. Produktion sker i bland annat
Tyskland, Estland och Polen, i Sverige finns viss produktion. Varldsmarknadspriset
pa raps har 6kat markant efter minskningen av rapsproduktionen i EU 2020, samt
efter att det har kunnat identifieras en 6kning av efterfrdgan pa raps inom den
europeiska biodieselindustrin. Totalt sett gar enbart 25 procent av rapsolja till
livsmedelsproduktionen, inklusive rapsolja for konsumtion.

26 Konkurrensverkets marknadskdnnedom baseras bland annat pa en tidigare, avslutad utredning avseende
forséljning av brod enligt konkurrenslagen (2008:579) (dnr 365/2021).

27 Konkurrensverkets kinnedom om dggmarknaden baseras bland annat pa en tidigare, avslutad utredning
avseende avtalsvillkor vid inkdp av dgg enligt lagen (2021:579) om férbud mot otillbérliga handelsmetoder vid kdp
av jordbruks- och livsmedelsprodukter (dnr 729/2022).

28 Konkurrensverkets kinnedom om marknaden for hardost baseras bland annat pa en utredning enligt
konkurrenslagens regler om koncentrationskontroll géllande Arla Foods, Norrmejeriers och Falkopings Mejeris
forvarv av gemensam kontroll 6ver Svensk Mjolk (dnr 661/2018).
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Priset pa rapsolja hade 6kat markant redan vid forsta halvan av 2022. Priset pa
solrosolja, vilket ar en utbytbar produkt till rapsolja, har ocksa dkat i samband med
Rysslands invasion av Ukraina, som vid tidpunkten for invasionen var varldens
storsta exportor av solrosprodukter.

Inom kycklingproduktion bestar producentledet av ett fatal storre aktorer
(Kronfagel, GuldFageln och Atria) och nagra sma nischade aktorer.?” Produktionen
kan ha paverkats av 0kat foderpris. Beroende pa om produkterna ar farska eller
frysta finns det olika konkurrenstryck fran utlandet.

Efterfragan pa smor 6kade samtidigt som priset 6kade, vilket dr en egenskap som
smor delar med dgg. Smormarknaden domineras av en stor aktor, Arla, och flera
mindre aktorer, liknande situationen for agg.3

Nar det galler potatis valde Konkurrensverket att inkludera varugruppen i studien
framst pa grund av klagomal fran potatisbénder om otillborliga handelsmetoder.3!

5.2 Begarda uppgifter

1. Ange de 50 mest salda artiklar under vecka 5 2022
(31 januari 2022 — 6 februari 2022) inom foljande varugrupper nedan.

a) Agg
b) Ost
c) Matolja

d) Kyckling

e) Farska forpackade matbrod

f) Smor

g) DPotatis
For var och en av de utvalda artiklarna, ange samtliga uppgifter som anvands for att
identifiera enskild artikel, exempelvis fullstindigt produktnamn, tillverkare, vikt,

produktklassificering, subkategorier, segment och produkttyp. Vanligen inkom med
uppgifterna, foretradesvis, i Excelformat.

2 Konkurrensverket kinnedom om marknadsfoérhallandena inom kycklingproduktion baseras bland annat pa en
utredning enligt konkurrenslagens regler om koncentrationskontroll av Kronfagels planerade férvarv av Lagerberg
(dnr 52/2016).

30 Marknadskoncentrationen i dggkedjan diskuteras i Konkurrensverkets dggrapport.

31 Se till exempel drenden med diarienummer 671/2021, 672/2021, 672/2022, 78/2023, 774/2021 och 594/2023.



10.

Ange hur stor andel omséttning de mest salda artiklarna utgor inom de
respektive varugrupperna pa Fraga 1 for vecka 5, 2022.

For var och en av de utvalda artiklarna pa Fraga 1, redovisa inkopspris fran
leverantdrerna och utpris till butiker eller internpris fran grossistverksamhet
till butiker. Uppgifterna ska redovisas for varje mandag k1.13.00 f6r perioden
mellan 2021-01-01 och 2023-05-08. Vanligen inkom med uppgifterna,
foretradesvis, i Excelformat.

Ange i vilken man det forekommer volym- eller kombinationsrabatter fran
leverantor for de aktuella artiklarna. Ange sarskilt om dessa har forandrats
under perioden mellan 2021-01-01 och 2023-05-08.

Redogor for i detalj hur inpriset fran leverantdrerna for de fem varugrupperna
ovan bestams.

Redogor for hur ni bestammer utpriset till butiker ni levererar till. Ange
samtliga metoder ni anvander for de respektive fem varugrupperna pa Fraga 1.

For var och en av de utvalda artiklarna pa Fraga 1, redovisa eventuella
rekommenderade priser till konsumenter, samt i forekommande fall av er
faststallda priser i butiker. I de fall det finns flera olika rekommenderade priser
for samma artikel, redovisa alla. Med rekommenderat pris avser vi hir dven
defaultpris, utgangspris, pris i prisfil, pris i prisprofil och pris i
prissattningssystem o dyl. Uppgifterna ska redovisas for varje mandag kl1.13.00
for perioden mellan 2021-01-01 och 2023-05-08. Vanligen inkom med
uppgifterna, foretradesvis, i Excelformat.

Ange i vilken man det forekommer volym- eller kombinationsrabatter fran
grossistverksamheten till butik for de aktuella artiklarna. Ange sarskilt om
dessa har forandrats under perioden mellan 2021-01-01 och 2023-05-08.
Redogor for hur ni bestimmer rekommenderat pris. Med rekommenderat pris
avser vi dven defaultpris, utgangspris, pris i prisfil, pris i prisprofil och pris i

prissattningssystem o dyl.

Om ni har butiker dar ni bestammer priset, ange hur ni bestammer det.
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5.3 Metod

Da information om kampanjpriser varit inkomplett har studien anvant sig av
ordinarie priser. Saledes analyseras ordinarie marginaler, och inte de som rader vid
kampanjer. Resultaten av Konkurrensverkets analys ar saledes indikativa om
forandring i paldgg.

Den data som har samlats in via dldgganden har per kategori av vara kategoriserats
och sorterats in till subkategorier. Data sammanstalldes snabbt av aktdrerna och
vissa aktorer har meddelat att det kan finnas medkommande fel. I studien har detta
korrigerats genom att identifiera forekomsten av extremvarden, detta genom att
kontrollera hur dessa varden ligger gentemot den allmanna distributionen f6r den
veckan vardet har rapporterades for. Identifierade extremvarden har exkluderats
och ersatts med den tidigare veckans varde. Denna fyllningsmetod har dven
anvants dar data har saknats. I de fall en tidsserie saknar mer dn 80 procent av
nagon av priserna (producent, grossist, konsument) har den exkluderats fran
analysen.

Alla priser inkluderade i rapporten ar per enhet (dven kallade jamforelsepriser),
vilka avser ett kilopris for varor i kategorierna: ost, kyckling, brod, smér och potatis,
ett literpris for matolja och dgg ar berdknat per kilo med 17 dgg uppskattandes vaga
ca ett kilo®2.

I fall dér en varas enhet (vikt/volym) har saknats har det skett en manuell
komplettering utifran aktdrens onlinesortiment, med matchning pa artikelnummer
eller med en sdkerstalld identifikation pa kombinationen av artikelns namn, maérke,
storlek och dylikt. Utifall artikeln inte kunde aterfinnas eller dess identitet inte
kunde sakerstallas, har den exkluderats.

Samtliga index dr normaliserade till 100 med en bas i borjan av den relevanta
tidsserien, V1-2021(4 januari 2021) eller januari 2021, och &r berdknat som: Index, =

(Prist) +100

Prisy

Kronmarginalen ar berdknad for dagligvaruhandeln som:

Konsumentpris, exklusive moms, — producentpris,. Bruttovinstmarginalen ar
berdaknad som: (Konsumentpris, exklusive moms, — Producentpris;)/
Konsumentpris, exklusive moms,. For detaljhandeln exklusivt dr marginalerna
likvardigt berdknade som: Konsumentpris, exklusive moms, — Grossistpris, och
(Konsumentpris, exklusive moms; — Grossistpris;)/

Konsumentpris, exklusive moms;.

Konsumentpris inklusive moms ar berdknat som:
Konsumentpris, exklusive moms; * 1.12.

32 Se Kronédgg.se: “Medelvikten for ett dgg &r ca 58 gram inklusive skal”


https://www.kronagg.se/media/zkvbet4j/4-omvandlings-och-n%C3%A4ringsdata.pdf

For 12, samt Tabell 5 och Tabell 6 ar det pris som kan forklaras av leverantorsdrivna
kostnader berdknade som: Hyptotetiskt Konsumentpris, = Konsumentpris, +
producentpris, — producentpris,. Detta simulerar en omstandighet dar
kostnadsoverforingarna fran producentledet skedde 1:1 genom dagligvaruhandelns
bada led (grossist och detalj). Ett momspaslag har sedan lagts pa det berdknade
hypotetiska priset.

For livsmedelsindustrin och priméarproducenterna har en approximation av
marginaler berdknats med allmant tillgéangliga data pa produktionsteknologier. For
bonderna ar det, Avrakningsprisprodukt, — Avrakningspris for insatsvara; *
atgang av insatsvara. For livsmedelsindustrin:Partipris; —

Avriakningspris fOr insatsvara; * atgang av insatsvara.
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