Konkurrensen
| Sverige 2018

K iel Konkurrensen ijamforelse

RAPPORT 2018:1




Utdrag

Det har dokumentet innehaller ett utdrag ur Konkurrensverkets
rapport Konkurrensen i Sverige (rapportserie 2018:1).

Du kan lasa hela rapporten pa var webbplats
http://www.konkurrensverket.se/publikationer/konkurrensen-i-

sverige-2018/



http://www.konkurrensverket.se/publikationer/konkurrensen-i-sverige-2018/
http://www.konkurrensverket.se/publikationer/konkurrensen-i-sverige-2018/

26

2 Konkurrensen i jamforelse

2.1 Konkurrenssituationen beror pa

Det finns inte nagot enskilt matt eller ndgon absolut modell som
visar hur konkurrenssituationen ser ut for ett visst foretag, en
sektor eller for den delen pa makroekonomisk niva.

Farre producenter kan innebéra att konkurrensen fungerar mindre
effektivt an nadr det finns ett stort antal producenter. Sambandet
mellan koncentration och konkurrens ar emellertid inte entydigt.
Aven vid forhallandevis fa producenter kan konkurrensen vara
hard om konkurrensférhallandena i 6vrigt ar gynnsamma. Kon-
kurrenternas styrkeférhallanden kan ocksa ha stor betydelse. Exem-
pelvis kan konkurrensen vara betydligt hardare pa en marknad
med tre jamstarka aktorer an pa en marknad dar ett dominerande
foretag moter ett tiotal mycket sma konkurrenter.

Konkurrenssituationen kan dock beskrivas med hjalp av ett antal
indikatorer som forhoppningsvis sammantaget kan ge en bild av
vilka eventuella forutsattningar och problemomraden som kan
finnas.

I detta avsnitt redogors for nagra olika utgangspunkter vid val av
mojliga indikatorer for att kunna beskriva konkurrensforutsatt-
ningarna.

2.2 Porters femkraftsmodell

Ett vanligt forekommande sétt att analysera konkurrenssituationen
inom en viss sektor dr att utga fran Michael E. Porters sa kallade
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femkraftsmodell'> (Porter’s five forces eller Porter’s five competitive
forces). Porter menar att det finns fem olika krafter som paverkar
konkurrensintensiteten och darmed lonsamheten {or foretag inom
sektorn, namligen:

1. Hot fran tilltradande foretag: hur patagligt hotet fran nya
aktorer ar handlar till stor del om huruvida det existerar hoga
intraddeshinder for foretag som vill etablera sig pa den aktuella
marknaden eller inte. Det kan exempelvis handla om hinder
som existerande stordriftsfordelar, majligheten till
produktdifferentiering, kapitalintensitet (investeringsbehov),
kostnadsfordelar for de etablerade aktorerna, tillgang till
distributionskanaler och regleringar. Dartill beror hotets allvar
pa hur befintliga aktorer pa marknaden agerar (passivt eller
aggressivt) gentemot nya aktorer.

2. Konsumenternas férhandlingsutrymme: om det finns en stark
koparmakt hos kunderna kan priser tvingas ned, produkt-
kvalitet tvingas upp, servicekrav tvingas upp och sa vidare.
Sammantaget kan det ge kunderna storre majligheter att spela
ut foretagen mot varandra — pa bekostnad av foretagens vin-
ster. En stark koparmakt kan exempelvis finnas om produkten
riktar sig till ett mindre antal kunder eller om kunderna typiskt
sett koper stora volymer samtidigt. Det kan ocksé handla om
faktorer som produktens karaktaristik (till exempel hur stan-
dardiserad den ar), byteskostnader med mera.

3. Hot fran utbytbara produkter: forekomsten av substitutpro-
dukter eller -tjanster 6kar konkurrensforutsattningarna och
kan ddrmed innebadra en samre 16nsamhet pa den aktuella
marknaden. Hur patagligt hotet fran substitutprodukter eller -

12 Porter, Michael E. (1979) “How competitive forces shape strategy" i Harvard Business Review mars/april 1979.
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tjanster ar beror i stor utstrackning pa produktens karaktaristik
(pris kontra kvalitet), varumarkets betydelse och sa vidare.

Underleverantoérers forhandlingsutrymme: utover att det kan
finnas en stark koparmakt hos kunderna pa den aktuella mark-
naden kan det aven finnas starka underleverantorer, vilka kan
paverka marknaden pa olika satt. Liksom i fallet med konsu-
menternas koparmakt kan starka underleverantorer medfora
en forsamrad Ionsamhet pa slutmarknaden, beroende pa i
vilken utstrackning det inkdpande foretaget kan fora inkops-
kostnader vidare till sina kunder. Hur starka underleveranto-
rerna ar kan till exempel bero pa hur koncentrerad deras mark-
nad ar i forhallande till marknaden de séljer till, insatsvarans
karaktaristik (exempelvis om insatsvaran ar unik, om det finns
hoga byteskostnader forknippade med byte av underleveran-
tor och sa vidare), mojligheter till vertikal integration, hur vik-
tiga enskilda kunder eller segment av en marknad ar for en
underleverantdr med mera.

Rivalitet pa marknaden: graden av rivalitet mellan existerande
foretag pa den aktuella marknaden ar den femte kraften som
paverkar konkurrenssituationen. I vilken utstrackning ar fore-
tagen villiga att ta marknadsandelar av varandra? Behover
exempelvis stora medel laggas pa marknadsforing? Finns det
byteskostnader pa marknaden? Och sa vidare.

Den sammantagna beddmningen av dessa faktorer anses paverka
konkurrenssituationen inom den aktuella branschen.

Porters femkraftsmodell har utvecklats och kritiserats, men dess
grundldggande form anvands fortfarande for 6versiktliga iakttagel-
ser om konkurrensen inom olika branscher.
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2.3 Studier av konkurrenskraft

World Economic Forum publicerar arligen sin rapport The Global
Competitiveness Report dar de kartlagger och rankar konkurrens-
kraften hos en méngd olika ekonomier utifran ett sammanvagt
index (The Global Competitiveness Index)*.

Konkurrenskraft definieras i rapporten’ som:

The set of institutions, policies, and factors that determine the level
of productivity of an economy, which in turn sets the level of
prosperity that the country can achieve.

Indexet bestar av en sammanvagning av 114 indikatorer, vilka i sin
tur ar grupperade i 12 olika pelare under tre kategorier (grund-
laggande krav, effektivitetsskapande forhallanden och avancerade
krav?®®). De olika pelarna redogors for i Tabell 1 utifran vilken
kategori de tillhor.

13 World Economic Forum (2016) The global competitiveness report 2016-2017.
14 World Economic Forum (2016) The global competitiveness report 2016-2017, s. 4.

7

15 Oversatt fran “basic requirements subindex”, ”efficiency enhancers subindex” samt
innovation and “sophistication factors subindex”.
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Tabell1 Pelare som ingar i The Global Competitiveness Index

Grundlaggande krav Effektivitetsskapande Avancerade krav
forhallanden

1. Institutioner 5. Hogre utbildning och 11. Sofistikerade
praktik affarsmodeller

2. Infrastruktur 6. Effektivitet pa 12. Innovation
produktmarknader

3. Makroekonomisk miljo 7. Effektivitet pa
arbetsmarknaden

4, Halsa och 8. Utveckling pa

grundlaggande uthildning finansmarknaden
9. Teknologisk beredskap
10. Marknadens storlek

Kélla: World Economic Forum (2017) The global competitive report 2017-2018.

12016/2017 ars undersokning ingéar 138 lander och Schweiz,
Singapore och USA beddms vara de tre mest konkurrenskraftiga
ekonomierna. Sverige placerar sig pa sjunde plats, fore de 6vriga
nordiska landerna.’ De tva mest problematiska faktorerna for
Sveriges vidkommande beddms vara hoga skatter och restriktiv
arbetsmarknadsreglering. Bland faktorer dar Sverige rankas hogt
kan ndmnas makroekonomisk miljo och teknologisk beredskap.

IMD'” World Competitiveness Center publicerar arligen sin rapport
The IMD World Competitiveness Yearbook dar konkurrenskraften hos
61 olika ekonomier runt om i vdrlden rankas utefter en samman-
vagning av mer an 300 kriterier. Kriterierna ar indelade i fyra
huvudkategorier: ekonomisk prestanda, det offentligas effektivitet,

16 Finland, Norge och Danmark hamnar pa plats 10, 11 respektive 12. Island hamnar pa plats
27.

17 International Institute for Management Development.
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ndringslivets effektivitet samt infrastruktur'®. I den senaste rankin-
gen (fran 2017) placerar sig Sverige pa nionde plats, vilket ar en for-
samring med fyra placeringar fran foregadende ar. De ekonomier
som placerar sig i topp dr Hong Kong, Schweiz, Singapore och
USA.»

Konkurrenstryck

Svenskt Naringsliv tog under 2003 i samarbete med Statistiska
centralbyran (SCB) fram ett konkurrensindex for att mata konkur-
renstrycket, bdde inom och mellan branscher i Sverige. Indexet
utgors av en femgradig betygsskala (1 till 5, dar 1 motsvarar ett lagt
konkurrenstryck och 5 motsvarar ett hogt konkurrenstryck) och ar
en hopvagning av ett antal variabler:

J Grad av horisontell och vertikal integration

J Importandel

J Intradesmdjligheter

. Koncentration

. Grad av lagstiftning och annan offentligrattslig reglering
. Prisutveckling

. Privata marknadsandelar

. Subventioner och differentierade skatter

J Illojal konkurrens genom svartjobb och annat skattefusk
o Vinster

Variablerna ar en blandning av kvantitativa och kvalitativa
variabler.

i

18 De engelska begreppen &r ”Economic performance”, ”government efficiency”, “business
efficiency” och “infrastructure”.

19 Se IMD World Competitiveness Centers webbplats for mer information om rankingen.
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Konkurrensindexet togs fram for atta olika branscher, dar “beklad-
nadsbranschen” bedomdes ha hogst konkurrenstryck (4,0). Halso-
och sjukvard bedomdes ha lagst konkurrenstryck (2,4). Sedan 2003
har inte nagon ytterligare undersokning genomforts.

2.4  Regleringssituation

En viktig forutsattning for att nya foretag ska kunna etableras,
utvecklas och konkurrera pa rattvisa villkor dr att det finns regle-
ringar som framjar detta.

Virldsbanken har arligen sedan 2002 kvantifierat den nationella
regleringssituationen som sma och medelstora foretag moter i olika
lander i sitt projekt Doing Business. 1 2017 ars undersokning ingar
190 lander. En sammanvagning av samtliga indikatorer (ease of
doing business-rank) placerar Sverige pa nionde plats, vilket ar
samma placering som 2016.%

20 De lander som dr hogre rankade &n Sverige i 2017 ars undersdkning dr bland annat Nya
Zeeland (1), Danmark (3), Norge (6), Storbritannien (7) och USA (8).
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Figur1  Ease of Doing Business-ranking for Sverige jamfort
med EU-omrddet i genomsnitt, 2017 (placering for
respektive indikator inom parentes)
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Anm: Rankingen stréacker sig fran placering 190 i mitten av figuren till 11 ytterkanten av
figuren. Se Varldsbankens webbplats f6r fordjupad information om vad de olika indika-
torerna baseras pa for uppgifter.

Kalla: Varldsbanken (2016) Doing Business 2017.

Det kan utifran figuren konstateras att Sverige overlag rankas hogre
an EU-genomsnittet i de flesta underkategorier. Undantagen ar
framst att kreditgivningsregelverken och reglering for handel 6ver
granserna dar mindre gynnsamma for sma och medelstora foretag i
Sverige an i ett genomsnittligt EU-land. I Tillvaxtverkets rapport
om foretagens villkor rankas brist pa tillgang till lan och krediter
emellertid forst pa fjarde plats bland hindren for att svenska foretag
ska vaxa. I stéllet framhalls tillgang till lamplig arbetskraft samt
lagar och myndighetsregler som de storsta hindren?!.

2 Tillvaxtverket (2017) Foretagens villkor och verklighet Rapport 0232, s. 20.
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Nar det galler sma och medelstora foretag (SME) har Tillvaxtverket
uppmadrksammat att en relativt hog andel, nédstan en fjardedel av
respondenterna anser att lagar och myndighetsregler ar ett hinder
for deras utveckling och tillvéxt. Trots detta indikerar figur 1 ovan
att situationen generellt sett ar battre i Sverige dan EU-genomsnittet
pa flertalet punkter.

I Figur 2 illustreras den sammantagna regleringssituationen
(Ease of Doing Business) for Sverige over tid jamfort med de ovriga
nordiska landerna.
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Figur2  Avstand till landet med hogst Ease of Doing Business-
ranking (Distance to Frontier) for Sverige och 6vriga
nordiska linder, 2010-2017
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Anm.: Distance to Frontier-poangen maiter avstandet for respektive land till “grénsen”, vilket
representerar det land som under respektive ar har rankats hogst (=100).

Det ar ett sétt att bedoma regleringssituationen 6ver tid. Exempelvis betyder en poang pa

75 att ett land var 25 procentenheter ifran det hogsta resultatet. Vidare pekar en 6kning av
poédngen mellan enskilda ar att regleringssituationen har forbéttrats, relativt det hdgst
rankade landet.

Kalla: Varldsbanken (2016) Doing Business 2017 .

Figuren illustrerar att regleringssituationen i Sverige har varit
relativt konstant med indextal mellan cirka 81-83 for varje ar, med
en svag positiv tendens de senaste aren. Danmark har 6verlag haft
den mest gynnsamma regleringssituationen av de nordiska
landerna under perioden.

2.5 Foretagens syn pa konkurrenssituationen

Tillvaxtverket genomfor regelbundet undersokningen Foretagens
villkor och verklighet, som riktar sig till svenska sma och medelstora
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foretag.?? En del i detta ar att undersoka hur foretagen ser pa
konkurrenssituationen.

Tabell2  Andel smaforetag som anser att konkurrensen fran
foretag i respektive utanfor Sverige har okat de
senaste fem aren, 2002-2017

Procent 2002 2005 2008 2011 2014 2017
Fran foretag i Sverige 29 41 39 35 40 36
Fran foretag utanfor Sverige 10 20 19 16 20 20

Anm.: Endast foretag med 0-49 anstillda ingar.
Kalla: Tillvaxtverket (2014) Forutsittningar for konkurrenskraftiga foretag — Foretagens villkor och
verklighet 2014 och Tillvaxtverket (2017) Foretagens villkor och verklighet.

Sasom framgar av tabellen anser ca 36 procent av smaforetagen i

undersokningen att konkurrens fran foretag i Sverige har dkat de
senaste fem aren. Cirka 20 procent uppger att konkurrensen okat
fran foretag utanfor Sverige. Det ar framfor allt priskonkurrensen
som bedomts ha okat.

Bland de medelstora foretagen (50249 anstallda) upplevs konkur-
rensen ha okat i hogre grad an for de mindre. I 2017 ars undersok-
ning ansag 54 procent av dessa foretag att konkurrensen fran fore-
tag i Sverige hade 0kat de senaste fem dren. Andelen som ansag att
konkurrensen fran foretag utanfor Sverige hade okat var 38 procent.

I Tillvaxtverkets undersokning Foretagens villkor och verklighet finns
aven sammanstallningar 6ver svaren pa branschniva gallande hur
sma och medelstora foretag ser pa konkurrenssituationen. I Tabell 3
och Tabell 4 redovisas dessa branschmassiga skillnader gallande
uppfattningen om 6kad konkurrens fran aktorer inom Sverige
respektive konkurrens fran aktorer utanfor Sverige.

22] den senaste undersdkningen fran 2017 ingick ca 10 000 foretag.
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Tabell 3  Andel foretag som anser att konkurrensen fran foretag
i Sverige har 6kat de senaste fem aren, 2002-2017

Procent 2002 2005 2008 2011 2014 2017
Handel 38 50 48 46 51 54
Hotell och restaurang 41 55 48 45 50 48
Kultgr, ndje och fritid, annan 29 51 48 42 50 48
service

Uthyrning, fastighetsservice 36 52 43 37 46 48
Energi, vatten, el - - - 34 36 48
Vard och omsorg 21 26 39 33 37 46
Transport och magasinering 38 49 52 44 50 43
Utbildning 29 31 41 36 40 37
Information och 19 43 31 34 37 35
kommunikation

Tillverkning, utvinning 21 31 29 29 30 32
Byggverksamhet 20 29 30 26 34 30
Juridik, ekonomi, vetenskap, 25 33 29 24 30 30
teknik

Totalt 29 41 39 35 40 36

Kalla: Tillvaxtverket (2014) Forutsittningar for konkurrenskraftiga foretag — Foretagens villkor och
verklighet 2014 och Tillvaxtverket (2017) Foretagens villkor och verklighet.

Som tabellen illustrerar finns det vissa branschmassiga skillnader
gallande hur stor andel foretag som anser att konkurrensen fran
andra foretag i Sverige har 6kat de senaste aren. Hogst andel ater-
finns inom handel. Inom de branscher med mest konkurrens ar det
cirka hélften av respondenterna som anser att konkurrensen har
okat.

Det finns aven foretag som upplever konkurrens fran offentliga
aktorer. Konkurrensverket har i en nyligen genomford enkatunder-
sokning forsokt studera hur vanligt forekommande detta dr. Enka-
ten riktade sig till 6 643 slumpmassigt utvalda foretag inom 31 olika
branscher. Totalt inkom svar fran 2 118 foretag (en svarsfrekvens
om 32 procent). Drygt en fjardedel (27 procent) av de foretag som
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svarat pa enkdten uppger att de moter konkurrens fran offentliga
aktorer. Nastan tva tredjedelar (65 procent) av de foretag som moter
konkurrens fran en offentlig aktor ser detta som ett problem. Det
som framst upplevs som problematiskt ar att foretagen uppfattar att
den offentliga aktoren verkar under andra villkor &n privata foretag
(vilket 6ver 80 procent uppgett som problematiskt) och att den
offentliga aktoren haller ett lagre pris (vilket cirka 46 procent upp-
givit).?

I linje med detta har Konkurrensverket vid olika tillfdallen framhallit
behovet av att kommuner sdrredovisar verksamhet som saljer varor
och tjanster pa konkurrensutsatta marknader. Detta skulle under-
latta majligheterna att kontrollera foretagens pastaenden och atgar-
da eventuella konkurrensproblem som kommunernas agerande ger
upphov till.

Nar det galler konkurrens fran foretag utanfor Sverige anser fram-
for allt foretag inom tillverkning och utvinning att den har okat.
Inom denna bransch uppger drygt en tredjedel av respondenterna
att konkurrensen har dkat. En ndgot mindre andel av foretagen
inom branscherna byggverksamhet, transport och magasinering,
information och kommunikation samt handel upplever utlandsk
konkurrens, cirka 30 procent.

23 Konkurrensverket (2017) Enkit: Niir det offentliga och det privata konkurrerar (2017-06-28, Dnr 185/2017).
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Tabell 4 Andel foretag som anser att konkurrensen fran foretag
utanfor Sverige har 6kat de senaste fem aren,

2002-2014
Procent 2002 2005 2008 2011 2014 2017
Tillverkning, utvinning 17 31 28 24 25 34
Byggverksamhet 3 28 28 21 33 31
Transport och 27 32 27 26 32 30
magasinering
Information och 7 22 18 27 32 29
kommunikation
Handel 16 27 20 21 21 29
Energi, vatten, el - - - 9 16 21
Uthyrning, 12 16 21 13 26 16
fastighetsservice
Juridik, ekonomi, 5 10 12 10 12 15
vetenskap, teknik
Kultur, ndje och fritid, 5 3 9 6 10 13
annan service
Utbildning - 7 9 9 13

Hotell och restaurang
Vard och omsorg
Totalt 10 20 19 16 20 20

Kalla: Tillvaxtverket (2014) Forutsittningar for konkurrenskraftiga foretag — Foretagens villkor och
verklighet 2014 och Tillvéxtverket (2017) Foretagens villkor och verklighet.

2.6  Prisutveckling

Prisutvecklingen inom en bransch sager nagot om hur stark
konkurrenssituation som rader inom branschen. En starkare
konkurrenssituation gor det svérare att hdja priserna i snabb takt,
liksom en svagare konkurrenssituation medfor att det ar lattare att
hoja priserna.?* I Figur 3 illustreras prisutvecklingen for ett antal

2 Det ar dock viktigt att podngtera att prisutvecklingen kan bero pa méanga andra faktorer &n
enbart konkurrenssituationen.
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olika huvudgrupper samt den allmanna prisutvecklingen (KPT)
under perioden 2002-2016.

Figur3  Konsumentprisindex for vissa grupper och totalt,
arsmedeltal 2002-2016
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Kaélla: SCB (Konsumentprisindex), egna bearbetningar.

Diagrammet visar att post- och telekommunikationstjanster har
sjunkit i pris. Det kan finnas méanga forklaringar till detta. Till

exempel ar det en marknad dar innovationstakten har varit hog, en

telekomprodukt ar nagot helt annat i dag an for 15 ar sedan.
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Konkurrens och inflation

En utbredd uppfattning ar att inflationen hammas av stark
konkurrens. Fragan ar hur stark kopplingen ar, nagot olika studier
kan ha olika svar pa. Jonsson? analyserar fragan med hjélp av att
estimera en dynamisk jamviktsmodell och resultatet indikerar att
det finns kvantitativa effekter, men att de ar forhallandevis sma.
Przybyla & Roma? undersokte lanken mellan konkurrensintensitet
och inflationstakt i olika EU-lander och olika produktmarknader.
Bade aggregerat och produktmarknadsbaserat indikerar resultatet
att graden av konkurrens ar en patagligt viktig faktor for inflations-
utvecklingen. Guerrieri, Gust & Lopez-Salido? tittar specifikt pa
konkurrens fran utlandet som forklarande faktor till prisutveckling.
De kommer fram till att en stor del av prisutvecklingen kan han-
foras till graden av utlandsk konkurrens.

Hur inflationsutvecklingen ska matas ar ofta givet, eller atminstone
ett val mellan ett antal olika faststallda index, men vilket matt
anvands lampligen for att beskriva konkurrenssituationen? Ett
vanligt forekommenade sétt att kvantifiera konkurrenssituationen i
den akademiska litteraturen dr genom att anvianda sa kallade
“markups”, det vill sdga prispaslag utover marginalkostnaden. En
hég markup indikerar en svagare konkurrenssituation och en lag/
obefintlig dito indikerar starkare konkurrens.

25 Jonsson, Magnus (2007) ”Increased competition and inflation” i Economic review 2/2007
Riksbanken, s. 69-89.

26 Przybyla, Marcin och Roma, Moreno (2005) Does product market competition Rreduce inflation?
evidence from EU countries and sectors ECB working paper series, nr. 453 (mars 2005).

27 Guerrieri, Luca; Gust, Cristopher och Lépez-Salido, J. David (2010) ”International

competition and inflation: a new keynesian perspective” i American economic journal:
macroeconomics 2, oktober 2010, s. 247-280.
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2.7 Lonsamhet

Det finns flera olika matt for att beskriva lonsamheten inom en viss
bransch. Det finns ocksa flera olika orsaker till att Ilonsamheten kan
vara hog eller lag som inte direkt hanfor sig till konkurrenssitua-
tionen inom branschen. Det ar @ndé en viktig indikator tillsammans
med andra indikatorer da konkurrenstrycket patagligt kan paverka
lonsamheten. En hog 1onsamhet ska enligt teorin ocksa leda till ny-
etableringar, forutsatt att det inte finns for hoga intradesbarridrer.

Figur4  Avkastning pa eget kapital (ROE) for olika branscher,
tre ars glidande medelvarde, 2001-2015
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Anm.: Definieras som arets resultat ar t dividerat med eget kapital ar t-1. Eftersom det r6r
sammanlagda vérden for respektive bransch kan ROE hér ses som ett viagt medelvarde.
Kalla: SCB (Foretagens ekonomi), egna bearbetningar.
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I Figur 4 anvands avkastning pa eget kapital (ROE) som 16nsam-
hetsmatt da det tenderar att fungera relativt vl for de flesta bran-
scher. Da det snarare ar trender an absoluta tal som ar av intresse
anvands i figuren ett glidande medelvarde (tre ar).

Vissa trender kan utifran figuren observeras de tre eller fyra senaste
aren. Det forfaller som att lonsamheten trendmassigt framfor allt
har minskat f6r exempelvis mineralutvinning, uthyrning, fastig-
hetsservice, resetjanster och andra stodtjanster samt vard och
omsorg. Viss nedgang kan dven observeras for till exempel till-
verkning och handel med mera. Bland de branscher dar 16nsam-
heten i stdllet trendmaéssigt har 6kat de senaste aren kan namnas
transport och magasinering, hotell och restaurang, information och
kommunikation, fastighetsbolag och fastighetsforvaltning samt
juridik, ekonomi, vetenskap och teknik.

2.8 Ett matt pa konkurrensen?

Sasom framgatt i detta kapitel saknas det heltdckande matt for
konkurrenssituationen. Detta eftersom konkurrenssituationen beror
pa manga olika faktorer.

Ett viktigt verktyg som konkurrensmyndigheter anvander for att
berdkna olika marknaders koncentrationsgrad ar dock Herfindahl-
Hirschman-Index (HHI). Koncentrationsgraden indikerar hur pass
konkurrensutsatt en marknad &r. Ju hogre koncentrationsgrad,
desto hogre ar sannolikheten att det finns ett fatal foretag som har
stor marknadsmakt vilket innebér en risk for simre konkurrens.
HHI tar dven viss hansyn till storleksfordelningen mellan foretagen.

HHI berdknas som summan av foretagens kvadrerade marknads-
andelar i procent inom en marknad. Det storsta vardet HHI kan
anta ar 10 000, vilket infaller om det rdder monopol, det vill saga
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ndr ett enda foretag upptar 100 procent av marknaden. Det minsta
vardet HHI kan anta ar 0, vilket infaller om det rader en valdig hog
grad av konkurrens pa marknaden, det vill siga den hypotetiska
situationen att marknaden bestar av odndligt manga foretag med
lika stora marknadsandelar.

HHI séager inte allt om konkurrenssituationen, men &r enligt
Konkurrensverkets beddmning ofta en battre indikator &n andra
tillgangliga satt att bedoma konkurrenssituationen.

Konkurrensverket saknar forutsattningar att I6pande samla in data
som kan anvandas for att ta fram HHI for olika branscher. Eftersom
SCB redan i dag samlar in uppgifter till klassifikationssystemet
SPIN?® forefaller det lampligt att denna myndighet uppdras att ta
fram HHI {or olika branscher, som ett satt att “mata” konkurrensen
i Sverige.

Konkurrensverkets forslag:

Konkurrenssituationen behdver foljas 16pande pa olika marknader.
En sadan 16pande uppfoljning har ocksa efterlysts av Riksdagens
ndringsutskott. Ett sdtt att snabbt registrera avgorande forandringar
i marknadens struktur ar att f0lja sddan statistik som redan samlas
in om foretag. Konkurrensverket foreslar darfor att SCB far i upp-
drag att sammanstalla en konkurrensindikator, forslagsvis en
forenklad modell av Herfindahl-Hirschman-index (HHI), for olika
branscher. For att berakna HHI bor den mest detaljerade SPIN-
nivan, sjusiffergruppen, som innehaller 3408 SPIN-koder anvandas.

28 Standarden for svensk produktindelning efter naringsgren. Syftet med en produktindel-
ning enligt SPIN ar att gruppera produkter, varor och tjanster, som har gemensamma
egenskaper. Den utgor grunden for utarbetandet av statistik med avseende péa produktion,
aterforséljning, konsumtion, utrikeshandel och transport av dessa produkter. Se SCB (2009)
SPIN 2007 Standard for svensk produktindelning efter niringsgren 2007.
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Approximationen av HHI som matt pa konkurrensen ar inte
invandningsfri. En HHI-indikator for hela Sverige kan, med hansyn
till geografiska forutsattningar, antingen underskatta eller 6ver-
skatta koncentrationsgrader i olika branscher. Till exempel ar
foretag inom SPIN-kod 5610001 (restaurangtjanster med bords-
servering) normalt sett verksamma pa en lokal geografisk marknad.
En HHI-indikator som utgar fran en nationell marknad kommer
darfor att underskatta marknadens koncentrationsgrad. I andra
branscher rdder det motsatta forhallandet. Till exempel dr bran-
schen med SPIN-kod 2670003 (digitala kameror) sannolikt en del av
en global geografisk marknad. En HHI-indikator som utgar ifrdn en
nationell marknad kommer darfor att 6verskatta marknadens kon-
centrationsgrad.

I den utstrackning Konkurrensverket kan bista SCB med metodstod
och annan vagledning ar detta reglerat i § 6 myndighetsforord-
ningen (2007:515).
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