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1 Inledning

Att Sverige &r relativt dyrt har ménga orsaker. Till viss del &r inter-
nationella prisskillnader naturliga och beror pa léndernas olika eko-
nomiska forhallanden. Hosten 2000 publicerade Konkurrensverket
en rapport! som syftade till att kvantifiera hur stor betydelse kon-
kurrensen i Sverige har for den allmént hdga prisnivan med hiansyn
tagen till andra faktorer. Rapportens huvudresultat dr att ungefar
hélften av prisskillnaden kan forklaras med “naturliga” forklarings-
faktorer, sasom inkomstniva, arbetskraftskostnad, skatter, befolk-
ningstithet, konsumtionsmonster samt vaxelkursforandringar. Den
andra hélften forklaras till betydande del enligt verkets bedomning
av bristande konkurrens i ett flertal sektorer av den svenska
ekonomin.

Prisnivéan i Sverige ligger 6ver den genomsnittliga prisnivan i EU
pa flera omraden som ér viktiga utgiftsposter i hushéllens ekonomi.
Hosten 2000 utkom Kommerskollegium, Konkurrensverket och
Nutek med en gemensam rapport? som belyste dessa fragor. Inte
minst dr skillnaderna stora for drycker och tobak, bostidder samt
hilso- och sjukvard. For enskilda varugrupper och produkter kan
skillnaderna vara dnnu storre - for t.ex. rengéringsmedel 14g pri-
serna hela 90 procent dver EU-genomsnittet. Europeiska kommis-
sionen har under ar 2001 (2001a, 2001b) gjort mitningar pa livs-
medelspriser. Matningarna visar att Sverige har en prisniva pa
livsmedel exklusive moms som ligger ndrmare 17 procent 6ver EU-
genomsnittet. For enskilda varor, sdsom flaskkott, mjolk och
mineralvatten, dr prisskillnaden dnnu storre. Mineralvatten dr néstan
dubbelt sa dyrt i Sverige som i Tyskland.

Det finns dven betydande regionala prisskillnader i Sverige. Under-
sOkningar av framforallt Pensionérernas Riksorganisation (PRO)
och Konsumentverket samt av en del dagstidningar pekar pa pris-
skillnader 1 storleksordningen 10 till 15 procent (i vissa fall mer)
mellan den billigaste och den dyraste delen av landet. Vistsverige
ar genomgaende billigare och Stockholmsregionen dyrare én riket i

1 Varfor ir de svenska priserna sa hoga?, Konkurrensverkets rapportserie 2000:2

2 Sverige — en del av EU:s inre marknad. Varfor kvarstér prisskillnader?, Konkurrensverkets
rapportserie 2000:3



ovrigt 1 dessa métningar. Dessa skillnader beror naturligtvis inte pa
faktorer sasom skatter, regelverk, véxelkursforindringar, arbets-
kraftskostnader m.m., eftersom de ér i stort sett lika dver hela
landet. Daremot kan producenternas och forsiljningsstéllenas kost-
nader och efterfrageforhallanden forklara en del av dessa skillnader.
Konkurrenssituationen pa orten spelar sannolikt en viktig roll.

I nationalekonomisk forskning dr sambanden mellan prisniva och
konkurrenstryck relativt vél utforskade. I de flesta fall kan man
pavisa att svag konkurrens leder till hdgre priser.

Hosten 2001 publicerade Konkurrensverket en rapport3 som syftade
till att undersoka i vilken utstrickning den kommunala planeringen
av handeln med livsmedel paverkar etableringsmojligheterna och
diarmed konkurrenssituationen och priserna. Resultaten visar att i
kommuner med en relativt stor andel restriktioner mot livsmedels-
handel ocksé har mindre butiksyta per invénare vilket kan hdmma
konkurrensen. Baserat pa prisuppgifter frain PRO pavisades att pris-
nivan tenderade att sjunka nér l4gprisbutikernas marknadsandel
okade. Analysen tydde pa att detta inte bara berodde pa de nyetable-
rade lagprisbutikernas laga priser, utan ocksa pa att 4&ven andra
butiker sénkte sina priser.

Syftet med denna studie &r att géra regionala prisjaimforelser i
Sverige och att analysera i vilken utstrackning hdga priser beror pa
bristande konkurrens inom olika regioner, med hinsyn tagen till
andra faktorer som péverkar priserna. Undersokningen omfattar
marknaderna for dagligvaror, byggvaror och drivmedel for fordon.
Marknaderna valdes med hénsyn till att de skulle utgora viktiga
utgiftsomraden for hushéllen samt vara lampliga for analys.
Priserna och bakgrundsmaterialet &r insamlat fran butiker med hjélp
av Statistiska Centralbyran (SCB) och andra underleverantorer
under ledning av Anders Norberg och representerar de villkor som
konsumenten méter. Analysen bygger i huvudsak pa regressions-
analys som utforts i samarbete mellan Konkurrensverket och SCB.

Studien &r disponerad enligt foljande. I kapitel 2 ges en 6versikt av
hur sambandet mellan konkurrens och prisniva kan analyseras och
miitas. Aven en del studier refereras. I kapitel 3—5 analyseras i tur
och ordning marknaderna for dagligvaror, byggvaror och drivme-
del. I varje kapitel ingar en kort marknadsbeskrivning, en

3 Kan kommunerna pressa matpriserna?, Konkurrensverkets rapportserie 2001:4



jédmforelse av regionala prisnivaer och en analys av sambandet
mellan prisniva och konkurrensférhéllanden. Kapitel 6 innehaller
en sammanfattning av de viktigaste resultaten och en diskussion om
vilka slutsatser som kan dras. I bilaga A ges en detaljerad beskriv-

ning av SCB:s uppdrag. Resultaten frén regressionsanalysen aterges
1 bilaga B.



2 Regionala prisskillnader och konkurrens

Sambandet mellan konkurrenstryck och prisniva dr svért att méta.
Till skillnad fran priser kan inte konkurrenstryck métas direkt utan
istéllet anvinds ofta olika matt pa koncentrationen pa en marknad.
Det finns dock flera métt att beskriva konkurrensen pa, t.ex. hur
marknadsandelarna varierat over tiden och den totala marknadens
tillvaxt. Priser kan ocksa vara komplicerade att méta, bl.a. beroende
pa att flera produkter finns i en mingd olika utféranden och kan
vara svara att jaimfora mellan olika regioner.

Forutom konkurrenssituationen kan flera andra faktorer spela in och
paverka priset. En analys av pris och konkurrens maste darfor klar-
gora dessa orsakssamband for att kunna ta hénsyn till sddana for-
hallanden.

I detta kapitel diskuteras orsakssambanden mellan pris och kon-
kurrens och andra viktiga faktorer. Vidare belyses métproblemen
som finns och vilka analysmetoder som brukar anvindas. En kort
summering av tidigare studier illustrerar hur dessa aspekter
behandlats.

2.1 Orsakssamband

For att méta sambandet mellan pris och koncentration méste hédnsyn
tas till 6vriga faktorer som inverkar pa prisnivan. Foretag med hoga
rorliga kostnader méste ta ut hoga priser for att fa tackning for
dessa. Konsumenternas vérdering pris och kvalité méste ocksa tas
med 1 analysen — en mattlig prisdkning kan pé en del marknader
leda till starkt reducerad efterfragan och pa andra till bara sma for-
andringar. Marknader i olika ldnder kan uppvisa skillnader i priser
av samma anledning, men ocksa pa grund av en rad makroekono-
miska faktorer, sdsom skillnader i skattetryck, inflation, vaxelkurs-
forandringar, arbetskraftskostnader etc.

Regionala prisskillnader inom ett land 4r en mycket tydligare indi-
kator pad mojliga konkurrensproblem 4n internationella skillnader,
eftersom de flesta av de ovan ndmnda faktorerna dr konstanta inom



landet i fraga och dérfor faller bort. Skatter &r i stort sett likformiga,
handelshinder (tullar, kvoter, etc.) obefintliga och lagar identiska.*
Priset bestdms av utbud och efterfrdgan och utbudet paverkas i sin
tur av marknadens struktur, dvs. “konkurrenssituationen”.

Fran en ekonomisk-teoretisk utgangspunkt ar det illustrativt att
starta en analys av “konkurrenssituationen” med ytterligheterna av
marknadsutfall — monopol och perfekt konkurrens. Under ett mo-
nopol maximerar marknadens enda producent sin vinst genom att
likstdlla intdkterna pa marginalen av en liten 6kning av produk-
tionen med kostnadsdkningen som foljer av 6kningen av produk-
tionen. Den totala intdkten minus kostnaderna, vinsten, blir vid
denna kombination av pris och kvantitet som storst — en fordndring
av produktionen, positiv eller negativ, kan da bara leda till en
minskning av vinsten. Den perfekta konkurrensen déremot forut-
satter bl.a. ménga séljare och kopare, och siljarna fortsétter att sélja
sd lange priset Gverstiger kostnaderna, vilket slutligen driver priset
ner till samma nivé som produktionskostnaden pa marginalen. For
samhéllets del gors en vélfardsforlust vid monopolutfallet eftersom
monopolistens vinst alltid &r mindre &n “konsumenternas vinst”,
dvs. d0kningen i konsumentdverskottet, som sker da en marknad gar
frdn monopol till perfekt konkurrens.

Bada dessa renodlade utfall &r daliga illustrationer av radande situ-
ationer pa de flesta marknader. P4 marknader med endast ett foretag
foreligger vanligen antingen nadgon form av offentlig eller privat
reglering, eller ocksé utgdr potentiell konkurrens en faktor som gor
att monopolisten inte kan utnyttja sin monopolmakt fullt ut. Den
perfekta konkurrensens paradigm vilar pé orealistiska antaganden
om fullstéindig information och homogena varor, medan de flesta
faktiska situationer istéllet kinnetecknas av ofullstindig informa-
tion, differentierade varor, ett begrinsat antal producenter och sél-
jare, transaktionskostnader, m.m. En del av dessa egenskaper har
inlemmats i neoklassisk pristeori och bildar det som Schmalensee
kallar for teorin om modern markets. Som centralt element vilar
tesen att foretag agerar strategiskt, dvs. gor rationella bedémningar
av konkurrenters beteenden och gor sina produktionsval grundade
pa dessa sdvil som pa sina egna forutséttningar. Analysen bygger i

4 For Sveriges del dr dock t.ex. tillimpningen av plan- och bygglagen lika i hela landet. Se
Konkurrensverkets rapport ”Kan kommunerna pressa matpriserna?”’, Konkurrensverkets
rapportserie 2001:4.
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hog grad pa modern spelteori. I delar kan denna teoribildning ségas
nirma sig den matematiskt mindre rigordsa structure-conduct-
performance teorin formulerad av Mason och Bain pa 1960-talet.
P4 det stora hela sammanfaller dessa bada teoribildningars forut-
sdgelser av ett positivt samband mellan pris och foretagskoncentra-
tion. Ju fler foretag, desto mindre mojlighet for varje enskilt foretag
att forutsdga andra foretags beteende och ddarmed ocksa att agera
strategiskt for att hélla nere produktionen och hélla priserna uppe.
Och ju mindre antalet féretag &r pa marknaden, desto lattare dr det
for foretagen att koordinera sig och halla priserna uppe. Sambandet
kallas ibland for the market-power hypothesis (marknadsmakts-
hypotesen) och har blivit foremal for omfattande empirisk
forskning.

Under 1970-talet blev marknadsmaktshypotesen utsatt for kritik av
Chicago-skolan (bl.a. Demsetz, 1973 och Peltzman, 1977) som
istillet hdvdade att sambandet mellan pris och koncentration
mycket vdl kunde vara negativt. Ett sddant samband skulle kunna
finnas om det forelag skalfordelar, vilket innebér att farre och rela-
tivt stora foretag kunde producera till 14gre styckkostnader an vad
som skulle vara fallet med flera och mindre foretag. Samma sak
kunde ocksé ske om vissa foretag var tekniskt sett effektivare dn
andra och dérfor véxte sig stora genom att ta marknadsandelar och
konkurrera ut andra foretag. Denna teori kallades i litteraturen se-
dermera for efficiency-market hypothesis — hypotesen om effektiva
marknader — och utgjorde en direkt kritik mot marknadsmakts-
hypotesen.

Vilken teori som stdmmer bast med verkligheten, hypotesen om
effektiva marknader eller den om marknadsmakt, har sedan dess 1
allt visentligt betraktats som en empirisk fraga. Teorier bevisar i sig
sjdlva ingenting. Genom att 4ndra antaganden kan ekonomer hér-
leda slutsatser som motséger tidigare teoretiska resultat. En teori
som kan forklara allting forutsédger i sjélva verket ingenting, vilket
Scherer (1988) papekat. Ekonomisk kunskap vilar ytterst pa empi-
riska fakta.

De flesta empiriska studier har visat sig stodja marknadsmakts-
hypotesen, &ven om det finns undantag.

Det vi hittills diskuterat beror vad vi skulle kunna kalla endogena
faktorer p& marknadens utbudssida — med detta menas sadana for-
hallanden som foretagen sjélva direkt kan paverka, dvs. sitt eget
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produktionsval. Men utbudssidan paverkas ocksé av den produk-
tionsteknik som tillimpas och de kostnader som uppstér, vilka pro-
ducenterna inte direkt kan paverka utan betraktar som givna
(exogena). Skalfordelar, exempelvis, innebir att styckkostnaden
sjunker med 6kade produktionsvolymer, i synnerhet vid volym-
Okningar fran relativt ldga nivder. Analysen av sambandet mellan
pris och koncentration maste darfor ta hansyn till dessa andra
faktorer som paverkar utbudssidan.

Prisnivan paverkas ocksa av efterfragesidan. En mycket elastisk
efterfragan, vilket innebér att en liten prisfordandring leder till stora
fordndringar i den efterfrdgade kvantiteten, minskar indirekt fore-
tagens marknadsmakt. I ytterlighetsfallet, dé efterfrageelasticiteten
ar odndlig, vilket betyder att konsumenterna efterfragar hela utbudet
oavsett hur stort detta ér till ett visst pris, men inte efterfrdgar na-
gonting alls om detta pris hojs med ett ore, blir marknadsjdmvikten
densamma oavsett om perfekt konkurrens eller om monopol rader
pa marknaden. Aven i mellanliget, med ett begrinsat antal produ-
center och kopare, ofullstdndig information och differentierade
produkter, si minskar marknadsmakten — den prishdjande effekten
av dalig konkurrens — ju mer elastisk efterfragan &r. Forutom kost-
nadsvariabler méste dérfor pris-koncentrationsstudier dven ta
hénsyn till efterfragans elasticitet.

Forutom pris utgdr dven produktdifferentiering, liksom serviceniva,
ett konkurrensmedel. Ett enkelt exempel dr dagligvaror som bjuds
ut av bade lagprisbutiker och servicebutiker, ddr den senare kate-
gorin vanligen har en betydligt hogre prisniva. Avgorande for kon-
sumentens val &r i detta fall inte bara priset pa den enskilda varan,
utan dven ndr och var och i vilken forpackningsstorlek, den finns
tillgénglig. Férutom produktionskostnadsvariabler och efterfrage-
elasticitet maste darfor pris-koncentrationsstudier 4ven modellera
konsumenternas efterfragan p& produktdifferentiering och
serviceniva.

Sammanfattningsvis kan man siga att priset i de flesta fall kan for-
véantas 6ka om koncentrationen pa en marknad hojs. Priset paverkas
emellertid av en rad andra faktorer som paverkar utbud och efter-
fragan, sdsom kostnader, efterfrageelasticitet och produktdifferen-
tiering. Om en pris-koncentrationsstudie, med rimlig hdnsyn tagen
till dessa Ovriga utbuds- och efterfragerelaterade variabler, finner ett
positivt samband stddjer detta marknadsmaktshypotesen. Om inget
samband pavisas, kan detta visa att det finns en stark potentiell
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konkurrens pa marknaden, vilket gor att etablerade foretag inte
vagar hoja priserna eftersom detta skulle stimulera nyetableringen
av foretag och ddarmed intensifiera konkurrensen med om mgjligt &n
lagre priser som f6ljd. Om ett negativt samband pavisas, vilket
endast undantagsvis visats i empiriska studier, kan detta vara ett
stod for hypotesen om effektiva marknader.

2.2 Analysmetoder

For att kunna genomf6ra en pris-koncentration studie maste en rad
olika data samlas in. Forutom pris innefattar detta uppgifter som
relaterar till foretagens kostnader, produkternas eller tjansternas
differentiering och efterfragans karaktar. Ofta maste en del eller
kanske t.o.m. all data utgdras av approximationer av de ideala vér-
dena, sdsom ett index som innefattar alla (eller ett urval av) de varor
som bjuds ut, dppethallande i timmar eller antalet anstdllda istéllet
for den faktiska 16nekostnaden, butiksyta istéillet for den faktiska
kostnaden for lokalen, etcetera. Detta stéller naturligtvis hdga krav
pa datamaterialets validitet, dvs. att de uppmétta siffrorna verkligen
mater det vi vill att de skall méta och reliabilitet, dvs. att de méter
det vi vill med nagorlunda precision.

Mditning av pris

Prisvariabeln kan vara bade mycket enkel och mycket komplicerad
att méta. Priserna pé en synundersokning, ett fat Brent rdolja eller
en burk krossade konserverade tomater kan forefalla litta att mita.
I det forsta fallet ar det sdkert sant. Priset for en synundersdkning ar
hyggligt stabilt 6ver tiden, vilket betyder att det oftast inte 4r ndd-
véndigt att méta priset i samma sekund pé alla marknader, tjansten
synundersokning r i stort sett standardiserad 6ver riket och likvér-
dig utrustning anvénds i de flesta fall. Varan rdolja dr ocksa homo-
gen och priset dirmed direkt jamforbart mellan olika marknader.
Déremot varierar priset éver tiden - gdrdagens pris ar ofta inte
dagens pris - vilket gor tidpunkten for prisméitningen viktig.

For varan krossade tomater kan man ocksa forvinta sig extrapriser
med jamna mellanrum. Priset varierar dock inte bara, som raoljan,
over tiden, utan ocksa mellan olika varianter av samma vara som
kan vara av olika méarken och/eller olika kvalitet. Priset behdver
dessutom inte nddvéandigtvis vara unikt, utan kan vara kundspeci-
fikt, sa att kunder som t.ex. koper stora mangder, eller dr innehavare
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av ett rabattkort, betalar ett ldgre pris i samma 6gonblick som en
annan kund betalar ett hogre pris. Vissa livsmedelskedjor salufor
sina egna varumarken, sdsom t.ex. Blavitt hos Konsum och Diva
hos ICA, vilka inte séljs av konkurrerande kedjor. Dessa skiljer sig
ofta i kvalité och utformning, &ven om de i huvudsak innehéller
samma vara. Om man jamfor krossade konserverade tomater i en
Konsum- och en ICA-butik behdvs foljaktligen preciseras vilka
varor som skall jamforas med vilka, vilken tidsperiod som
underdkningen skall genomforas och vid hur manga tillfallen, samt
om rabatter skall tas med eller inte. Om man, for att komplicera
saken ytterligare, vill méta priset pé dagligvaror, som for varje
medborgare utgors av dtminstone nagot hundratal varor, s ar det
uppenbart att man stélls infor betydande metodologiska utmaningar.

Ovanstdende exempel askadliggor det statistiska problemet att méta
och analysera variabeln pris. Det finns ingen allmént vedertagen
metod — olika studier har anvént en rad olika metoder. I Sverige har
t.ex. Konsumentverket och Statistiska Centralbyran (SCB) genom-
fort prismétningar under en rad ar med delvis mycket disparata
metoder.

For att fa en rattvisande prismétning ar det illustrativt att stélla upp
de specifikationer vi vill att var statistiska parameter skall uppfylla.

For det forsta skall varan vara definierad pa s vis att jimforelser
blir meningsfulla — varan méste med andra ord vara homogen. Detta
kriterium har fatt SCB och tidigare Statens pris- och konkurrens-
verk (SPK) att exkludera flera farskvaror fran prisundersokningar,
da dessa varierar sapass mycket 1 kvalité och tillgang att det inte
ansetts kunna ga att goéra meningsfulla jamforelser mellan dem.
Vidare maste det ovan diskuterade problemet med kedjespecifika
mérken l0sas, vilket kan goras pé olika sétt.

For det andra maste prismétningen ske inom en vél definierad och
rimligt kort hallen tidsrymd. Nér den sista varan prismétts skall
idealt sett inte priset pd den forst métta varan ha hunnit dndras.

I praktiken ar detta svart att kontrollera, vilket kan motivera
upprepade prisundersokningar av samma vara.

For det tredje maste varan vara representativ for den grupp konsu-
menter eller kategori av varor man vill underséka. Om syftet med
studien &r att testa marknadsmaktshypotesen i dagligvaruhandeln &r
det knappast rimligt, eller ens nodvéndigt, att méta priset for



14

samtliga dagligvaror, utan endast for ett urval. Hur skall da detta
urval goras? Det avgor fragestillaren — for vem skall prisvariabeln
vara representativ? Om man t.ex. vill att en typisk svensk familj
skall utgdra studieobjektet kan vikterna som anvénds i konsument-
prisindex utgora en rimlig grund for att berdkna prisindex i
analysen.

Slutligen maste ett forhdllningssditt till extrapriser och rabatter som
knutits till lojala kunder eller de kunder som efterfrdgar stora
kvantiteter fastslas. Avses faktiskt pris eller ordinarie pris? Vilket
pris skall métas om tva olika kunder som koper identiska varor pa
samma géng betalar olika pris? En 10sning pa detta, forutsatt att
data finns tillgéngliga, &r att anvénda ett kvantitetsvigt genom-
snittspris. Men, som ndmnts, avviagningen av vilka principer som
skall rdda méste beddmas fréan fall till fall och grunda sig pé
faktiska forhallanden, méitbarhet samt relevans for den aktuella
studien.

Mitning av konkurrens

I diskussionen ovan har uttrycken foretagskoncentration, konkur-
rens, fatalsdominans och koncentration forekommit. Lasaren vet
sdkerligen vad som avses, men hur méts detta? I den ekonomisk-
empiriska litteraturen har ett antal olika indikatorer anvénts, av
vilka Herfindahl-Hirschman Index (HHI) forefaller vara det mest
anvinda. Detta index definieras som summan av de kvadrerade
marknadsandelarna. Ett annat métt &r summan av ett godtyckligt
antal foretags marknadsandelar.

Vid sidan av dessa matt kan dven andra indikatorer beskriva kon-
kurrenstryck. Om marknadsandelarna skiftar visentligt 6ver tiden
kan det betyda att konkurrensen dr hard och att féretag i denna pro-
cess tar andelar av varandra. En annan indikator &r etableringen av
foretag som ar kidnda for en aggressiv lagprisstrategi fran andra
marknader. En sista indikation dr om priset har fordndrats pé ett sétt
som inte uppenbart dr motiverat med kostnads- eller efterfrage-
forhéllanden. En sjunkande prisniva som inte kan forklaras med
sjunkande kostnader eller efterfragan, eller av etablering av nya
foretag kan tyda pa en hardnande konkurrens mellan befintliga
foretag, utan att for den skull koncentrationen foréndrats.
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Mditning av andra faktorer av betydelse for prisnivdn

Forutom pris och koncentration maste en rad andra variabler som
har anknytning till utbudssidan hos det enskilda foretaget samt till
efterfragan bland konsumenterna tas med i analysen.

P& utbudssidan bor faktorer som beskriver kostnadsstrukturen hos
producenten anvéndas. Vilka variabler som ar relevanta beror pa
branschens funktionssatt och produktionsteknologi. Exempel pa
kostnadsrelaterade faktorer som anvénts ar (for butiker) 6ppettider,
l6nenivaer, grossistpriser, lokalhyra, fasta och rorliga avgifter for
el, vatten, avlopp, bevakning, samt forsiljning per ytenhet. Den
senare variabeln har i en studie (Cotterill 1986) tolkats som ett métt
pé kapacitetsutnyttjande.> Kostnader beror ocksé pa eventuella
skalfordelar, vilka kan approximeras med en variabel som beskriver
produktionsapparatens storlek, vilket for en butik kan vara butiksyta
eller omsattning och for en fabrik antal producerade enheter.

Produktdifferentiering kan métas med en del av dessa kostnads-
variabler, sdsom lokalkostnad och oppettider. En studie foreslar att
produktdifferentiering méts med kvoten av marknadsféringskost-
nader och den totala forsédljningen (OFT 1999).

Pé efterfragesidan &r valet av variabler mojligen lite mer godtyck-
ligt. Trots att elasticiteten var avgorande for om marknadsmakt kan
resultera 1 6kade priser, har var litteraturstudie inte lyckats finna
nagon empirisk studie som anvént skattade elasticiteter och model-
lerat dessa direkt i en pris-koncentrationsregression. Istéllet an-
vénds olika storheter som pa olika sitt kan antas paverka efter-
fragans utseende och framforallt dess elasticitet. Det forefaller t.ex.
troligt att olika konsumentgrupper, sdsom pensionérer, barnfamiljer,
studenter, arbetsldsa, tjidinsteméin och industriarbetare, skiljer sig i
frdga om priskénslighet och i sin vdrdering av férhallandet pris och
kvalitet. Personer med mycket tid till sitt forfogande kan tinkas
lagga ner moda pa att soka efter ldgsta pris och undersoka olika
alternativ.

Ett aterkommande resultat i flera studier ar att efterfrageelasticiteten
okar ju lagre inkomst en konsument har, vilket ar logiskt da varan

5 Tanken r att foretag som ligger pa produktionsnivaer langt under sin kapacitet har en
relativt hog styckkostnad da de fasta kostnaderna i form av lokaler och maskiner ursprungli-
gen var anpassad for betydligt storre volymer.
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utgor en relativt storre del av personens kopkraft. Man kan darfor
forvinta sig att om konsumenterna pa en marknad bestér av per-
soner med relativt mycket tid till sitt forfogande i proportion till sin
budgetbegrinsning, ir efterfrageelasticiteten hogre. Variabler som
beskriver medelinkomst och inkomstspridning ér darfor relevanta
parametrar i analysen. Efterfrageelasticiteten kan ocksa paverkas av
avstanden till inkopsstéllet, av oppettider och andra faktorer som
utgor differentieringsparametrar for varje enskild vara.

Man kan dértill forvénta sig att elasticiteten for varor som utgor en
mindre del av hushéllens utgifter 4r mindre &n elasticiteten for varor
som svarar for en storre del av utgifterna. Detta har sin logiska for-
klaring eftersom sokkostnaden relativt inkdpspriset for de dyra
varorna ar 1ag i jamforelse med motsvarande kostnad for varor som
hushéllen ldgger ner mindre pengar pa.

FEkonometriska modeller

Da priser, koncentrationsmatt och 6vriga data vl dr insamlade
borjar arbetet med att analysera sambandet mellan pris och koncent-
ration. Undersokningsverktyget utgdrs nistan uteslutande av re-
gressionsanalys. Med denna analys dr det 1 princip mojligt att sepa-
rera de effekter en rad olika forklarande variabler har. I vart fall ar
prisnivan den beroende, eller endogena, variabeln och marknads-
koncentrationen en forklarande - exogen - variabel. Ovriga faktorer
som kan paverka priset, som t. ex. beskriver foretagets kostnader
och efterfragans karaktér, &r med i samma modell som ytterligare
forklarande variabler. Med ekonomiska forklaringsmodeller kan
man dérfor analysera i vilken utstrdckning skillnader beror pa
variationen i marknadskoncentration eller ndgon annan variabel
som ingér i modellen. Analysverktyget stiller dock stridnga krav pé
modellspecifikation, datamaterial och tolkningsformaga hos
forskaren.

Mer specifikt gir regressionsanalysen ut pa att formulera ett orsaks-
samband, dir en beroende variabel, i detta fall pris, forklaras av en
rad oberoende variabler. Detta orsakssamband skall, for att model-
len skall kunna ha en tolkning, grundas pa en forestillning om hur
vérlden &r beskaffad, en teori, fran vilken testbara hypoteser kan
harledas. Analysen kan sedan forkasta eller acceptera delar av eller
hela hypotesen sa som den &r framlagd. Den framsta styrkan i me-
toden dr att den kan separera effekten av de olika forklarande
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variablerna, vilket inte gdr om man endast anvénder korrelations-
koefficienter, eller plottar tva variabler, sdsom t.ex. pris och
koncentration, i ett diagram. Schematiskt kan modellen tecknas:

pris = fimarknadsstruktur; kostnader; efterfragan) + slumpterm

Priset dr saledes av en funktion av marknadsstruktur, kostnader och
efterfragan. Marknadsstrukturen kan beskrivas med nagot eller
nagra av de koncentrationsmatt vi diskuterade ovan, antalet aktiva
lagprisaktdrer, eller ndgon annan relevant variabel. Kostnaderna
och efterfragan representeras t.ex. av de variabler som foreslogs
ovan. Funktionen kan vara linjir, loglinjér eller kvadratisk eller ha
nagon annan lamplig form. Vanligen tillrdds dock en linjér speci-
fikation av orsakssambandet (OFT 1999).

Det skall dock noteras att modellen sa som den &r uppstalld i ekva-
tionen ovan inte dr grundad pa nagon enskild teori for oligopolistisk
konkurrens. Lamm (1981) har noterat detta och kallar ansatsen med
att empiriskt analysera det uppstéllda sambandet for ”induktivt”,
samt att det skall betraktas som “konceptuellt generellt”. Motivet dr
att modellen snarast sammanfattar det som de flesta teorier om
fatalskonkurrens predikterar, ndmligen att det mellan koncentration
och pris rader ett positivt samband, utan att detta ar rigordst harlett
ur en matematisk modell. I litteraturen forefaller Lamms instéllning
ha fatt allmén acceptans och i stort sett alla
priskoncentrationsstudier accepterar detta resonemang.

Varje oberoende variabel som inkluderats har en koefficient, en
”lutningsparameter”, som fangar upp dess inverkan pa den
beroende variabeln, dvs. priset. Dessa parametrar skattas med hjilp
av tillgéngliga data. Nista steg i analysen r att testa hypotesen att
parametern &r skild frén noll, dvs. har en statistiskt sékerstilld
(signifikant) inverkan pa priset. Med statistisk sdkerhet menas att
sannolikheten att slutsatsen i sjdlva verket ér falsk &r mindre 4n fem
procent. Om pris och inkomst dr uttryckta i naturliga logaritmer
innebdr ett parametervirde pa 1,0 for koncentrations- variabeln att
priset 6kar med en procent for varje procents 6kning av
koncentrationen.

Det finns emellertid en rad felkéllor med denna typ av analys varav
de flesta har sin grund i att de antaganden som modellen bygger pa
inte dr uppfyllda. Ett viktigt antagande &r att slumptermen é&r nor-
malfordelad och icke-korrelerad med de oberoende variablerna.
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En annan viktig forutséttning ar att variansen av feltermen inte
varierar med storleken pé den beroende variabeln.

Men dnnu viktigare ar att uppdelningen mellan beroende och obe-
roende variabler &r riktig. Ibland kan det vara sa att en oberoende
variabel egentligen inte &r oberoende utan i ndgot led paverkas av
andra variabler i modellen. Tas inte hénsyn till detta, vilket kan
goras pa en rad olika sitt, blir resultaten missvisande. I pris-
koncentrationsstudier har just denna fraga varit foremal f6r om-
fattande argumentation. I den 6vervigande delen av studierna, av
vilka flera publicerats i erkénda tidskrifter och i senare forskning,
har koncentrationen modellerats som en exogen variabel. Men det
finns skl att anta att koncentration, som i grunden &r en funktion av
foretagens produktionsbeslut, dr endogen, eftersom samma variab-
ler som bestdmmer eller paverkar pris, ocksa péverkar foretagets
produktion och ddrmed ocksa koncentrationen.®

Generellt kan dock sdgas att explicit modellering av koncentra-
tionsvariabeln vid sidan av prisnivan, for att komma tillrdtta med ett
misstankt endogenitetsproblem, innebér mer komplicerade skatt-
ningar samt storre krav pa datamaterialet.

2.3 Tidigare studier

Prisstudier

Konsumentverket (KOV) har regelbundet sedan 1992/93 genomfort
lokala matkostnadsundersokningar pa olika orter i Sverige. Urvalet
av orter, antalet butiker och varor har varierat éver tiden. Framfor-
allt har KOV lagt ner stort arbete pa att utveckla en varukorg som

6 Denna kritik har framforts i sin mest systematiska form av Evans, Froeb och Werden
(1993) vilka i sin artikel menar att problemet kan avhjdlpas med fixed-effects panel-data
metoder och instrumentala variabler-teknik. Med detta menas att andra variabler, som &r
korrelerade med koncentrationsvariablen men inte med slumptermen, anvénds for att skapa
predikterade vérden av koncentrationsvariabeln, som sedan i sin tur anvénds i den ursprung-
liga modellen. Panelspecifikationen gor det mojligt att rensa for effekten av tidskonstanta
variabler som paverkar priset men som inte 4r med i modellen eftersom de inte kan obser-
veras. De &r dértill konsistenta dven da slumptermen &r korrelerad med de oberoende variab-
lerna. Den enda svarigheten ar dock att tillvagagangssittet krdaver paneldata, dvs. upprepade
observationer over tiden, vilket i en del fall inte finns tillgéngligt. I Evans m.fl. studie visas
att effekten pa prisnivan av koncentrationen underskattas med ca 20 procent om inte hénsyn
tas till att koncentrationen dr endogent bestaimd. Det faktum att det var en underskattning 1
den redovisade fallstudien pa amerikansk flygindustri ar dock inget allméngiltigt resultat,
felskattningen kan mycket vél vara positiv och storre i andra fall.
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skall avspegla manadskostnaden enligt néringsriktiga veckomat-
sedlar. I senaste métningen, fran hdsten 2000, ingick dver 200 varor
som prismattes 1 58 butiker i Stockholm, Géteborg och Malmo.

I tidigare studier har ett storre urval av orter gjorts, t.ex. prisméttes
31 orter hosten 1999. Den senaste métningen visar pé att ménads-
kostnaden for livsmedel ar ca 13 procent hdgre i Stockholm och ca
8 procent hogre i Malmd, dn 1 Goteborg. Studien fran 1999 (Kon-
sumentverket 1999) visar ocksa pa betydande skillnader i landet.
Regionalt sérskiljer sig Vistsverige genom att vara upp till 16 pro-
cent billigare dn sddra Stockholm. Gentemot dvriga regioner &r
skillnaden ca 12-13 procent. Bortsett fran det billiga Véstsverige
skiljer sig prisnivderna inte mycket at mellan de dvriga regionerna i
riket. Ddremot forekommer en betydande variation mellan orter i
samma region.

Pensionérernas Riksorganisation (PRO) har genomfort prismét-
ningar med hjélp av sina lokala prispressargrupper sedan 1993 pa
en matkorg som ursprungligen bestod av 20 varor, men som succes-
sivt har utokats till att nu omfatta 40 stycken. Styrkan i denna
undersokning &r det stora urvalet, omkring 1 000 butiker vid varje
mattillfalle, men svagheten dr samtidigt att urvalet inte ar slump-
méssigt, utan gors av lokala PRO-funktionédrer. Man kan formoda
att mindre och bostadsnéra butiker ar 6verrepresenterade. En sam-
manfattning av de regionala prisskillnaderna aterges i tabell 2.1. For
varje lan och ar har ett prisnivaindex berdknats som kvoten mellan
matkorgens pris i ldnet och det genomsnittliga priset i hela landet,
multiplicerad med 100. Indexet avspeglar sdledes regionala relativa
priser for enskilda ar. Prisforandringar 6ver tiden som ar lika stora i
olika regioner péverkar inte detta index.

Stockholms 14n ligger over riket i ovrigt, vilket Gverrensstimmer
med andra undersokningar, men skillnaden har minskat under peri-
oden fran fem till tre procent. Véstsverige dr markant billigare -
Hallands och Vistra Gétalands 1dn ligger sex respektive fem pro-
cent under riksgenomsnittet och denna skillnad har 6kat under
1990-talet. Aven Blekinge framstér som ett billigt 14n att leva i
enligt dessa métningar. Tydligt 4r ocksa att vissa Norrlandslédn ar
relativt dyra, t.ex. Jamtland och Visterbotten. De kraftigaste for-
andringarna har skett i Gdvleborg och Visternorrland, dir den rela-
tiva prisnivan har 6kat med i storleksordningen sju respektive fem
procentenheter.
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Tabell 2.1  Regionala prisnivaindex for dagligvaror
1994 - 2000, Léinsvis

Lan 1994 1997 1999 2000
Stockholms lan 105 103 104 103
Uppsala lan 97 102 101 101
Sodermanlands lan 99 929 100 929
Ostergétlands 1an 102 99 99 98
Jonkopings lan 99 100 100 929
Kronobergs Ian 100 101 101 100
Kalmars lan 103 103 103 101
Gotlands lan 105 105 102 101
Blekinge lan 96 97 94 94
Skane lan 102 101 98 98
Hallands lan 97 96 94 94
Vastra Gotalands lan 95 93 94 95
Varmlands lan 98 96 96 98
Orebro lan 100 100 102 101
Vastmanlands lan 99 98 98 98
Dalarnas lan 97 98 99 101
Gavleborgs lan 97 102 103 104
Vasternorrlands lan 98 98 101 103
Jamtlands lan 104 105 105 106
Vasterbottens lan 105 102 103 104
Norrbottens lan 103 103 104 103

Kaélla: PRO, berdkningar och sammanstillning av Konkurrensverket

Dévarande SPK genomforde ar 1991 och 1992 en rad lokala pris-
undersokningar, framst pé dagligvaror. Dessa undersokningar
genomfordes till en borjan pé en ort i taget, men senare pé tva orter
samtidigt, vilket gjorde regionala prisjamforelser mojliga. Ett ex-
empel ar studien fran april 1992, som avsag att forklara prisskill-
naderna mellan Go6teborg och Stockholm, vilka ”brutto” uppgick till
6 procent (SPK 1992). En enklare regressionsanalys, diar som for-
klarande variabler anviandes en del utbuds- och efterfragevariabler,
ledde till att prisskillnaden “netto” sjonk till drygt 3 procent.

Prisskillnader har 4ven uppdagats i mer begriansade studier i
pressen. Dagens Nyheter (21 maj 2001) uppmatte skillnader pa

19 procent pa nagra vanliga dagligvaror mellan stormarknader inom
Stockholms lén.
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Forutom dagligvaror finns det relativt fi regionala prisundersok-
ningar pa byggvaror och drivmedel. Tidningen Rad och Ron (3/01)
uppmiitte prisskillnader pa mellan 16 (underlagspapp) och 6ver 224
procent (pensel) for enskilda vanliga byggvaror. Totalt prisméttes
sju byggvaruhus.

I Norge har Konkurrensetillsynet i samarbete med norska SIFO
undersokt dagligvaruhandeln i flera studier. I den senaste rapporten
(Lavik 2001) undersoks elva butiker och drygt 1 000 produkter.
Den dyraste butiken (ICA-Supermarket) &r ndrmare 20 procent
dyrare dn den billigaste lagprisbutiken (Rema 1 000). SIFO noterar
att en viss prisskillnad mellan en “fullsortimentsbutik” och en lag-
prisbutik &r rimlig. Ddremot dr det anmérkningsvirt att en del stor-
marknader, med ett utbud som mer liknar fullsortimentsbutikens dn
lagprisbutikens, erbjuder en prisniva i nérheten av lagprisbutikerna.
Generellt sett &r prisvariationen mellan fullsortimentsbutikerna
storre d4n mellan lagprisbutikerna.

Andra studier som utforts pa initiativ av Konkurrensmyndigheten i
Norge redovisar blandade resultat. Prisvariationen pé mobler dr
forhéllandevis liten mellan olika regioner, medan den &r storre for
silver, drivmedel och i synnerhet for fastighetsmiklartjinster. Pris-
nivén inom den senare kategorin kan skilja sig 6ver 200 procent
mellan olika orter. Konkurrensetilsynet (2001) genomforde dven
under ar 2001 mitningar av priserna pa bensin och diesel. I det
dyraste fylket ligger bensinpriserna i genomsnitt mellan fyra och
nio procent dver priserna i det billigaste fylket. Motsvarande skill-
nad for diesel dr mellan fyra och sju procent. Dessa skillnader
maste betraktas som hoga da drivmedelspriserna i Norge, liksom i
Sverige, till 6verviagande del bestar av skatter och avgifter. Priserna
4r oftast som ldgst i fylket Ostfold vilket tros bero pa konkurrensen
frén Sverige. I Nordnorge (Troms och Finnmark) &r drivmedlen
dyrast. Ett intressant resultat &r att bensinpriset dr lagre i de omra-
den dér lagpriskedjorna Jet och Rema Bensin ér etablerade.

Pris-koncentrationsstudier

Den mest ambitidsa av SPK:s prisstudier var en rikstdckande pris-
koncentration studie av dagligvaruhandeln (SPK 1991). Metod och
modellval skiljer sig en del fran den 6vriga ekonomisk-empiriska
forskningslitteraturen och det gors heller inga hénvisningar till
denna, men med dessa forbehall 4r det en gedigen rapport som
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utgjort en god kunskapsbas vid planeringen av den nu pagaende
undersokningen. I regressionsanalysen anvéndes en stegvis metod
(stepwise regression), dar oberoende variabler tas med om de bidrar
mérkbart till hela modellens forklaringsgrad. Internationellt sett
anvénds denna variant av regressionsanalys numera séllan i forsk-
ningssammanhang p.g.a. inneboende svagheter. De huvudsakliga
resultaten visar att butiker som &r utsatta fér konkurrenstryck fran
en stormarknad eller 14gprisbutik haller ca 1 procents légre pris 4n
vad som annars skulle vara fallet. For servicebutiker dr motsva-
rande skillnad 2 procent. Vidare visades ocksa att prisnivan ten-
derar att vara hogre i de orter/regioner dir ICA har en hog mark-
nadsandel. Priser pé ca 350 varor i ndrmare 400 butiker anvéndes i
analysen.

En senare, mer ekonometriskt rigords, studie av Asplund och
Friberg (1999), har kommit fram till att koncentrationen i grossist-
ledet, snarare an i detaljlistledet, leder till hogre priser i dagligvaru-
handeln. Detta kan indirekt ses som ett stdd till slutsatsen i SPK:s
studie angaende prisnivan i orter dominerade av [CA. Datamateria-
let baserades dock pa endast fem varor som dragits ur PRO-materi-
alet, vilket maste anses som en allvarlig begrdnsning om man vill
dra generella slutsatser. Modellen specificerades i tva steg, dir héin-
syn 1 det forsta steget togs till det faktum att butikerna inte var
slumpmissigt dragna. I det andra steget estimerades en pris-kon-
centration regression med pris som beroende variabel och 6vriga
variabler, som relaterar till utbud, efterfragan och koncentration,
som oberoende.

En i stort sett identisk modell anvéndes dven i en studie dver
svenska korskolor (Asplund och Sandin, 1999). Kritiken mot repre-
sentativiteten av prisvariabeln i den foregéende studien géller inte i
detta fall da genomsnittliga lektionspriser métts, vilket avser kor-
skolornas huvudsakliga tjénst. I studien ingick 486 korskolor pa
235 lokala marknader och ett klart samband mellan pris och kon-
centration pavisas. Aterigen betraktades koncentrationen som en
exogen variabel.

I den internationella litteraturen aterfinns en lang rad pris-koncent-
rationsstudier. I en 6versikt 6ver dessa drar Schmalensee (1989)
slutsatsen att tvérsnittsstudier i allménhet visar att sambandet mel-
lan koncentration och pris ar positivt. Han reser dock invédndningar
mot den stora majoriten av dessa studier, da de specificerar kon-
centration som en exogen variabel, fastin det enligt rimliga teore-
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tiska Overvigande borde vara en endogen variabel. Trots denna
invindning anser Schmalensee att sambandet ar relativt robust.

I slutorden till en omfattande antologi av pris-koncentrationsstudier
av Leonard Weiss (1989) drar dven han slutsatsen, efter att ha gétt
igenom Over 120 olika studier i en médngd branscher i USA, att hog
koncentration leder till hoga priser. Detta giller &ven med beak-
tande av den implicita kritiken att de flesta av dessa studier betrak-
tar koncentrationsvariabeln som exogen. I en studie i antologin
modelleras koncentrationen som endogen vilket inte leder till nagra
storre fordndringar i resultaten. Slutligen kommer dven

Douglas Greer (1992) fram till samma slutsats och slar fast att
marknadsmaktshypotesen kan accepteras, medan hypotesen om de
effektiva marknaderna méste forkastas i de flesta fall.

Exempel pa nagra inflytelserika studier, vilka uteslutande grundar
sig p& amerikanska data, kan illustrera dessa slutsatser. Claycombe
(2000) undersoker priser pa kldder och husgerad och sambandet
med en rad olika variabler, inklusive koncentration. Han finner ett
positivt samband mellan pris och koncentration och dessutom att
priserna pa husgerad paverkas av hur langt konsumenterna pendlar
till jobbet dagligen. Forklaringen till det senare resultatet ar att ju
langre strackor man fardas, desto fler butiker passerar man och
foljaktligen blir det lattare att jamfora priser. Berger och Hannan
(1989) finner samma positiva samband i den amerikanska bank-
industrin. Flera studier har undersokt marknader for livsmedel och
kommit fram till i stort sett liknande slutsatser, t.ex. Lamm (1981),
Marion (1998) och Cotterill (1986), for att ndmna négra av de mest
citerade studierna. Ingen av de studier som hittills ndmnts har mer
ingdende behandlat problemet med eventuellt endogenitet i kon-
centrationsvariabeln.
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3 Dagligvaror

De priser som kanske fatt mest uppmérksamhet ar de for livsmedel.
Detta beror troligen pé att matutgifterna utgor en av de tyngsta
posterna i hushallsbudgeten, att inkdpen sker ofta och att livsme-
delspriser anses vara relativt ldtta att méta. Som framgér nedan &r
emellertid matpriser ingalunda latta att analysera om man samtidigt
stéller krav pa statistisk precision och representativitet. Presenta-
tionen ar uppdelad i en kortfattad branschbeskrivning, foljt av
resultaten fran métningen av regionala prisskillnader. Sambandet
mellan pris och konkurrenssituationen analyseras sist i kapitlet.

3.1 Branschforhallanden

Med dagligvaror menas i huvudsak livsmedel, vissa kemisk-tek-
niska varor for hushallen, pappersvaror, tobak, tidningar och
blommor. Den svenska marknaden for dagligvaror har i hog grad
varit en nationell bransch som dominerats av ICA, Kooperativa
Forbundet (KF) och Axfood. I s6dra Sverige finns Bergendahls, en
mindre aktor med sin huvudsakliga verksamhet forlagd till Skéne.

De tre stora blocken finns representerade 6ver hela landet. ICA har
en marknadsandel i detaljistledet pa 35-50 procent beroende pa
marknadsavgrinsning. Axfood och KF har ungefar 20-25 procent
av marknaden vardera. Dagligvaruhandeln &r betydligt mer kon-
centrerad 4n séllankopshandeln och koncentrationen har 6kat nagot
under 1990-talet (HUI 2001).

En viss internationalisering sker nu i branschen. Den hollédndska
dagligvarukoncernen Royal Ahold gick ar 2000 in som &dgare i ICA
med en 50-procentig dgarandel. Aven andra dgarforindringar har
varit aktuella liksom inbrytningar pa den svenska marknaden av
utlandska dagligvarukedjor. Ett exempel pa det forra ar att konsu-
mentforeningarna i Norge, Danmark och Sverige i juni 2001 beslot
att ligga samman dagligvaruverksamheterna i de tre nordiska kon-
sumentkooperationerna i ett gemensamt bolag, Coop Norden AB
med start den 1 januari ar 2002. Foretaget blir ddrmed Nordens
storsta aktor pa dagligvaruomradet med en omséttning pa nérmare
80 miljarder och 2 500 anslutna forséljningsstéllen. Norska Rema
1000 etablerade under borjan av 1990-talet en butikskedja 1 Sverige
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med utpraglad lagprisprofil men drog sig ur efter ndgra ar. Orsa-
kerna till misslyckandet ar inte klarlagt. En forklaring som fram-
forts ar att de svenska konsumenterna inte var redo for detta kon-
cept nér det lanserades, men utvecklingen sedan dess pekar i en
annan riktning. Det finns uppgifter om att Rema 1000 kommer att
gbra en ny Sverige-satsning, eventuellt i samarbete med nagon
svensk aktor pd marknaden. Av betydelse for lagprissegmentets
utveckling dr ocksé den tyska kedjan Lidls planer pa att etablera en
rikstdckande butikskedja enligt samma koncept som i Tyskland och
andra lander. Om detta lyckas kommer det rimligen att innebdra en
vitalisering av konkurrensen pa den svenska marknaden. I augusti
2001 meddelande ICA-Ahold att man inleder ett samarbete med
den danska detaljhandelsgruppen Dansk Supermarked A/S som
driver ldgpriskedjan Netto i flera lander. Syftet ar att etablera Netto-
butiker i Sverige, vilka ddrmed skulle bli en direkt konkurrent till
Lidl.

Ett utméirkande drag i svensk dagligvaruhandel &r en langtgaende
integrering av butiksledet och grossistledet/inkopsledet. I regel sluts
ramavtal mellan blockens inkdpsorganisationer och livsmedels-
producenter, vilket leder till en viss likriktning av varuutbud for
butiker inom samma kedja. Logistiken skots dven den till stor del
centralt inom blocken, som tillhandahéller lagerresurser pé olika
hall i landet. Vissa leveranser sker direkt fran producent till butik.

Forutom tendenserna till en 6kad internationalisering av den
svenska dagligvarumarknaden &r den kanske mest utméarkande ut-
vecklingstendensen den pagaende omvandlingen av butiksstruk-
turen. Antalet butiker minskar i ganska kraftig utstrackning samti-
digt som nya storre butiker etableras, ofta utanfor stadskirnan i
externa eller halvexterna ldgen. Stormarknaderna bdrjade etableras i
Sverige under 1960-talet. De var till en borjan mest inriktade pa
forséljning av skrymmande varor, sdsom mobler och elektronik,
men under senare tid har dven livsmedelshandeln i 6kad utstrick-
ning forlagts till externa ldgen. Under perioden 1993 till 2000 har
stormarknadernas andel av dagligvaruforsdljningen 6kat fran sju till
tolv procent. En annan viktig férandring under 1990-talet &r den
okade omsittningen for butiker med utpréaglad lagprisprofil. Antalet
lagprisbutiker 6kar genom dels nyetablering, dels omprofilering av
befintliga butiker till nya koncept. Lagprishandelns marknadsandel
har under perioden 1993 till 2000 6kat frén tre till elva procent. For
bade stormarknader och lagprishandeln finns stora regionala skill-
nader i utbredning.
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3.2 Regionala prisskillnader

SCB har med hjélp av foretaget ACNielsen undersokt regionala
priser for dagligvarubutiker 6ver hela landet for Konkurrensverkets
rakning. Detta foretag samlar regelbundet in s.k. datakasseinforma-
tion fran ett eget statistiskt urval av dagligvarubutiker med minst
100 kvadratmeters forséljningsyta. Butikerna tillhor ICA, KF,
Axfood eller Bergendahl Detaljist. ACNielsens butiksurval tacker
ca 95 procent av omséttningen inom den traditionella dagligvaru-
handeln. De aktdrer som ej tidcks av butiksurvalet &r sma butiker
med forsdljningsyta under 100 kvadratmeter (ca 3 procent av mark-
naden) samt helt fria, kedjeobundna handlare (ca 2 procent av
marknaden). Butikerna inom Bergendahl Detaljist kom med i
ACNielsens urval sent under &r 2000 kunde ddrmed inte inkluderas
1 Konkurrensverkets undersokning.

Data om 268 butiker har anvénts. Butiksurvalets antalsméssiga
fordelning pa butikstyper och kedjor avspeglar ungefar marknads-
andelarna. I materialet finns veckovisa uppgifter for ar 2000 om
pris och forséld kvantitet avseende ett statistiskt urval av 991 pro-
dukter som SCB har valt. Urvalet av produkter tidcker ca 86 procent
av dagligvarukonsumtionen. I den resterande delen av konsumtio-
nen ingdr till 6vervdgande del farskvaror, vilka inte innefattas i
undersokningen eftersom dessa saknar streckkod. Produkterna &r
indelade i tio grupper for livsmedel samt en grupp for kemisk-tek-
niska produkter, bestdende av sanitetsartiklar, stidmateriel och
tobak m.m. En mer utforlig beskrivning av principer for urval av
varor och butiker, samt definition av prisindex &terfinns i bilaga A.

I tabell 3.1 presenteras de regionala prisjimforelserna. Hir beaktas
inga skillnader i tjansteinnehall sisom lage, manuell service, sorti-
mentsdjup etc. Sverige har i dessa jamforelser delats in i tta regi-
oner enligt EU:s indelning for statistikredovisning, NUTS, vilka
bestar av ett eller flera 1dn som framgar av figur A.2 (s. 82) bilaga
A. Itabell 3.1 dr regionerna rangordnade efter prisnivan for den
totala matkorgen.
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Tabell 3.1  Skillnader i genomsnittlig prisniva for daglig-
varor mellan enskilda NUTS-regioner och resten

av Sverige, procentenheter’

Region (antal butiker) Alla varor Brod Kott Fisk
Stockholm 3,8* 4,3* 2,8* 3,6%
Ostra Mellansverige 1,4 1,1 1,6 -0,5
Ovre Norrland 0,9 0,6 1,8 1,0
Mellersta Norrland 0,7 0,5 1,7 -0,2
Norra Mellansverige 0,0 0,3 0,6 1,8
Sydsverige -0,7 -0,8 -2,6* -0,3
Smaland + 6arna -1,2 -0,6 -1,6 -0,3
Vastsverige -4,3* -4,7* -2,9* -4,0*
Mejeri Matfett ~ Bereddafrukt Sétsaker
& gronsakspr
Stockholm 3,3* 4,8* 5,8* 4,3*
Ostra Mellansverige 0,2 0,3 27 2,3
Ovre Norrland 1,7 -0,8 -0,9 1,2
Mellersta Norrland 1,0 -0,9 0,0 1,3
Norra Mellansverige -0,3 0,2 -1,1 0,4
Sydsverige 0,0 -0,5 1,1 -0,4
Smaland + 6arna -1,1 -0,7 0,0 -2,1
Vastsverige -3,6* -3,4* -7,8* -6,0*
Ovriga Kaffe, te Drycker  Kemisk—
livsmedel kakao tekniska pr
Stockholm 3,6 1,9 51* 4,0*
Ostra Mellansverige 1,0 1,7 3,4* 1,4
Ovre Norrland -1,1 0,6 1,2 0,3
Mellersta Norrland 0,0 0,3 0,0 0,6
Norra Mellansverige -1,8 0,2 0,4 -0,5
Sydsverige 3,5 -1,4 -2,2 0,1
Smaland + 6arna 1,5 -2,2 -2,5 -1,6
Vastsverige -6,3* -1,6 -5,5% -4,3*%

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Signifikanta skillnader (statistiskt sdkerstéllda pa 5 %-nivan) markerade med *.

Av resultaten framgér de regionala skillnaderna med viss tydlighet.
Stockholm &r genomgaende dyrare én alla andra regioner i landet
for samtliga varugrupper. Skillnaderna uppgér till mellan tvd och
sex procentenheter och &r statistiskt sikerstéllda for samtliga varu-
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grupper med undantag f6r gruppen for kaffe, te och kakao. De
storsta skillnaderna uppméittes for grupperna beredda frukt- och
gronsaksprodukter (5,8 procentenheter), drycker (5,1 procent-
enheter) samt matfett (4,8 procentenheter). Prisnivan for samtliga
varor ligger 3,8 procentenheter Gver resten av landet.

Vistsverige har mellan tva och étta procentenheter lagre prisniva dn
Ovriga landet. Skillnaderna é&r statistiskt signifikanta for alla grupper
med undantag for kaffe, te och kakao. De storsta skillnaderna ob-
serverades for beredda frukt och gronsaksprodukter (7,8 procent-
enheter), 6vriga livsmedel (6,3 procentenheter) samt sdtsaker

(6,0 procentenheter). For samtliga varor ligger prisnivan i
Vistsverige 4,3 procentenheter under resten av Sverige.

For ovriga regioner ligger prisskillnaderna inom den statistiska
felmarginalen, med undantag f6r varugruppen kétt som ér 2,6 pro-
centenheter billigare i Sydsverige 1 jadmforelse med dvriga landet.

Prisskillnaden mellan den dyraste och billigaste regionen, dvs.
Stockholm och Vistsverige, uppgér till sju procent for alla varor.

I reda pengar innebér detta att utgifterna for dagligvaror dr nédrmare
4 300 kronor lagre per ar for en tvabarnsfamilj som bor 1 Vést-
sverige istdllet for i Stockholmsregionen.”

For varugruppen beredda frukt och gronsaksprodukter ar skillnaden
elva procent mellan Stockholmsregionen och Vistsverige. Dessa
tva regioner uppvisar ocksa de storsta variationerna i pris mellan
olika butiker vilket kan tyda pa att dagligvarumarknaderna ar mer
heterogena i dessa landsdelar. De varugrupper som uppvisar storst
prisvariation ar kaffe, te och kakao (samt Gvriga livsmedel). Mate-
rialet antyder ocksa att s.k. kampanjpriser &r vésentligt vanligare i
denna varugrupp én i 6vriga grupper. Mojligen kan detta vara orsa-
ken till att priserna ar ganska lika dver riket. Kampanjpriser forut-
sétter goda marginaler for att sékerstélla att varan kan séljas med
positiv fortjanst dven vid nedsatt pris. Dé det inte finns nédgon an-
ledning att anta att inkdpspriserna varierar regionalt dver landet kan
detta fenomen leda till en likartad prisniva.

7 Uppgifterna grundar sig pd SCB:s utgiftsbarometer for 1999 (SCB 2001) tabell 1. Daglig-
varor motsvarar “Kopta livsmedel” (54 600 kronor) och “’Forbrukningsvaror” (8 800 kronor).
Da livsmedelspriserna 1ag i princip stilla mellan 1999 och 2000 har ingen korrigering for
prisforandringar &ver tiden gjorts.
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Dessa resultat forédndras inte eller endast marginellt nér ldgpris-
butiker och stormarknader utesluts fran analysen. Val av index-
definition har heller ingen méarkbar effekt.

Priserna for de olika varugrupperna forefaller folja varandra ganska
vél. Korrelationskoefficienterna ligger mellan 0,7 och 0,9. Nagot
lagre varden uppméts for varugruppen drycker vars prissittning
diarmed tycks ndgot mer fri i forhallande till Gvriga grupper.

Fyra femtedelar av butikerna har en prisnivé som avviker hogst tio
procentenheter fran riksgenomsnittet. Storst prisspridning upp-
mattes for varugruppen ovriga livsmedel, diar motsvarande
avvikelse &r hogst 15 procentenheter.

Dessa resultat skiljer sig ndgot fran PRO:s méatningar som presen-
terades i tabell 2.1 ovan. Ovre och Mellersta Norrland #r enligt
PRO:s métningar tre till sex procent dyrare 4n riket i ovrigt — i
foreliggande métning &r skillnaden kring en procent och inte statis-
tiskt sdkerstdlld. Daremot dr undersokningarna nagorlunda sam-
stimmiga vad géller skillnaden mellan Vistsverige och Stock-
holmsregionen. PRO:s urval av butiker ar visserligen fyra génger
storre, men &r inte slumpmassigt, vilket kan fa till foljd att vissa
butikstyper ar Overrepresenterade. Produkturvalet ar relativt litet.
PRO:s matkorg ar dessutom inte vigd for att avspegla en genom-
snittlig konsumtion. Trots kan det hdvdas att PRO:s uppgifter i stort
sett pekar 1 samma riktning som denna studie.

3.3  Sambandsanalys

Regionala prisskillnader kan ha en rad olika forklaringar, vilket
diskuterades ingdende i kapitel 2. Férutom konkurrensrelaterade
faktorer ar butikens kostnader och efterfrageforhéllanden viktiga att
ta hansyn till. Analysen som presenteras i detta avsnitt bygger pa
pris-koncentrationsmodeller som skattats med regressionsanalys.
Nérmare detaljer rorande variabeldefinitioner och analysresultat
aterges 1 bilaga A respektive bilaga B.

Foljande variabler har anvénts for att beskriva butikens kostnader:
Oppettider, forekomst av manuella diskar for delikatesser och fisk,
om butiken dr ATG-ombud, sortimentsdjup, antal anstéllda per
kvadratmeter siljyta samt hyran per kvadratmeter. Alla dessa vari-
abler med undantag for 6ppettiderna kan forvintas ha en positiv
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inverkan pa priset d& de representerar en hogre serviceniva.

I affarstidsutredningen (SOU 1991:10) redovisas resultatet att ut-
okade oppettider leder till ett battre kapitalutnyttjande, vilket mot-
verkar de 0kade kostnaderna for arbetskraften under obekvam ar-
betstid. Ett utokat 6ppethallande leder till att priset sjunker nagot.

Foljande variabler uttrycker efterfrageférhallanden: disponibel in-
komst for ett genomsnittligt hushall, antalet invanare, den relativa
fordndringen i antalet invénare i kommunen samt andelen forvéarvs-
arbetande. Dessa variabler dr &mnade att finga upp variationer i
elasticiteten i efterfragan, dvs. konsumenternas priskanslighet,
vilken kan forvéntas paverka prisbildningen. Att pd detta sétt fanga
upp efterfrageforhallanden har anvénts i tidigare studier vilket dis-
kuterades i kapitel 2 men kan anses som ett ganska trubbigt till-
viagagangssitt. Idealet hade naturligtvis varit skattningar av efter-
frageelasticiteten direkt, men i brist pa sadan information har detta
inte varit mojligt.

Konkurrenssituationen har uttryckts i koncentrationsmatt (HHI) pa
butiks- och blocknivan. Som relevant marknad har valts kommu-
nen. Vidare har de tva storsta blockens relativa marknadsandelar
anvénts, liksom marknadsandelarna for lagprisbutiker respektive
stormarknader. Avstandet till ndrmsta butik respektive stormarknad
ingar déartill. Med utgédngspunkt i ekonomisk teori om spatial kon-
kurrens kan konkurrensen forvéintas vara starkare ju ndrmare buti-
kerna ar beldgna varandra. Om denna hypotes ar riktig dkar pris-
nivéan for den enskilda butiken med avsténdet till ndrmsta butik.
Slutligen har nagra variabler tillforts for att méata prisskillnaden
mellan olika butikstyper (lagprisbutik, stormarknad eller jourbutik),
lagen (om butiken &r belégen i tétort eller inte) och regioner.

En sammanfattning av analysen &terges i tabell 3.2. I bilaga B pre-
senteras de fullstdndiga resultaten. Slutsatserna grundar sig dels pa
en generell regressionsmodell samt en reducerad modell dir en del
forklarande variabler som inte ar statistiskt signifikanta tagits bort.
Prisnivdindex for samtliga dagligvaror har anvénts. I tabellen &r de
forklarande variablerna uppdelade i en grupp vars parameterskatt-
ningar i regressionsanalysen varit statistiskt signifikant skilda fran
noll, samt en grupp dér skattningarna inte varit signifikant skilda
frén noll, dvs. inte haft ndgon sdkerstélld prispaverkande effekt.
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Tabell 3.2  Sammanfattande resultat frin pris-koncentra-
tionsanalys for dagligvaror. Beroende variabel:
prisindex for alla varor

Forklaringsvariabel Effekt

Signifikanta variabler

Lagprisbutikers marknadsandel En 6kning av marknadsandelen for lag-

baserat pa sé'iljyta1 prisbutiker fran 0 till 20 % leder till att
ovriga butiker i kommunen sanker sina
priser med 1 %>

Avstand till narmsta butik® En halvering av avstandet till narmsta
butik ger 0,3 %> lagre pris

Delikatessdisk Forekomst av delikatess disk ger 3 %>
hogre pris

Sortimentsdjup En 6kning av sortimentsdjupet med 10%
i en genomsnittlig butik* ger 1 %> lagre
pris

Lagprisbutik Lagprisbutiker har 6 %> lagre pris

Stormarknader Stormarknader har 4 % lagre pris

Jourbutiker Jourbutiker har 7 %? hogre pris

Vastsverige Vastsverige har 4 %> lagre pris

Oppethallande En butik med 5 timmars langre 6ppet-

hallande har 0,3 %” hogre pris

Icke signifikanta variabler (beteckning)

Fiskdisk, ATG-ombud
Personal per saljyta, Hyresniva

Disponibel inkomst, Invanare i kommunen

Foérandring invanare, Andel som forvarvsarbetar
Koncentrationsmatt kedja samt for butiksniva
Marknadsandel foér block A samt B

Stormarknadernas marknadsandel

Avstand till Stormarknad, Tatort, Butikstyp 12, 20, eller 21
Ovriga regioner (férutom Vastsverige)

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Ej signifikant i den generella modellen, signifikant pa 10 %-nivan i den reducerade model-
len.
% Hir avses procentenheter
3 Signifikant pa 10 % -nivén.
En genomsnittlig butik har 474 produkter av de 991 som ingar i urvalet.
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Lagprisbutikernas marknadsandel har en allmént prispressande
effekt. D& marknadsandelen gér fran noll till 20 procent, vilket &nda
ar lagre an andelen for lagprisbutiker t.ex. i Norge (37 procent),
Tyskland (30 procent) och Danmark (22 procent), sjunker priserna
bland dvriga butiker pa samma marknad med en procentenhet. En
konsument behover dérfor i realiteten inte byta inkopsstélle for att
gynnas av en etablering av en lagprisbutik i sin kommun — befint-
liga butiker sénker sina priser for att mota konkurrensen. Denna
effekt 4r emellertid statistiskt sett relativt svag.®

En annan konkurrensfaktor &r avstandet mellan dagligvarubuti-
kerna. Vid en halvering av avstandet fran en butik till ndrmaste
konkurrent, vilket skulle kunna bli foljden av en nyetablering,
sjunker prisnivan med 0,3 procentenheter i butiken, vilket stodjer
hypotesen om att avstindet ir en pataglig konkurrensfaktor. Aven
denna effekt dr dock statistiskt sett relativt svag.®

Nagra av de kostnadsfaktorer som ndmndes ovan har ett statistisk
sakerstillt samband med prisnivén. Forekomst av delikatessdisk
leder till en hojd prisniva med tre procentenheter, vilket kan tolkas
som en merkostnad for den service en sadan installation utgér for
konsumenten. Sortimentsdjupet antas ha ett positivt samband med
kostnaderna och ddrmed med prisnivan. Resultaten pekar emellertid
1 motsatt riktning — en 6kning av sortimentsdjupet med tio procent
av en genomsnittlig butik leder till en prissdnkning med en procent-
enhet. En serie modeller har skattats, vilket visar att detta resultat ar
robust for alternativa specifikationer, dven dé olika storleksvariab-
ler tas med 1 analysen. Mekanismen bakom detta samband &r inte
sjdlvklart. En mdjlig tolkning &r att i situationer dér konkurrensen ar
hard utgdr bade pris och sortiment viktiga konkurrensmedel — buti-
kerna fordjupar da sortimentet samtidigt som priserna pressas.

Ett ovéntat resultat &r att Oppethéllandet uppvisar ett positivt sam-
band med prisnivén, som dock ar relativt svagt i kvantitativa ter-
mer. En butik med en timmes ldngre uppehallande per vardag, givet
Ovriga prispaverkande faktorer, har en prisniva som ligger 0,3 pro-
centenheter ver en identisk butik med en timmes kortare

8 Parametern ar signifikant pd 10-%-nivén i den reducerade modellen och ej signifikant i den
generella modellen. En rimlig bedémning ar att detta till viss del beror pa dess korrelation
med nagra av de dvriga variablerna, s.k. multikollinearitet. Se vidare bilaga B.

9 Parametern ar signifikant pd 10%-nivan i bade den generella och den reducerade modellen.
Se vidare bilaga B.



Oppethéllande per vardag. En rimlig bedomning &r emellertid att
denna variabel i hog utstrackning fangar upp hyreskostnaderna for
den enskilda butiken. Hyran ingar visserligen som foérklarande vari-
abel i modellen, men p.g.a. méitproblem har den ersatts av en
approximering vilken troligen inte beskriver den faktiska hyres-
kostnaden sarskilt vil. Vidare kan noteras att Oppettiderna ar mar-
kant langre i storre titorter, vilket sannolikt beror pa hogre hyror
som 1 sin tur stéller krav pé ett bittre resursutnyttjande av lokalerna
eftersom hyran kan betraktas som en fast kostnad. I ndgon utstrack-
ning kan dven det uppmatta positiva sambandet bero pa att vissa
befintliga livsmedelsbutiker moter den 6kade konkurrensen fran
lagprissegmentet och stormarknader genom att ndrma sig jourbu-
tikskonceptet i ndgon man, med ldngre oppettider, ett delvis annat
sortiment med fler halvfabrikat och fardigmat, samt nagot hogre
priser. Resultaten kan dédrmed inte tas till intékt for att en allmén
begrinsning av dppettiderna skulle leda till en generellt sett hdgre
prisniva.

De olika butikstyperna har distinkt olika prisnivaer. Lagprisbuti-
kerna &r i genomsnitt sex procentenheter billigare 4n ovriga butiker.
Motsvarande siffra for stormarknader dr fyra procentenheter billi-
gare, vilket kan jdmforas med jourbutiker som é&r sju procentenheter
dyrare, dn 6vriga butiker. Observera att dessa skillnader inte har sin
grund i de faktorer som redan ingér i analysen, sasom Gppettider,
manuella diskar och hyra, utan beror pa andra orsaker.

Butiker i Vistsverige, slutligen, ar trots att hdnsyn tagits till en lang
rad faktorer som beskriver kostnader, efterfragan och butikstyper,
over lag fyra procentenheter billigare dn 6vriga butiker i landet.
Modellen kan ddrmed inte besvara fragan varfor Véstsverige ar
billigare — prisskillnaden pa cirka fyra procentenheter kvarstér dven
nér skillnader i bakomliggande férhallanden tagits i beaktande.
Stockholmregionen har ddremot inte en signifikant annorlunda
prisnivé vilket kan tolkas som att modellen kan forklara de hogre
priserna i denna del av landet.

Flera variabler har ingen statistiskt sdkerstélld effekt pa prisbild-
ningen. En manuell fiskdisk (nér man redan har en delikatessdisk),
att vara ATG-ombud samt att ha en hogre personaltithet har ingen
pavisbar betydelse. Invanarnas antal, forandring 6ver tiden samt
inkomster spelar heller ingen roll. Konkurrensvariablerna som
beskriver marknadsandelarna for de tva storsta blocken samt for
stormarknaderna har inte ndgon tydlig effekt pa prisnivan, liksom
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koncentrationsmatten pé butiks- respektive blockniva. Mojligen kan
hér ifragasittas om kommunen ar en relevant avgrédnsning av mark-
naden. Kommuner varierar kraftigt i storlek och téthet for bebyg-
gelsen, som paverkar konsumenterna benédgenhet att rora sig mellan
olika inkopsalternativ.
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4  Byggvaror

Byggvaror utgor en betydligt mindre utgiftspost for hushallen &n
livsmedel. Prisskillnader pa byggvaror har heller inte uppmaérk-
sammats 1 motsvarande grad. Denna marknad kan emellertid vara
mer betydelsefull én vad som forst kan tyckas eftersom priser pa
byggvaror i forldngningen éven paverkar byggkostnaderna, sdisom
malning och tapetsering och pa sikt &ven boendekostnaderna. Av
den totala byggkostnaden for bostader utgér byggmaterialkostnader
ungefir en tredjedel. Priserna for byggvaror varierar kraftigt och det
kan méanga ginger vara svart att jaimfora priser for vissa enskilda
produkter da det finns myriader av olika fabrikat och utféranden, av
vilka manga endast finns tillgdngliga pa ett mindre antal byggvaru-
hus. Trots detta visar analysen som presenteras nedan pa intressanta
skillnader over landet.

4.1 Branschforhallanden

Langt ifran alla byggvaror séljs genom traditionella byggvaruhus
utan levereras ofta direkt frén producenten till entreprendren. Hus-
hallens efterfragan uppgar till ca 22 procent av den totala forsalj-
ningen av byggmateriel, vilket gor hushaéllen till en mindre kund-
kategori &n den offentliga forvaltningen (42 procent) och privata
foretag och grossister (31 procent) (SOU 2000:44, s. 109-135).
Marknaden for hushall har emellertid vaxt pa senare tid, framforallt
inom segmentet “gor det sjilv’. Aven en prisstegring som dversti-
ger den for andra branscher har skett (SOU 2000:44, s. 111). Bygg-
varor dr en bransch som kinnetecknas av stora prisvariationer och
framforallt generdsa rabatter till stora kunder. Jimfort med andra
branscher uppvisar byggvaruhandeln storre bruttomarginaler 4n
t.ex. jarn- och dagligvaruhandeln, men ldgre &n ur-, optik- och
guldhandeln.

Under 1990-talet har tyngdpunkten forskjutits mot fler och storre
butiker. Uppskattningsvis finns i Sverige drygt 500 foretag som kan
betecknas som egentlig byggvaruhandel, om man med detta avser
forsdljningsstéllen som séljer flera olika byggvaror av vilka en be-
tydande del gér till privatkunder. Mellan 1993 och 1999 6kade an-
delen av de sysselsatta inom byggvaruhandeln i foretag med fler 4n
100 anstéllda fran 6 till 20 procent. Till en viss del kan nog hivdas
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att denna utveckling har drivits fram av ett syfte att battre utnyttja
stordriftsfordelar.

Utlandska kedjor har etablerat sig i Sverige, sasom schweiziska
Bauhaus och finska K-Rauta. En av anledningarna till att dessa
kedjor har etablerat sig ar att konkurrensforhallandena ansetts
gynnsamma, med héga marginaler och fa samverkande foretags-
kedjor. Dessa varuhus och nagra till, saisom Gofab och Byggmax,
har alltmer borjat inrikta sig mot 14gprisinriktad handel med kam-
panjpriser pa speciella lockvaror. Ovriga konkurrenter har svarat pa
konkurrensen antingen genom att anamma en liknande lagprisstra-
tegi eller att specialisera sig mot foretagskunder.

Det storsta byggvaruhandelsforetaget i Sverige ér Beijer Bygg-
material AB med 6ver 50 byggvaruhus, som dgs av den danska
koncernen Danske Traelast A/S, liksom Silvan Bygg, en nykomling
pa den svenska marknaden. En annan stor aktor, framforallt i Skane
och Hallands ldn, &r Optimera-gruppen med tio forsiljningsstillen
och norska dgare. Tva stora frivilliga fackkedjor dr AB Interpares
med ca 120 anslutna butiker och Byggtrygg AB med ca 50 enheter.
Aven kooperationen siljer byggvaror genom sin stormarknadsprofil
Obs! Stormarknad pa 17 olika platser i landet. Det finns dven lokala
byggvaruhus som kan méta sig i storlek med de storsta kedjorna,
sasom Fredells i Nacka kommun utanfér Stockholm. P4 storre orter
finns ofta flera byggvaruhus, vilket kan innebéra ett visst konkur-
renstryck, medan det pa mindre orter ofta kan vara fraga om lokala
monopol. Kundkretsen berdknas i huvudsak finnas inom en omkrets
pa tva mil.

Vissa byggvaror importeras i betydande omfattning, sdsom VVS,
vitvaror, elmaterial och gipsskivor. Denna import sker ofta genom
de redan dominerande byggmaterialforetagens forsorg. For andra
byggvaror sker produktionen inom landet, ofta av ett fatal produ-
center. Efterfridgan av mineralull, exempelvis, tillgodoses till ndstan
90 procent av endast tva foretag, Saint-Gobain Isover AB (Gull-
fiber) samt Partek Rockwool AB. Byggmaterialindustrin ér bero-
ende av ett fungerade distributionsled for att f4 avsittning for sina
produkter. Grossister och detaljister ar dérfor viktiga kundkatego-
rier. Vissa storre byggvaruhuskedjor har dven integrerat sig
vertikalt, sasom Beijer, Bauhaus och K-Rauta.
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4.2  Regionala prisskillnader

Undersokningen av byggvaruhus utfordes av SCB huvudsakligen
under november och december ménad ar 2000. Uppgifter erholls
fran ett statistiskt urval av 243 forséljningsstdllen. En svarighet var
att identifiera byggvaruhusen eftersom det inte finns nagra offent-
liga register med denna typ av handel klart definierad. Flera foretag
sdljer vad vi 1 dagligt tal kallar byggvaror, men for att klassificeras
som “byggvaruhus” kravs att en rimlig bredd av varugrupper finns
representerade i sortimentet. For denna undersdkning definieras ett
byggvaruhus som ett forsidljningsstille som dessutom séljer minst
sju av totalt elva byggvarugrupper och som siljer varor till privat-
kunder (minst 5 procent av omsattningen). Dessa identifierades
genom en inledande intervjurunda per telefon. De kan karaktérise-
ras som alla typer av forséljningsstéllen fran sagverk med komplet-
terande butik med huvudsakligen foretagskunder till stormarknader
med ett litet urval av virke och huvudsakligen privatkunder. Sjilva
prisundersokningen genomfordes direfter med personliga besok av
SCB:s filtpersonal.

Prisuppgifterna grundas pa sammanlagt 53 kategorier av vanliga
byggvaror som valts utifrin materialbehovet for att bygga ett
mindre fritidshus. Inom varje varukategori har en eller flera pro-
dukter valts, sammanlagt ca 400 produkter. Prisindex har berdknats
for fem varugrupper. En mer utforlig beskrivning av urvalskriterier
och indexberikningar dterges i bilaga A.

I tabell 4.1 presenteras resultaten av de regionala prisjdmforelserna i
form av medelvérden for alla varor sammanlagt samt for de fem
varugrupperna. Urvalet av forsdljningsstéllen é&r, till skillnad fran
analysen av dagligvarubutiker, dir urvalen baserades pa bl.a. ked-
jornas marknadsandelar och butikstyper, proportionellt mot antalet
forsdljningsstéllen i populationen. Varje forsiljningsstille i urvalet
svarar diarfér mot samma antal forséljningsstéllen i den totala
populationen.

Vistsverige uppvisar liksom i fallet med dagligvaruhandeln en
lagre prisniva dn Stockholmsregionen, men i Gvrigt finns inga lik-
heter. For alla varor ssmmantaget uppvisar Stockholmsregionen
hogre priser 4n riket i 6vrigt, men denna skillnad ligger inom fel-
marginalen. Sydsverige har de hogsta priserna, 5,1 procentenheter
over riket i 6vrigt, en skillnad som r statistiskt sikerstilld. Ostra
Mellansverige har 3,6 procentenheter ldgre prisniva én dvriga



38

landet vilket dven det &r en statistiskt sdkerstilld skillnad. Skillna-
den mellan prisnivén i Sydsverige och Ostra Mellansverige uppgar
till 7,5 procentenheter. Ovriga regioner uppvisar visserligen ganska
stora prisskillnader, men prisspridningen é&r relativt hog vilket inne-
bar att dessa skillnader ligger inom felmarginalen.

Tabell 4.1  Skillnader i genomsnittlig prisniva for byggvaror
mellan enskilda NUTS-regioner och resten av
Sverige, procentenheter’

Region (antal butiker) Alla varor Cement, Virke
isolering
Sydsverige 51* 4 5% 11,1*
Mellersta Norrland 4.3 3,6 7,3
Ovre Norrland 3,8 4.7* 8,1*
Stockholm 2,2 1,6 1,6
Norra Mellansverige -1,1 -2,0 -0,8
Smaland + 6arna -25 -2,0 -3,6
Vastsverige -2,9 -3,3* -3,4
Ostra Mellansverige -3,6% 2,2 -9,2*
El, golv, farg Brada, stav, Spik, skruv,
skap lim
Sydsverige -3,5 9,5* 0,5
Mellersta Norrland -2,0 3,8 5,9
Ovre Norrland 42 3,4 0,6
Stockholm 4.3 0,2 3,8
Norra Mellansverige 54 -4,0 1,9
Smaland + 6arna 41 -1,1 -5,8
Vastsverige -4,1 -3,0 -1,3
Ostra Mellansverige -3,9 -3,7 2,2

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Signifikanta skillnader pa 5%-nivan enligt t-test 4r markerade med *.

I de enskilda varugrupperna varierar bilden kraftigt. Storst variation
aterfinns bland virkesprodukterna, dir Sydsverige och Ovre Norr-
land ligger elva respektive sju procentenheter over riket i ovrigt,
medan Ostra Mellansverige ligger nio procentenheter under. For
sammanlagt tre av fem varugrupper (cement, isolering; virke;
brida, stav, skdp) dr Sydsverige klart dyrare 4n resten av landet. For
de tva Gvriga varukategorierna (el, golv, farg; spik, skruv, lim) &r
ingen av de regionala prisskillnaderna statistiskt sékerstélld.



Vad innebar dessa skillnader i reda pengar? Svaret beror naturligt-
vis pa vad som skall byggas. Som exempel har tagits en mindre
forradsbyggnad av trd pa 16 kvadratmeter med inrett géstrum som
byggdes nyligen i Gustavsberg utanfor Stockholm. Byggmaterialet
inkdptes i Stockholmsregionen och kostade 49 500 kronor, varav
virkeskostnaden uppgick till 41 procent. Under forutsittning att
detta pris utgor ett medelpris for regionen skulle samma byggvaror
kosta 2 400 kronor mer i Sydsverige och 3 100 kronor mindre i
Ostra Mellansverige. Den dyraste regionen #r dirmed tolv procent
dyrare dn den billigaste. Endast virkeskostnaderna skulle uppga till
21 900 kronor i Sydsverige, vilket dr 3 500 kronor, eller 19 procent,
hogre #n i den billigaste regionen Ostra Mellansverige.

Prisspridningen for byggvaror dr hogre én for dagligvaror. For
prisindexet som beskriver alla varor har en femtedel av samtliga
prismaétta byggvaruhus antingen minst tolv procentenheter légre,
eller elva procentenheter hogre, pris i jimforelse med riksgenom-
snittet. For varugrupperna bréda, stav och skap, samt spik, skruv
och lim, dr motsvarande avvikelser drygt 20 procentenheter dver
respektive under.

Priserna for de olika varugrupperna forefaller inte folja varandra i
samma utstrackning som i fallet med dagligvaror. Varugruppen
cement, isolering foljer i viss mén prisnivén for gruppen virke (kor-
relationskoefficient = 0,56). For 6vriga varugrupper finns ett sva-
gare samband mellan prisnivaerna (korrelationskoefficienter mellan
0,2 och 0,4). Detta betyder att ett byggvaruhus kan framsté som
antingen relativt dyrt eller relativt billigt beroende pa vad som
ink6ps. Som konsument kan det darfor 16na sig att jimfora priser pa
just de produkter som efterfragas och inte endast pa nagra fa
standardvaror.

4.3  Sambandsanalys

De regionala prisskillnaderna for byggvaror analyserades med re-
gressionsanalys pa motsvarande sétt som for dagligvaror. Narmare
detaljer rorande variabeldefinitioner och analysresultat aterges i
bilaga A respektive bilaga B.

For att fanga kostnadsrelaterade forklaringsfaktorer till prisniva-
skillnader har f6ljande variabler anvénts: Oppettider per vecka,
forekomst av manuell fargblandningsutrustning, sortimentsdjup
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samt sortimentsbredd métt med antalet av de elva byggvarugrup-
perna. Alla dessa variabler, med eventuellt undantag for 6ppet-
tiderna, kan forvéntas uppvisa ett positivt samband med kostna-
derna och dédrmed med prisnivéan. Efterfrageforhéllandena &r liksom
i kapitel 3 beskrivna med genomsnittlig disponibel inkomst per
hushall, antal invanare i kommunen, relativ fordndring i antalet
invanare samt om foretaget ar lokaliserat i tatort eller i ett externt
kdpeentrum. Konkurrenssituationen har fdngats med koncentra-
tionsmatt pa butiksniva grundat pa antal anstéllda dir den relevanta
marknaden ar avgrinsad till att ssmmanfalla med kommunen, samt
om en aktdr med lgprisprofil ér etablerad i kommunen. Som 14g-
prisprofil riknas tva svenska och tva utlindska byggvaruhus som
alla har en tydlig fokusering péa pris i sin marknadsforing. Av
sekretesskél samt att klassificeringen av lagprisprofiler i byggva-
rubranschen dr mycket godtycklig har beslutats att inte rja namnet
pa dessa fyra aktorer. Slutligen har ndgra variabler lagts till som
fangar upp regionala effekter, samt storleken pa byggvaruhuset
uttryckt 1 bade forsdljningsyta samt antal anstéllda. En samman-
fattning av analysen presenteras i tabell 4.2.

De forklarande variablerna &r indelade i signifikanta och icke-signi-
fikanta grupper i tabell 4.2 enligt samma princip som i kapitel 3.
Sortimentsdjupet leder, i motsats till fallet med dagligvaror, till
hogre priser for byggmateriel. Ju fler produkter som salufors inom
varje varukategori, desto hogre blir den generella prisnivan i buti-
ken. Da en medelbutik dkar sortimentsdjupen med 20 procent kan
priset forviantas 6ka med en procentenhet.

De lagprisprofilerade byggvaruhusen ar visentligt billigare dn
ovriga byggvaruhus. Skillnaden uppgar i genomsnitt till 18
procentenheter.
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Tabell 4.2  Sammanfattande resultat frin pris-koncentra-
tionsanalys for byggvaror. Beroende variabel:
prisindex for alla varor

Forklaringsvariabel Effekt

Signifikanta variabler

Sortimentsdjup Da medelbutiken 6kar sortimentsdjupen
med 20 procent 6kar prisnivan med 1 %'

Lagpris? Lagprisbyggvaruhus har 18 %" lagre pris

Séljyta Foérdubblad séljyta ger 1 %' lagre pris

Personal Foérdubblad personalstyrka ger 2 %"
hégre pris

Sydsverige Sydsverige har 5 %' hogre pris5

Norrland Norrland har 7 %" hogre pris5

Icke signifikanta variabler

Oppethallande, Férekomst av fargblandningsutrustning,

Férekomst av samtliga varugruppera,

Antal invanare i kommunen, Genomsnittlig disponibel inkomst per hushall,
Forandring i antal invanare i kommunen,

Koncentrationsmatt*, Kommun med lagprisbyggvaruhus,

Avstand till narmsta byggvaruhus, Tillhér en etablerad kedja,

Lokalisering i tatort, Lokalisering i externt képcentrum,

Regionala effekter med undantag fér Sydsverige och Norrland

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Hir avses procentenheter

2 Tv4 svenska samt tva utlindska byggvaruhus med tydlig lagprisprofil.
Forsiljningsstillet salufor varugrupperna nl —nl1, se bilaga A.

HHI baserat pa antal anstéllda + 1 per byggvaruhus enligt urvalsram.
6 % enligt den generella modellen

a A~ w

Sédljytan har en tydligt prispressande effekt, dar en fordubbling av
ytan leder till en prissédnkning p& en procentenhet. Detta géller
emellertid endast vid oférédndrad personalstyrka — om antalet an-
stdllda ocksé fordubblas leder detta till en pris6kning med cirka tva
procentenheter. Nettoskillnaden skulle ddrmed bli positiv, men
denna effekt ér inte statistiskt sdkerstéilld. En proportionerlig 6kning
av bade antalet anstéllda och séljytan kan darfor inte sdgas ha nagon
effekt pa prisséttningen i det enskilda byggvaruhuset. I materialet
finns dessutom inget tydligt samband mellan antalet anstéllda per
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kvadratmeter sdljyta och omséttningen — det kan dérfor inte sdgas
finnas nagot entydigt samband mellan storleken pa byggvaruhuset
och prisnivan. Daremot har byggvaruhus med féarre anstillda per
ytenhet sdljyta klart lagre priser. Personalkostnaderna forefaller
alltsa sla igenom pa prisbildningen med viss tyngd.

Efter att hdnsyn tagits till de forklaringsfaktorer som redovisats
ovan kvarstar vissa regionala prisskillnader. Sydsverige och Norr-
landsregionerna ligger fem respektive sju procentenheter dver
riksgenomsnittet.

En ldng rad variabler har ingen méarkbart prispaverkande effekt,
déribland ldge, oppethéllande, efterfrageforhéllanden, samt fore-
komst av fargblandningsutrustning. Inte minst anméirkningsvért &r
att konkurrensvariablerna ar icke-signifikanta i regressionsmodel-
lerna. Varken koncentrationen, forekomst av lagprisprofilerade
byggvaruhus i kommunen eller avstandet till ndrmsta byggvaruhus
har nagon métbar effekt pa prisbildningen. Trots detta ar det inte en
rimlig tolkning att konkurrenssituationen inte skulle ha ndgon som
helst betydelse for prisnivan for byggvaror. Resultaten tyder dock
pa att priset verkar spela en mindre roll f6r konsumenten vid inkop
av byggvaror dn vid inkop av dagligvaror. Om detta resonemang &r
riktigt kan det i sin tur bero pa att konsumentens inkop av bygg-
varor sker mycket mer séllan, vilket innebér att konsumenten inte
har samma erfarenhet av vad som é&r ett rimligt pris, samt att bygg-
varor ofta finns i en lang rad olika utféranden och méarken, vilket
gor prisjamforelser svarare dn for dagligvaror. Dessutom finns det
endast en tiondel sa manga inkopsstéllen for byggvaror som det
finns for dagligvaror vilket kan begrénsa konsumenternas méjlig-
heter att jamfora priser.

Vidare kan sjélva prisnivén vara ett oprecist matt for vad som fak-
tiskt betalas av konsumenten givet de rabatter som ofta ges i sam-
band med storre ink0p. Manga erfarenheter pekar pa att dessa
rabatter kan vara betydande, vilket innebdr att de prisuppgifter som
samlats in for denna studies rdkning i ndgon utstrackning ar miss-
visande. Uppgifter om rabattnivaer for tva olika inkGpsvolymer
samlades in som en del av undersokningen och presenteras i

tabell 4.3.



Tabell 4.3  Genomsnittliga rabattnivaer i procent for bygg-
varuhus med och utan lagprisprofil

Region’ Inkdp for 6 000 kronor'
Ej lagpris (149) lagpris? (10)
Sydsverige (11) 3-4

Mellersta Norrland (11) 1

Ovre Norrland (18) 4

Stockholm (21) 2-3
Norra mellansverige (20) 1-4
Vastsverige (34) 3-6
Smaland + darna (9) 4-4
Ostra mellansverige (35) 4-5

Hela riket (159) 3-5 0-0

Inkdp for 60 000 kronor’

Ej lagpris (149) lagpris? (10)
Sydsverige (11) 7-10
Mellersta Norrland (11) 6-13
Ovre Norrland (18) 8-18
Stockholm (21) 6-7
Norra mellansverige (20) 5-13
Vastsverige (34) 6-10
Smaland + darna (9) 8-9
Ostra mellansverige (35) 7-11
Hela riket (159) 7-11 2-2

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersékning.

1 . .
Antal observationer anges inom parentes
Zp. g.a. ett litet antal observationer dterges endast genomsnitt for hela riket.

Eftersom rabatter i regel forhandlas fram efterfragades uppgifter om
en undre respektive ovre rabattgrins for inkdp pa 6 000 respektive
60 000 kronor. Péa grund av stort svarsbortfall och i en del fall
sviavande svar skall dessa nivaer tolkas med stor forsiktighet. Dock
framgér tydligt att rabattnivan 6kar med storre inkdp, samt att de
lagprisprofilerade byggvaruhusen ger genomgéaende mycket lagre
rabatter dn Ovriga forsaljningsstillen. For inkdp pa 6 000 kronor
ligger rabatterna i intervallet tre till fem procent av inkdpssumman
for ej lagprisinriktade byggvaruhus. I 1agprisbyggvaruhusen ges
ingen rabatt vid denna inkdpsvolym. For storre ink&p pa
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60 000 kronor lamnas en rabatt pa sju till elva procent pd vanliga”
byggvaruhus och omkring tva procent pa de varuhus som i denna
studien har klassificerats som lagprisprofilerade. Detta innebér att
den faktiska prisskillnaden kan vara nédgot mindre &n vad som upp-
miittes i tabell 4.2. Forutsatt att rabatterna utnyttjas fullt ut skulle
diarmed lagprisbyggvaruhusen vara ungefar 13—15 procent billigare
for inkdp pa 6 000 kronor och ungefir sju till elva procent billigare
pa inkop pa 60 000 kronor.
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5 Drivmedel

Utgifter for drivmedel till egen bil varierar starkt mellan olika hus-
hall. Enligt SCB:s utgiftsbarometer (SCB 2001) utgdr kostnader for
transporter med egen bil, inklusive inkdp och drift, drygt tio procent
av de totala utgifterna. Observera att dessa siffror alltsa &r betydligt
hogre for en del hushall. Av driftskostnaderna for en bil bestar en
stor del av sjdlva drivmedlen, dvs. bensin eller diesel. Priserna for
drivmedel upplevs ofta som likformiga 6ver landet, med sma, om
ens mirkbara, regionala variationer. Undersokningen som presen-
teras nedan pekar dock pa att priserna i en del fall faktiskt kan skilja
sig, speciellt ndr det finns mindre och fristaende aktoérer p4 markna-
den.

5.1 Branschforhallanden

Till stor del bestér priset pa drivmedel av skatter och avgifter.
Varan dr dartill homogen och priset ar latt att jimfora mellan olika
forsdljningsstéllen, vilket begransar mojligheterna for enskilda ak-
torer att kunna avvika i pris i ndgon storre utstrackning. Déremot
kan rabatter som framst riktar sig till storre kunder, sasom storre
foretag, organisationer och dven myndigheter, variera desto mer. En
annan viktig faktor i prissattningen ar varldsmarknadspriset pa ra-
olja. Detta pris fluktuerar kraftigt och har stor inverkan pé hela
vérldsekonomin. Eftersom bilarna blivit mer brinslesnala har for-
sdljningsvolymen for bensin sjunkit under 1990-talet. Forséljning
av diesel okar ddremot p.g.a. den 6kade andelen dieseldrivna bilar.
Prisforandringar offentliggdrs vanligen genom pressmeddelanden
och prisinformationen har kanske den mest framskjutna platsen i
stationernas marknadsforing.

De fem storsta aktorerna, Norsk Hydro, OK-QS8, Preem, Shell och
Statoil, dominerar marknaden med en sammanlagd marknadsandel
pa over 90 procent. Av de mindre aktdrerna dr det ndgra som har en
mer regional profil. Kedjan Din-X é&r representerad framfor allt i
sodra Sverige och stricker sig upp till Stockholmstrakten. Pump
finns frémst pa vistkusten. Q-Star ligger i norra Gétaland och
stracker sig upp till sédra Svealand. En del mindre aktorer har
bildats men har i regel blivit uppkdpta av de storre foretagen i ett
senare skede. Alla kedjor forsorjs i huvudsak av de tre raffinaderier
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varav tva ligger 1 Goteborg och ett i Lysekils kommun pa vést-
kusten vilket ocksa &r Nordens storsta (Scanraff).

Marknadsandelar for de storre oljeforetagen har varit stabila under
lang tid. Forandringar har frimst berott pa uppkop. I borjan av
1990-talet kopte t.ex. Statoil BP:s stationer. OK Petroleum AB
kopte Texacos rorelse i tva steg 1 borjan av 1990-talet. Preem
Petroleum AB skapades genom att OK Petroleum brot sitt sam-
arbete med OK ekonomisk forening. Foretaget OK-Q8 bildades
1999 av att OK ekonomisk forening och Kuwait Petroleum Svenska
AB slog samman sin forsiljningsverksamhet av drivmedel.

Flera av de storre aktdrerna har under senare &r borjat sélja andra
varor dn drivmedel i storre utstrickning, framforallt dagligvaror,
vilket ofta forklaras med att foretagen tjdnar allt mindre pa sjilva
forséljning av bensin och diesel. Uppgifter har framforts som upp-
skattar att endast en tredjedel av bruttovinsten pa en station idag
kommer fran drivmedelsforséljningen, resterande del kommer fran
forsdljningen av andra varor och tjdnster. Liksom dagligvaruhan-
deln bygger de storre aktdrerna egna system med betalkort och tar
diarmed steget in 1 en tidigare bankrelaterad verksambhet.

Ingen ny aktor har lyckats utmana de dominerande bolagen under
de senaste tio aren. Foretaget JET etablerades 1974 och har ca 140
stationer dver hela landet med en klar lagprisinriktning med enbart
automatstationer och bara forséljning av bensin. Detta har sin tro-
liga forklaring pa de stora investeringar som maste goras for att
bygga upp ett forsidljnings- och distributionsnit samt lagerkapacitet.
Foretagen pa petroleummarknaden dr dessutom inbegripna i langt-
gdende samarbeten rorande depahéllning och transporter. En ny
aktor kan knappast rakna med att ingé i ett sddant samarbete initialt
vilket leder till kostnadsnackdelar i relation till befintliga foretag.
Inga tecken tyder heller pa att marknaden kommer att vixa i volym
i ndgon storre omfattning inom en dverskédlig framtid. Kapaciteten
1 den existerande infrastrukturen bedoms tdcka landets behov, i
vissa led rader dven en viss Overkapacitet.



5.2 Regionala prisskillnader

Undersokningen av priser for drivmedel genomfordes av SCB.
Liksom for byggvaror finns inget heltickande offentligt register for
forsaljningsstéllen for bensin och diesel, varfor identifieringen var
komplicerad. Uppgifterna samlades in under november och decem-
ber manad 2000 och innefattade prisuppgifter for blyfri bensin 95
och 98 oktan, diesel, samt en rad bakgrundsvariabler. Eftersom
dessa priser ofta dndras efterfragades dven priser for tidigare dagar.
Ett problem med undersdkningen &r att obemannade stationer
(automatstationer) i princip inte innefattas i materialet da de inte
kan nés per telefon. Néagra automatstationer (21 stycken) ingar
emellertid i analysen da de skottes av de stationer som ringdes upp.
SCB:s filtorganisation har samlat in uppgifter via telefonsamtal.
Prisdata har registrerats for totalt 296 olika forséljningsstéllen.
Prisindex for bensin har konstruerats genom en sammanvigning av
métningar av de tva typerna av bréinsle samt tvé tidpunkter. Mot-
svarande operation har utforts for prisindex rorande diesel. En mer
utforlig beskrivning av urvalskriterier och indexberdkningar aterges
i bilaga A.

I tabell 5.1 presenteras resultaten av de regionala prisjdmforelserna i
form av medelvérden uttryckta i 6ren for bensin respektive diesel.
Varje forsiljningsstille motsvarar lika manga forséljningsstéllen 1
populationen. Prisskillnaderna for drivmedel &r generellt sett
mycket mindre dn for dagligvaror och byggvaror. Bidragande orsa-
ker till detta &r troligen att varan dr homogen och darmed latt att
jémfora pris pa. Dessutom utgdrs storre delen av priset av skatter
och avgifter vilket innebér att marginalerna relativt sett blir mindre.
Fyra femtedelar av bensinstationerna ligger prismassigt inom inter-
vallet tva procent under, respektive en kvarts procent dver, median-
prisnivén for bensin. Fyra femtedelar av forséljningsstéllena for
diesel ligger antingen en knapp procent dver, respektive drygt en
procent under, medianprisnivan.

Bensinpriset dr hogre i Mellersta Norrland och Norra Mellansverige
1 jamforelse med Gvriga Sverige. Skillnaden uppgér till mellan tre
och fyra ore per liter. Ostra Mellansverige #r 2,5 6re och Sydsverige
sex ore billigare pa bensin #n resten av landet. Ovriga regioners
bensinpriser &r inte statistiskt sett annorlunda dn dem som géller for
riket som helhet.
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Tabell 5.1  Skillnader i priser for drivmedel mellan enskilda
NUTS-regioner och resten av Sverige, éren per

liter

Region Bensin

Skillnad"?  Median P10° P90*
Mellersta Norrland 3,8 994 989 996
Norra Mellansverige 3,5% 993 991 995
Stockholm 2,5 992 987 995
Ovre Norrland 2,4 992 989 994
Smaland + 6arna 1,8 991 988 993
Vastsverige -1,8 991 979 994
Ostra Mellansverige -2,5* 992 969 993
Sydsverige -6,0* 991 968 994
Automatstationer® 17,1* 975 963 979

Diesel

Skillnad"?  Median P10° P90*
Norra Mellansverige 6,1 960 958 967
Mellersta Norrland 47 960 956 967
Ovre Norrland 4.1 959 954 967
Stockholm 3,9 960 951 965
Ostra Mellansverige 2,4 959 947 966
Smaland + 6arna -2,1 959 946 965
Vastsverige -4,5 960 942 966
Sydsverige -10,8* 958 934 965
Automatstationer® -21,3* 950 882 960

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Uttryckt i 6ren och hanfors till skillnaden gentemot Gvriga landet. Automatstationer undan-
tagna forutom den sista kategorin i tabellen som avser automatstationer i hela riket.

2 Signifikanta skillnader pa 5%-nivan enligt t-test 4r markerade med *.

? Tionde percentilen, dvs. det pris for vilket 10 % av de observerade vérdena ligger under och
90% over.

> Nittionde percentilen, dvs. det pris for vilket 90 % av de observerade virdena ligger under
och 10% &ver.

* Litet urval. Observationerna har kommit med “’pa kopet” vid telefon undersékningen av de
bemannade forséljningsstillena. Tolkning bor ske med viss forsiktighet.

Dieselpriset ar elva ore lage 1 Sydsverige &n i resten av landet,
Ovriga regionala skillnader ligger inom den statistiska felmargi-
nalen. Det l4ga vérdet for Sydsverige préglas emellertid av tva ob-
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servationer med extremt 1&gt pris — om dessa undantas fran analy-
sen 4r inte prisnivan for diesel annorlunda i Sydsverige i jamforelse
med Gvriga regioner.

Obemannade automatstationer &r markant billigare i jaimf{orelse med
Ovriga bensinstationer. Skillnaden uppgér till mellan 17 och 21 o6re
for bensin respektive diesel.

Sydsverige uppvisar sdledes en tendens till ldgre priser pa driv-
medel och har ocksa tillsammans med Véstsverige en betydligt
storre spridning i bensinpriserna én ovriga landet. Sydsverige har
dven en markbart storre prisspridning pa diesel. En tendens i mate-
rialet for bade bensin och diesel &r att en ldgre prisniva ér associ-
erad med ett lagre minimiviarde. Medianvardena &r ofta négot eller
nagra Oren hogre 4n motsvarande medelvarden. Detta betyder att
prisnivéerna har en fordelning som &r ojdmnt férdelad eftersom
negativa avvikelser ér vanligare &n med positiva prisavvikelser.
Detta kan tyda pa lokala priskrig. Om sa vore fallet tyder det pa att
priskrigen dr vanligare i Sydsverige &n vilket leder till en allméint
lagre prisniva for drivmedel. Det tyder ocksa pa att priskrigen ér
vanligare for diesel dn for bensin.

5.3  Sambandsanalys

De regionala prisskillnaderna for drivmedel analyserades pa samma
sdtt som i de andra tva branscherna. Separata regressionsmodeller
skattades for bensin och diesel. Variabeldefinitioner och narmare
analysresultat presenteras i bilaga A respektive bilaga B.

De kostnadsrelaterade forklaringsfaktorer som anvéndes ar folj-
ande: oppettider per vecka, antal anstillda, livsmedelsforséljning,
om drivmedelf6rsiljning dr en bisyssla samt férekomst av bilverk-
stad. Dessa variabler, med eventuellt undantag for 6ppettiderna,
forvintas ha ett positivt samband med kostnaderna och dérmed med
priserna. Antalet anstéllda antas utgora ett matt pa serviceniva i
forsta hand och skall inte ses som en storleksvariabel eftersom de
flesta forsdljningsstéllen for drivmedel &r ungefir lika stora.

Efterfrageforhallandena ar uttryckta med foljande variabler: genom-
snittlig disponibel inkomst per hushall, antal invanare i kommunen
och andel forvarvsarbetande. De konkurrensrelaterade faktorerna
som ingér i analysen &r koncentrationsmaétt pa stationsnivé baserat
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pa antal anstéllda samt avstdnden till nirmaste obemannade respek-
tive bemannade stationer. Slutligen ingér variabler som beskriver
kedjetillhorighet, typ av forsiljningsstdlle och region. Resultaten
frén regressionsanalyserna sammanfattas i tabellerna 5.2 och 5.3.

Tabell 5.2  Sammanfattande resultat frin pris-koncentra-
tionsanalys for bensin. Beroende variabel: pris
uttryckt i oren per liter

Forklaringsvariabel Effekt

Signifikanta variabler

Tillhér ej de fyra storsta ked- En station som inte tillhér nagon av de
jorna fyra stora kedjorna ar drygt 4 6re billi-
gare

Automatstation En obemannad automatstation ar
12 — 15 6re billigare

Antal invanare i kommunen En kommun med dubbelt s& manga
invanare har 1 6re lagre pris

Sydsverige Sydsverige ar 5 ore billigare

Icke signifikanta variabler

Antal anstallda, Andel forvarvsarbetande i kommunen,
Genomsnittlig disponibel inkomst per hushaill,

Forsaljning av livsmedel, Bensinforsaljning som bisyssla,
Koncentrationsmétﬂ,

Avstand till ndrmsta station (bemannad eller obemannad),
Tillhor nagon av de storsta kedjorna,

Férekomst av bilverkstad, Oppettider per vecka,
Regionala effekter med undantag fér Sydsverige.

! Herfindalindex baserat pé antal anstéllda + 1 per station.

Vissa forklaringsfaktorer ger motstridiga besked om hur de paver-
kar prisnivan for bensin respektive diesel. Andra dr mer samstam-
miga. Stationer som inte tillhér ndgon av de fyra storsta kedjorna &r
drygt fyra Ore billigare pa bensin och 15 o6re billigare pa diesel.
Obemannade automatstationer dr 12—15 ore billigare pa bensin,
men uppvisar ingen prisskillnad for diesel. Sydsverige har nira fem
oOre lagre pris pa bensin och atta ore 14agre pris for diesel efter att
hénsyn tagits till 6vriga forklarande variabler i modellen. De statio-
ner som dven salufor livsmedel har mellan fem och sju 6re hogre
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pris for diesel men inte for bensin. Koncentrationen i forséljnings-
ledet har en positiv inverkan pa dieselpriset, men inte pé priset for
bensin.

Tabell 5.3 Sammanfattande resultat frin priskoncentra-
tionsanalys for diesel. Beroende variabel: pris
uttryckt i 6ren per liter

Forklaringsvariabel Effekt

Signifikanta variabler (beteckning)

Koncentrationsmatt’ En 6kning av koncentrationsmattet med
25 procent pa en genomsnittlig marknad
leder till en prisdkning pa 1 ore

Tillhor ej de fyra stora kedjorna En station som inte tillhér nagon av de
fyra stora kedjorna @r omkring 15 ére
billigare

Forsaljning av livsmedel En station som aven saljer livsmedel har
5 — 7 6re hogre pris

Antal invanare i kommunen? En kommun med dubbelt s& manga
invanare har uppemot 2 ére hogre pris

Sydsverige3 Sydsverige har 8 ¢re lagre pris

Icke signifikanta variabler (beteckning)

Oppettider per vecka, antal invanare i kommunen

Antal anstallda, Andel forvarvsarbetande i kommunen,
Genomsnittlig disponibel inkomst per hushaill,

Avstand till narmsta station (bemannad eller obemannad),
Tillhér nagon av de fyra storsta kedjorna

Férekomst av bilverkstad, drivmedelférsaljning som bisyssla
Regionala effekter med undantag for Sydsverige

" Herfindalindex baserat pé antal anstéllda + 1 per station.
% Denna effekt r endast signifikant pa 10%-nivan.

3 Denna effekt ir endast signifikant i den reducerade modellen.

Kommunens storlek har ocksa en inverkan pa prisnivan. I fallet
med bensin dr denna effekt negativ — en dubbelt s& stor kommun
har, allt annat lika, ett 6re l4gre bensinpris. Fragan dr om denna
variabel skall ges en konkurrenstolkning. Som tidigare framgatt
ingar inte lagpriskedjan JET i unders6kningen. Det anses allmént



52

ként att denna kedja utdvar prispress pa marknaden. D4 JET fram-
forallt lokaliserats vid storre orter ligger det néra till hands att tolka
detta resultat som att denna variabel fangar upp en sadan pris-
pressande effekt. I fallet med diesel, som inte salufors av JET, ar
forhallandet det motsatta. Storre kommuner har hogre pris, vilket ar
svarare att tolka.

Ur konkurrenssynpunkt &r det intressantaste resultatet att de statio-
ner som inte tillhor de fyra storsta kedjorna erbjuder ett tydligt lédgre
pris pa bade bensin och diesel. Det finns heller inga statistiskt
sdkerstéllda prisskillnader mellan de fyra storsta kedjorna.

Koncentrationsvariabeln har en positiv och statistiskt signifikant
effekt i fallet med diesel, vilket tyder pa att pd marknader med fa
inkdpsalternativ ér ocksé priset hogre. A andra sidan dr marknader
med fa inkdpsalternativ ofta ocksa mer glesbefolkade, vilket ger en
motverkande effekt eftersom antalet invanare ar positivt korrelerat
med prisnivan. Dessa resultat bor ddrmed tolkas med viss
forsiktighet.
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6 Sammanfattande slutsatser

Sverige #r ett relativt dyrt land i EU. Aven om en fallande kronkurs
under den senare delen av 2001 har lett till en sjunkande prisniva
finns det fortfarande betydande skillnader. I en tidigare rapport
konstaterade Konkurrensverket att ungefar hélften av skillnaden i
den allménna prisnivén gentemot EU-genomsnittet, som lange legat
pa ca 20 procent, till betydande del beror pa svagare konkurrens i
Sverige jamfort med de flesta andra lander inom EU. Att det 4ven
finns regionala skillnader inom Sverige dr allmént ként och bekraf-
tats av andra studier. I jimforelse med de internationella prisskill-
naderna dr dock de regionala skillnaderna inom EU-lédnderna, dér-
ibland Sverige, forhallandevis outforskade. Europeiska kommissio-
nen har under &r 2001 (2001b) gjort métningar som visar att Sverige
har en prisniva pa livsmedel exklusive moms som ligger ndrmare
17 procent 6ver EU-genomsnittet. For enskilda varor &r prisskillna-
den dnnu storre. For de undersokta varugrupperna uppgar de natio-
nella prisskillnaderna ofta till mellan 30 och 50 procent och de re-
gionala skillnaderna till mellan 10 och 30 procent (Europeiska
Kommissionen 2001a).

Internationella skillnader &r till viss del naturliga och beror pa olika
ekonomiska forutsédttningar som t.ex. olika skattesatser, arbets-
kraftskostnader och inkomstnivéer. Medlemsldnderna skiljer sig
alltjaimt mérkbart i dessa avseenden. Prisskillnader inom ett land
kan ddremot vara svarare att forklara da en rad prispaverkande fak-
torer &r lika var i landet man dn befinner sig. Naturligtvis kan kost-
nader variera, sdsom exempelvis hyror och i ndgon mén loner, men
det ligger néra till hands att misstinka att konkurrenssituationen har
en storre paverkan an vad som éar fallet med prisnivaskillnader
mellan lander.

Syftet med denna rapport dr att méta regionala prisskillnader i
Sverige samt att analysera vilken betydelse konkurrensen har for de
uppmitta skillnaderna. Undersdkningen har utforts pa marknaderna
for dagligvaror, byggvaror och drivmedel som alla utgdr viktiga
utgiftsposter for hushallen. Priserna har samlats in i detaljistledet
och motsvarar ddrmed de priser som den enskilde konsumenten
moter 1 handeln.
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Regionala prisskillnader — finns de?

I samtliga tre branscher pavisas regionala prisskillnader. Storst
variation finns i byggvarubranschen, dér en femtedel av byggvaru-
husen antingen ligger 20 procent 6ver eller 20 procent under riks-
genomsnittet for tre av fem varugrupper. Sydsverige (dvs. Skéne
tillsammans med Blekinge) dr drygt fem procentenheter dyrare dn
landet i 6vrigt och Ostra Mellansverige (Uppsala, Sddermanland,
Ostergotland, Orebro och Vistmanlands 14n) ir néra fyra procent-
enheter billigare. For varugruppen virke ar denna skillnad &nnu
storre: Sydsverige ar elva procentenheter dyrare &n resten av landet
och Ostra Mellansverige ligger nio procentenheter under dvriga
riket.

Vad innebir dessa prisskillnader i reda pengar? Svaret beror natur-
ligtvis pa vad som skall byggas. Som exempel har valts en mindre
forradsbyggnad av trd, for vilken byggmaterialet inkoptes 1 Stock-
holmsregionen till en kostnad av 49 500 kronor, varav virket ut-
gjorde 41 procent. Under forutséttning att detta pris utgdr ett me-
delpris for regionen skulle samma byggvaror kosta 2 400 kronor
mer i Sydsverige och 3 100 mindre i Ostra Mellansverige. Den
dyraste regionen dr ddrmed tolv procent dyrare dn den billigaste.
Enbart virket skulle ha kostat 21 900 kronor i Sydsverige, vilket ér
3 500 kronor, eller 19 procent, mer 4n i den billigaste regionen,
Ostra Mellansverige.

Dagligvarubranschen har en mer samlad prisbild. Detta monster
giller i stort sett bade for en matkorg med samtliga 991 prismétta
produkter och for enskilda grupper av varor. Stockholmsregionen ar
fyra procentenheter dyrare dn 6vriga landet medan Vistsverige har
en prisniva som ligger drygt fyra procentenheter under resten av
riket. De storsta regionala skillnaderna uppméttes for varugruppen
konserverad frukt och gronsaker.

I reda pengar innebér detta att utgifterna for dagligvaror ar nédrmare
4 300 kronor ldgre per &r for en genomsnittlig tvabarnsfamilj som
bor i Vistsverige istéllet for i Stockholmsregionen.

De minsta relativa prisskillnaderna upptrader pa marknaden for
drivmedel till privata fordon. De flesta bensinstationer har priser
som ligger nira varandra. En mindre grupp, vars storlek varierar
nagot beroende pa region, erbjuder ett 14gre pris pa bensin och
diesel. Sydsverige ér billigare dn 6vriga regioner. Skillnader mellan



den dyraste och billigaste regionen uppgar till ca tio ore for bensin
och ca 15 ore for diesel, vilket utgdér 1-1,5 procentenheter av det
nationella priset.

I tabell 6.1 sammanfattas de viktigaste regionala prisskillnaderna.

Tabell 6.1  Regionala prisskillnader, sammanfattning'

Branch Dyraste region(er) Billigaste region(er)
Dagligvaror Stockholms lan (+4 %) Véstsverige4 (-4 %)
Byggvaror Sydsverige2 (+5 %) Ostra Mellansverige3 (-4%)

Vastsverige (-3 %)

Bensin Mellersta Norrland® (+4 6re) Sydsverige (-6 6re)
Ostra Mellansverige (-2 dre)
Automatstationer® (-18 ore)

Prisskillnaderna avser jamforelser mellan enskilda regioner och resten av landet
Skéane och Blekinge

Uppsala, Sddermanlands, Ostergétlands, Orebros och Vistmanlands lin.
Hallands och Vistra Gétalands lan

Visternorrlands och Jamtlands lédn
6 Automatstationer (obemannade) i hela landet, i jamforelse med bemannade stationer i hela
landet.

1
2
3
4
5

Vad beror de pa?

For att forklara dessa regionala skillnader skattades s.k. priskon-
centrationsmodeller med hjélp av regressionsanalys, vars funktion
var att identifiera sambandet mellan prisnivan och konkurrenssitua-
tionen, med hénsyn taget till andra faktorer som kan paverka priset,
sasom kostnadsmassan och olika efterfrageforhallanden. Resultaten
pekar pa att konkurrensaspekter har betydelse for prisnivan, dven
om denna effekt skiljer sig ndgot mellan de tre branscherna. Vissa
regionala skillnaderna kvarstar dven sedan hansyn tagits till dessa
forklaringsfaktorer. Modellen kan inte forklara varfor Vistsverige
ar billigare pa livsmedel, Sydsverige é&r billigare pa bensin och
dyrare pa byggvaror. Daremot framstar inte Stockholm som dyrare
pa dagligvaror dn riket i stort efter att hansyn tagits till kon-
kurrenssituationen, de hdgre kostnaderna och en annan efterfrage-
karaktér. Fortsatt forskning ar dérfor vl motiverad inte minst for att
undersdka om andra konkurrensfaktorer dn de som tagits upp i
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denna studie spelar en roll for de &nnu oforklarade regionala
prisskillnaderna.

Av stor betydelse for hur konkurrensen fungerar ar ocksa foretagens
affarsstrategi och lage. Nyetablerade och tydligt lagprisprofilerade
foretag har ofta befunnits utdva en starkare prispress pa dvriga
aktorer 4n andra foretag. Aven det fysiska avstiandet kan ha stor
betydelse. Analysen av dagligvarubranschen visar att de lagpris-
profilerade butikernas marknadsandel har ett negativt samband med
prisnivan pa samma marknad. Det betyder att en 6kning av lagpris-
segmentet leder till 14gre priser dven bland 6vriga aktorer, som
tvingas pressa sina priser till f6ljd av den hérdare konkurrensen.
Modellen visar att prisnivan sjunker med en procentenhet om lag-
prissegmentets marknadsandel 6kar fran noll till 20 procent. Aven
avstandet till ndrmsta butik har betydelse. Da en ny butik etableras
och avstandet till ndrmsta konkurrent for en befintlig butik halveras,
sdnker denna befintliga butik sin prisniva med i genomsnitt 0,3
procentenheter.

I undersokningarna av branscherna for byggvaror och drivmedel
kan motsvarande direkta effekter dock inte pavisas. Daremot tycks
kedjetillhorighet paverka prisbildningen. En grupp bestaende av tva
svenska och tvé utléindska byggvaruhus med lagprisprofil har sam-
mantaget en prisniva som ligger runt 18 procentenheter under 6v-
riga byggvaruhus. Da hiansyn togs till att denna grupp inte erbjod
lika generdsa rabatter vid storre inkép (60 000 kronor) reducerades
prisskillnaden till 13—15 procentenheter. Aven p& marknaden for
bensin och diesel har kedjetillhorighet stor inverkan pa de priser
som erbjuds. Aktorer som inte tillhor de fyra storsta kedjorna ar sju
ore billigare pé bensin och 15 ore billigare pa diesel. I analysen har
hénsyn tagits till en l&ng rad andra faktorer som kan péverka priset
sasom livsmedelsforsiljning, 6ppettider och tillgang till bilverkstad.
Denna skillnad beror alltsé inte pé att de fyra storre aktdrerna skulle
kunna erbjuda ett storre tjénsteinnehall 4n Gvriga foretag.

Vad kan vi ldra oss?

Tva viktiga slutsatser kan dras av dessa resultat. Den forsta ar att
foretagskoncentrationen inte framstér som ett bra métt pa hur kon-
kurrensen fungerar nir jaimforelser gors mellan regioner inom ett
land. Faktorer sdsom aktorernas profilering, lage och storlek fore-
faller spela en storre roll for prisbildningen. I samtliga branscher



57

upprétthélls konkurrenstrycket framforallt av foretag med en klar
lagprisinriktning, foretag som ligger geografiskt néra sina konkur-
renter (dagligvaror), samt foretag som ar relativt sma, alternativt ar
anslutna till de mindre kedjorna p& marknaden eller inte &r anslutna
alls. For att kunna méta och analysera hur konkurrensen paverkas
av olika fordndringar, sasom foretagssammanslagningar, regel-
reformeringar och andra omstéllningar ar det darfor avgorande att
kartlagga dven dessa forhallanden.

Den andra slutsatsen ér att en effektiv konkurrens fordrar rimliga
villkor fér mindre och lagprisinriktade foretag att kunna etableras
och vixa. Avgorande forutsattningar ar tillgdng till bra ldgen samt
en fungerande marknad i leverantorsledet. Konkurrensverket har
nyligen i en rapport!? undersokt forhallandena pé dagligvaru-
marknaden och den kommunala planeringens inverkan pa butiks-
strukturen. Av studien framgér bl.a. att planeringen 4r en svar,
kostsam och osédker process vilket minskar mojligheterna for nya
foretag att kunna utmana befintliga aktorer, eftersom de senare har
mer resurser och kan vénta, har etablerade kontakter med kommu-
nerna samt lang praktisk erfarenhet av hur planlaggningen gar till.
For att lyckas pé dagligvarumarknaden maste man saledes inte bara
ha ett slagkraftigt butikskoncept utan ocksa resurser och kunskaper
om den kommunala planeringsprocessen, vilket gynnar de redan
existerande kedjorna och motverkar en effektiv konkurrens. Vi vet
relativt sett mindre om svérigheterna att fa tillgang péd lampliga
lagen for annan verksamhet &n dagligvaruhandel, sdsom bygg-
varuhus och bensinstationer, men mycket talar for att &ven denna
process kan innebdra ett faktiskt etableringshinder for nya foretag.
Det ér dérfor viktigt att beslutsfattare och kommunala planerare
beaktar konkurrensintresset i all planering som berdr handeln.

En annan forutsittning &r att villkoren i leverantorsledet inte leder
till att mindre och nya foretag far kostnadsnackdelar, eller t.o.m.
végras varuforsorjning, i jimforelse med befintliga och storre
aktorer, vilket kan forsvaga de mindre foretagens mojligheter att
upprétthélla ett konkurrenstryck. Konkurrensverket har lang
erfarenhet av klagomél av detta slag. Det finns anledning att miss-
tanka att dessa problem beror pa att Sverige ar ett relativt litet land.
Alternativa inkOpskanaler fran andra lénder i Europa utnyttjas i viss
utstrdckning i ménga branscher men flera beddmare menar att det

10 Kan kommunerna pressa matpriserna?, Konkurrensverkets rapportserie 2001:4
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finns en betydande outnyttjad potential. Det finns emellertid flera
exempel pa handelshinder som kvarstér pa den inre marknaden.

Ett exempel pa detta dr byggmateriel dar det tidigare konstaterats att
importandelen ar ldgre &n vad som borde vara rimligt med beak-
tande av transportkostnader och prisnivéskillnader mellan Sverige
och andra linder inom EU.!! En viktig orsak till detta ar att EG:s
byggdirektiv (89/106/EEG) énnu inte implementerats tillfredstal-
lande. Direktivet forutsétter att det finns gemensamma standarder i
de lander dér varorna produceras respektive importeras, eller att det
importerande landet godkdnner det producerande landets typgod-
kénnanden. For Sveriges del har denna anpassningsprocess gétt
mycket langsamt. Dessutom har det inom byggsektorns kretslopps-
rad triaffats en 6verrenskommelse om att Sverige som forsta land
skall infora byggvarudeklarationer, vilket kan medfora att utléindska
exportorers mojligheter att exportera till Sverige forsvéras. Produ-
centintressena inom byggmaterielbranschen bedéms ha ett opro-
portionerligt stort inflytande pa denna process i jamforelse med
konsumentintresset, vilket kan leda till att konkurrensfrimjande
atgarder forsenas eller t.o.m. férhindras. Liknande strukturer och
konkurrensproblem aterfinns, om 4n inte alltid i motsvarande om-
fattning, dven i andra branscher.

Konsumenternas roll

Avslutningsvis kan det emellertid vara pa sin plats att understryka
den ojamforligt viktigaste och helt avgorande forutséttningen for att
konkurrensen skall fungera, ndmligen att konsumenterna gor aktiva
och medvetna val av varor och tjanster. Om konsumenterna inte
undersoker mer &n ett alternativ for sina inkop blir prisnivén i
genomsnitt densamma som om marknaden hade dominerats av ett
monopol, dven om flera foretag dr verksamma pa marknaden.
Michael Waterson (2001) citerar en studie fran Storbritannien som
visar att nistan tre fjairdedelar av konsumenterna uppger att de inte
tagit reda pa priset hos andra dackleverantorer innan de gjorde sina
ink6ép. Som en foljd av detta varierar priserna kraftigt. Ett exempel
pé detta, som ingalunda &r unikt, visar att priset for fyra nya dick!2
inklusive montering och balansering var 40 procent hogre hos en

11 Se bl.a. Konkurrensverkets rapport 2000:3, Sverige — en del av EU:s inre marknad. Varfor
kvarstér prisskillnader? samt SOU 2000:44, Fran Byggsekt till byggsektor.

12 Michelin 175/70/ R 13 T, ett av de vanligaste ddckstyperna i Storbritannien.
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déckhandlare som lag bara 500 meter frén sin konkurrent léngs en
huvudgata i Gloucester i sodra England. Inaktiva konsumenter kan
diarmed utgora ett de facto etableringshinder vilket motverkar en
effektiv konkurrens.

Aven inaktiva inkdpare hos grossister och handlare kan utgora ett
hinder. Den inre marknaden erbjuder manga alternativa inkOps-
kanaler vilka rimligen har en vdsentligt stérre potential till den
svenska marknaden &n vad som ér fallet idag. Detta visar inte minst
nagra av de fristaende lagprisprofilerade livsmedelsbutiker 1
Sverige som aktivt arbetat upp kontakter med leverantorer ute i
Europa, vilka erbjuder konkurrenskraftiga priser 4ven med hénsyn
taget till hogre transportkostnader.

Nya entreprendrer kan avsta fran att satsa pa inbrytningar pa nya
marknader eller lansering av nya koncept om konsumenterna ér
inaktiva och inte soker alternativ till sina vanliga inkopsstéllen.

De konkurrensvardande myndigheterna har en viktig roll for att
motverka dessa problem. Informationsinsatser som syftar till att 6ka
pristransparensen dr i manga fall vilmotiverade och har nyligen
foreslagits av Konkurrensverket for marknaderna for banktjénster
och forsikring.!3 I ndgra fall med hog koncentration och homogena
varor kan dock 6kad pristransparens leda till en 6kad risk for kar-
tellbildning. Det ar darfor viktigt att insatserna anpassas efter de
branscher mot vilka de riktas.

Konkurrensen kan frdmjas genom att konsumenter gor aktiva val,
foretagen soker nya inkdpskanaler och myndigheterna underléttar
for konsumenter och foretag att kunna vélja enklare och effektivare.

13 Konsumentrorligheten pa de finansiella marknaderna, Konkurrensverkets rapportserie
2001:5
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Bilaga A: Urval, insamling och variabler

Uppgiftsinsamlingen och sammanstillningen av datamaterialet har
utforts av Statistiska centralbyran!4, SCB, under ledning av Anders
Norberg. I denna metodbilaga redovisar SCB ndrmare for hur
undersokningarna av de tre branscherna har genomforts och vilka
metoder som anvants.

Syftet med undersékningen

Syftet med undersokningen ar att utreda och belysa orsakerna till
prisvariationer mellan geografiska omréden (regioner, orter) utifran
regional struktur, konkurrensférhallanden och andra faktorer sésom
kostnads- och efterfrageforhéllanden.

Undersokningen omfattar tre omraden; dagligvaror, byggvaror och
drivmedel for landsvagsburna fordon. Dessa hanteras i tre delundersok-
ningar som utnyttjar viasentligt olika metoder for datainsamling. Urvalen
for de tre undersokningarna ér samordnade genom att urvalen gjorts i
flera steg med huvudsakligen gemensamt urval av kommuner. Denna
samordning syftar till att m6jliggéra mer generella uttalanden om
regionala skillnader &n bara for en bransch i taget.

DAGLIGVAROR

Av tidsskél framstod vid planeringen av hela undersdkningen som
enda mojlighet att anvénda prisdata som foretaget ACNielsen!’
regelbundet samlar in fran ett urval av dagligvarubutiker i Sverige.
P& uppdrag fran SCB har ACNielsen ocksa samlat in vissa upp-
gifter om forséljningsstéillenas egenskaper och ldgen.

14 5cB:s uppgift dr att framstélla och tillhandahalla officiell statistik om olika samhallsom-
raden som underlag for beslut, samhallsdebatt och forskning. www.scb.se

15 ACNielsen ér ett foretag inom marknadsinformation och marknadsanalys. Foretagets
kunder ér framst tillverkare och grossister inom livsmedel, hélso- och skonhetsvard m.m.
(www.acnielsen.se).
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Urval

Population och urvalsram for butiker

Butikspopulationen &r baserad pa butiksregister fran Delfi Marknads-
partner AB!®. For att klassas som dagligvarubutik méste det finnas ett
fullstdndigt sortiment av dagligvaror dvs. specerier, konserver, drycker,
djupfryst, farsk frukt och gronsaker, bageri-, mejeri- och slakteri-
produkter samt kemisktekniska produkter. ACNielsen har avgrinsat sin
population till dagligvarubutiker med en forséljningsyta pa minst 100
kvadratmeter. Butikerna skall tillhéra ICA, KF, Axfood eller Bergendahl
Detaljist. ACNielsens butikspaneler ticker ca 95 procent av omséttningen
inom den traditionella dagligvaruhandeln. De aktorer inom den
traditionella dagligvaruhandeln som ¢j tacks av butiksurvalet dr sma
butiker med forsiljningsyta under 100 kvadratmeter (ca 3 procent av
marknaden) samt helt fria, kedjeobundna handlare (ca. 2 procent av
marknaden).

Urval av butiker

ACNielsens marknadsinformation bygger pé ett urval av daglig-
varubutiker. Dessa butiker har valts ut av ACNielsens statistiker for
att vara representativa for dagligvaruhandeln i stort. Urvalsmetoden
innebdr att man for tre variabler ser till att urvalet har i stort sett
samma fordelning i antal butiker som den totala marknadens for-
delning av omséttning. Denna malsattning géller variablerna var for
sig, men ej simultant eftersom en stratifiering efter de tre variab-
lerna skulle ge manga fler strata dn urvalsstorleken. De tre variab-
lerna &r storlek (kvadratmeter séljyta), kedja och region (de 70 A-
regionerna). Nér butiker viljs har de urvalssannolikheter som ar
proportionella mot storleken, vilket i slutindan ger ett i stort sett
sjalvvagande urval for berdkning av t.ex. marknadsandelar. Urvalet
bestar av 289 butiker inom dagligvaruhandeln med forséljningsyta
over 100 kvadratmeter. Butikerna &r fordelade pa Ica, KF, Axfood
och Bergendahl Detaljist (AG Favor och City Gross).

Foreliggande studie baseras pa ett nagot mindre antal butiker. Det
beror pa att det har skett vissa férdndringar i butiksurvalet under
2000. Vissa butiker har upphért, andra har omdefinierats (bytt
kedjetillhorighet eller koncept) och ACNielsens urval har

16 pelfi Marknadspartner dr ett foretag som arbetar med marknadsinformation frémst inom
dagligvarubranschen. Delfi héller bl.a. ett register over dagligvarubutiker. www.delfi.se
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kompletterats med nya butiker under aret. Butikerna inom Bergen-
dahl Detaljist kom med i ACNielsens urval sent under &r 2000
kunde ddrmed inte inkluderas i Konkurrensverkets undersokning.
Det slutliga urvalet bestar av 268 butiker.

Upprikning — “expandering”

Relationen populationsomséttning/urval 1 varje kategori for de tre
stratifieringsvariablerna storlek, kedja och region ger s.k.
”expansionsfaktorer” att anvéndas vid skattning av forséljning m.m.
ACNielsen prioriterar hdrvid kedjetillhorigheten. Dérefter acku-
muleras ldmpliga strata for att skapa 6nskad total.

For foreliggande analys av prisbildningen har SCB funnit att ur-
valets fordelning i de tre variablerna nojaktigt stimmer med popu-
lationens marknadsandelar for att vigningstal inte skall vara nod-
véndiga i analyserna.

Prisniva

Data

ACNielsen samlar veckovis in skanninginformation pd EAN-niva
frén urvalsbutikerna. Med skanninginformation menas data fran de
datorbaserade datakassesystemen i butikerna. Har finns saledes
uppgifter per vecka om forsald kvantitet (antal forpackningar). av
varje produkt samt medelpris. Endast produkter med s.k. EAN-
markning ingar. Det géller forpackade varor men ej farskvaror som
frukt, gronsaker och kott och eventuella andra viktvaror.

I undersokningen ingér 991 produkter som valts ut av SCB. 708 av
dessa dr ett sannolikhetsurval av produkter, valda efter stratifiering i
varugrupper och med sannolikheter proportionella mot den totala
forséljningen i riket. Dessa ingér i berdkningen av prisniva per
butik. Resterande 283 produkter d4r medvetet valda avsedda att
anvéndas for berdkning av sortimentsdjup.

Materialet omfattar alla 52 veckor under ar 2000. Data avser
genomsnittligt konsumentpris per butik, produkt och vecka samt
forsald kvantitet.
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Produkturval

SCB har dragit ett sannolikhetsurval av produkter med EAN-kod.
I arbetet med konsumentprisindex, KPI, har SCB fran de tre stora
blocken Axfood, ICA och KF erhéllit statistik over forsdljningen

fordelad pa enstaka produkter. Produkterna inom dagligvarusorti-
mentet!” har stratifierats enligt nedanstdende tabell A.1.

Kolumnen ”Végningstal for varan i KPI” innehéller vigningstalet
for varan (produktstratat) uttryckt i promille av den totala privata
konsumtionen. Underlag for SCB:s skattningar av dessa andelar ar
framfor allt Jordbruksverkets rapport Konsumtionen av livsmedel
m.m. 1996-1999 samt berékningar av storhushéllens andelar av
livsmedelskonsumtionen som utfors av programmet for national-
rakenskaper pa SCB.

Informationen i kolumnen ”Bransch-vidgningstal for varan i KPI” &r
nodvindig vid berdkningen av konsumentprisindex. Végningstalen

ar skattningar och bedémningar gjorda av SCB. Osékerheten 1 upp-

gifterna bedoms emellertid inte paverka KPI speciellt mycket.

Kolumnen ”Végningstal for varan och dagligvaruhandeln” ar pro-
dukten av de tva forra och kan tolkas som varornas andelar av for-
sdljningen i den egentliga dagligvaruhandeln.

Kolumnen ”Végningstal for varan i undersokningen” ar ofta lika
med KPIs védgningstal for dagligvaruhandeln. Har framgar med talet
0,0 vilka varor som inte ingar i undersékningen, t.ex. de flesta
farskvaror som wienerbrod, kott, fisk, frukt och gronsaker. Av
tabellen framgar ocksa att SCB for denna undersokning lagt till
nagra varor som inte prismats i dagligvaruhandeln for KPI. Priser
har samlats in med smé kompletterande urval av produkter. Dessa
varor har givits végningstal av storleksordningen en tiondels
promille, helt sdkert for sma.

Totalt tdcker urvalet av produkter 86 procent av dagligvarusorti-
mentet, bortsett fran tidningar, blommor och eventuellt andra varor
som hér inte inrdknas i begreppet dagligvaror.

175cB tillimpar i den officiella statistiken ingen definition av “dagligvarusortiment”. I KPI
och i foreliggande undersokning avses detaljhandelsforséljning av livsmedel, drycker med en
maximal alkoholhalt av 3,5 procent samt non-food. Definitionen omfattar ej tidningar,
bocker, blommor.



Tabell A.1  Stratifiering av dagligvaror

Vagnings-  Bransch-  Vagningstal Vagnings-

tal for vagningstal  for varan tal for
varan i KPI  férvarani och daglig- varan i
KPI varu- undersok-
Varunamn handeln ningen
Vetelangd 1,2 0,9 1,1 1,1
Wienerbrod 0,6 0,9 0,5 0,0
Smakakor 1,0 0,9 0,9 0,9
Hart Brod 1,2 1,0 1,1 1,1
Ris 0,6 1,0 0,6 0,6
Pasta 0,9 1,0 0,9 0,9
Djupfrysta Pizzor m.m. 21 1,0 2,0 2,0
Kex Och Skorpor 1,5 1,0 1,4 1,4
Vallingpulver Och Mixer 0,8 1,0 0,8 0,8
Flingor Och Snacks 2,2 1,0 2,1 2,1
Mjol 0,4 1,0 0,4 0,4
Gryn 0,2 1,0 0,2 0,2
Djupfryst Brod 0,5 1,0 0,5 0,5
Grovt Bréd 3,6 0,9 3,3 3,3
Franska 3,5 0,9 3,2 3,2
Bakverk 1,4 0,9 1,3 1,3
Bréd & Spannmalsproduk-
ter 21,7 20,2 19,6
Notkott 2,5 0,9 2,4 0,0
Griskott 29 0,9 2,7 0,0
Oblandad Chark 5,1 0,9 4,8 4,8
Blandad Chark 7,5 0,9 7,1 7,0
Kottkonserver 0,6 0,9 0,6 0,6
Kalvkatt 0,1 0,9 0,1 0,0
Annat Kott 1,1 0,9 1,0 1,0
Fjaderfan 2,3 0,9 2,2 2,2
Djupfryst Berett Kott 3,2 0,9 3,0 3,0
Farska Kottprodukter 0,0 0,0 0,0 0,1

Kott 253 23,8 18,7
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Tabell A.1 Stratifiering av dagligvaror (forts.)

Vagnings-  Bransch-  Vagningstal Vagnings-

tal for vagningstal  for varan tal for
varan i KPI  férvarani och daglig- varan i
KPI varu- undersok-
Varunamn handeln ningen
Sill/Strdmming 0,2 0,3 0,1 0,0
Torskfilé 0,2 0,3 0,1 0,0
Djupfryst fisk 1,7 0,9 1,4 1,4
Djupfrysta skaldjur 0,8 0,9 0,7 0,7
Sillkonserver 0,6 0,9 0,5 0,5
Kaviar 0,9 0,9 0,8 0,8
Rodspatta, filéad 0,3 0,3 0,1 0,0
Gravad/rokt laxfisk 0,4 0,3 0,1 0,1
Fisk och skaldjursprod 2,1 0,9 1,8 1,8
Farska sallader 0,0 0,0 0,0 0,1
Fisk 7,2 5,5 5,4
Agg 2,0 0,9 1,9 1,9
Mjolk 6,0 0,9 5,6 5,6
Filmjolk och yoghurt 2,6 0,9 2,4 24
Gradde 1,6 0,9 1,5 1,5
Graddfil, creme fraiche 0,6 0,9 0,6 0,6
Hardost 6,7 0,9 6,3 5,6
Dessertost, mjukost 2,1 0,9 2,0 2,0
Mjolkpulver 0,0 0,0 0,0 0,1
Mejerivaror 21,6 20,3 19,7
Bregott 0,5 0,9 0,5 0,5
Smor 0,3 0,9 0,3 0,3
Mat-, stek- och grilloljor 0,4 0,9 0,4 0,4
Hushallsmargarin 1,4 0,9 1,3 1,3
Lattmargarin 1,2 0,9 1,1 1,1
Jordnotssmor 0,0 0,0 0,0 0,2
Matfett 3,8 3,6 3,8
Farska gronsaker (exkl
morotter) 8,5 0,9 7.4 0,0
Farska frukter 5,8 0,9 5,0 0,0
Moroétter, otvattade 0,3 0,9 0,3 0,3
Gronsakskonserver 2,2 0,9 2,0 0,0
Potatisprodukter 2,3 0,9 2,1 21

Djupfr bar och frukter 0,7 0,9 0,7 0,7



Tabell A.1  Stratifiering av dagligvaror (forts.)

Vagnings-  Bransch-  Vagningstal Vagnings-

tal for vagningstal  for varan tal for
varan i KPI  férvarani och daglig- varan i
KPI varu- undersok-
Varunamn handeln ningen
(forts.)
Djupfrysta gronsaker 1,1 0,9 1,0 1,0
Notter & torkad Frukt 0,9 0,9 0,8 0,8
Frukt- & barprodukter 1,4 0,9 1,3 1,3
Arter och bénor 0,1 0,9 0,1 0,1
Gronsaker Och Frukt 23,3 20,8 6,3
Sylt och marmelad 1,2 0,9 1,1 1,1
Socker 0,8 0,9 0,7 0,7
Glass 4,0 0,6 2,5 2,5
Choklad 3,8 0,6 2,4 24
Konfektyr 4,0 0,6 2,5 2,5
Honung 0,2 0,9 0,2 0,2
Sirap 0,1 0,9 0,1 0,1
Sotsaker Och Glass 14,1 9,4 9,4
Salt 0,1 0,9 0,1 0,1
Kryddor och saser 3,7 0,9 3,1 3,1
Vitaminer, halsovaror 0,0 0,0 0,0 0,1
Bantningsprodukter 0,0 0,0 0,0 0,1
Ovriga Livsmedel 3,8 3,2 3,4
Kaffe 4,5 0,9 4,2 4,2
Te 0,5 0,9 0,5 0,5
Kakao 0,1 0,1 0,0 0,0
Chokladdryck 0,4 0,9 0,4 0,4
Kaffe, Te Och Kakao 5,5 5,1 5,1
Juice och nektar 1,1 0,9 1,0 1,0
Saft m.m. 1,0 0,9 0,9 0,9
Gronsaksjuice 0,1 0,9 0,1 0,1
Lattol 0,5 0,9 0,5 0,5
Mineralvatten 0,4 0,8 0,3 0,3
Lask 4,8 0,8 4,0 4,0
Cider 0,3 0,8 0,2 0,2
0l, Klass 2 3,2 0,8 2,7 2,7
Drycker 11,4 9,6 9,6
Cigaretter 14,1 0,4 5,2 5,2
Andra tobaksprodukter 5,2 0,4 1,9 1,9

Batterier, el-artiklar 2,4 0,3 0,7 0,7
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Tabell A.1 Stratifiering av dagligvaror (forts.)

Vagnings-  Bransch-  Vagningstal Vagnings-

tal for vagningstal  for varan tal for
varan i KPI  férvarani och daglig- varan i
KPI varu- undersok-

Varunamn handeln ningen
(forts.)
Hushallspapper 1,1 0,8 0,9 0,9
Tvéttmedel 1,6 0,8 1,3 1,3
Diskmedel 0,5 0,8 0,4 0,4
Rengdringsmedel m.m. 0,8 0,8 0,7 0,7
Redskap for rengoring 0,5 0,8 0,4 0,4
Andra forbrukningssvaror 2,2 0,8 1,8 1,8
Videoband 0,7 0,3 0,2 0,2
Djurmat 24 0,9 2,2 2,2
Blomjord 0,5 0,5 0,3 0,3
Vaxtnaring 0,4 0,5 0,2 0,2
Sjukvardsartiklar 0,2 0,5 0,1 0,1
Tval 0,7 0,8 0,6 0,6
Schampo 3,1 0,8 2,6 2,6
Blojor 1,0 0,8 0,8 0,8
Varakt. toalettartiklar 0,5 0,8 0,4 0,4
Deodorant, hudcremer. m.m. 0,9 0,8 0,8 0,8
Ovr ej varakigat toalettartiklar 0,7 0,8 0,6 0,6
Toalettpapper m.m. 2,0 0,8 1,7 1,7
Lim, tape m.m. 0,0 0,0 0,0 0,1
Beredda frukt och gron-
saksprodukter 41,5 23,9 24,0
Berdkning

Dévarande Statens Pris- och Konkurrensverk, SPK, berdknade pris-
nivaer per butik for sannolikhetsurval av produkter i ett antal lokala
prisnivaundersékningar 1991-1992. Berdkningarna byggde bl.a. pa
att cirkaprislistor, som var tillatna pa den tiden, kunde anvéndas
som s.k. normer. Dessa normer angav relationen i prisnivaer mellan
olika produkter. Det var ként att faktiska butikspriser i genomsnitt
lag ldagre &n priserna i prislistorna men det viktiga var att normerna
just visade relationerna. For tva butiker med delvis olika sortiment
togs skillnaden i forhallandet mellan butikspriser och listpriser som
matt pa prisnivaskillnaderna mellan butikerna. SPK utforde dven ett
utvecklingsarbete med att ersétta listpriserna i prisnivimédtningarna
med hierarkiskt berdknade normpriser baserade pé faktiska butiks-
priser.
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Normprismetoden har anvints i féreliggande undersdkning som det
ena av tva alternativ. Med den kapacitet som persondatorer numera
har ar det mojligt att skatta butiksprisnivaer genom att skatta para-
metrar i mycket stora statistiska modeller. SCB har utfort berak-
ningar med bégge metoderna och har empiriskt funnit att metoderna
ger praktiskt taget lika resultat.

Normprismetoden

Antag att vi har 7 butiker och 4 produkter. Endast butik A och B har
alla 4 produkterna.

Butik
Produkt A B C D E F G
1 4,25 3,75 4,95 4,95 4,85 5,15
2 12 10 13 11 12 13
3 97 103 89 99
4 305 315

Steg 1 innebér imputering!8. Utan att analysera priserna viljer vi
butikerna A-D sdsom varande de 2°=4 butiker som har storst sorti-
ment. Parvis A+B och C+D jamfor vi prisnivderna mellan butikerna
for de produkter som de har gemensamt. Relationen mellan A och
B berdknas som kvoten av de geometriska medelpriserna: R(AB) =
(4,25-12-97-305)"/(3,75-10-103-315)"*= 1,0553. Butik A ir alltsa
5,5 procent dyrare én butik B.

Relationen mellan C och D beridknas for endast produkterna 2 och 3
eftersom butik D saknar produkt 1. Relationen blir
R(CD)=(13-89)"%/(11-99) "= 1,0307.

Det ar endast for produkt 1 1 butik D som imputering kan goras. Vi
imputerar med priset for produkten i butik C dividerat med genom-
snittliga prisrelationen mellan C och D, dvs. 4,95/1,0307=4,80. Om
produkten 1 i butik D skulle ha funnits och ha kostat 4,80 sa skulle
prisnivérelationen ha blivit 1,0307 som ovan. Produkt 4 kan vi énnu
inte imputera i nagon av butikerna C eller D.

18 Imputera = sitta in virde som skattats via en modell.
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Butik
Produkt A B C D E F G
1 4,25| 3,75 4,95 4,80 4,95 4,85 5,15
2 12 10 13 11 12 13
3 97 103 89 99
4 305 315

I steg 2 berdknas medelpriser per butikspar. Fér A+B respektive
C+D beriknas medelpriser for varje produkt som geometriska me-
deltal. For paret A+B &r medelpriset for produkt 1 (4,25-3,75)
12=3.9922. For paret C+D beriknas medelpriset for produkt 1 efter
imputering och blir (4,95-4,80) *=4,8756. Fér paret C+D finns
inget medelpris for produkt 4.

Butikspar
Produkt A+B C+D
1 3,9922 4,8756
2 10,954 11,958
3 99,955 93,867
4 309,96

Steg 1 och steg 2 upprepas, men med butikspar i stéllet for butiker.
Kvoten av prisnivan for butiksparet A+B med prisnivan for butiks-
paret C+D &r 0,9278 baserat pa produkterna 1-3. Vi imputerar dér-
for priset for produkt 4 for paret C+D med 309,96/0,9278=334,07.

Butikspar
Produkt A+B C+D
1 3,9922 4,8756
2 10,954 11,958
3 99,955 93,867
4 309,96 334,07

I steg 2 berdknas geometriska medelpriser for paren A+B och C+D.
Detta ér var norm baserad pé 4 butiker.

Butiker
Produkt A+B+C+D
1 4,4118
2 11,4454
3 96,8631
4 321,7900
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I utredningen har vi hierarkiskt anvént 2° =64 butiker for att skapa
en lista 6ver normpriser. Listan innehaller dirmed normpriser for
alla produkter som férekommit hos atminstone nédgon av de 64
butikerna. Sjilvfallet kan det finns enstaka produkter i urvalet
(totalt 708 st) for vilka ndgot normpris inte har berdknats. Norm-
priserna har beréknats i 11 kalkyler, en for vardera av 11 varu-
grupper. Vigningstal enligt tabell A1 har anvénts vid berdkning av
geometriska medeltal.

Prisniva per butik har ocksa berdknats for var och en av de 11 varu-
grupperna. Prisnivéan &r definierad som kvoten mellan det geomet-
riska medeltalet av butikspriser och det geometriska medeltalet av
motsvarande normpriser. I bagge medeltalen ingér endast de pro-
dukter for vilka det finns bade butikspris och normpris.

For butik A 1 exemplet ovan blir prisnivan:
(4,25-12:97-305)"*/(4,41-11,45-96,86-321,79)"*=0,98951

For butik G berdknas prisnivan baserat pa enbart produkt 1 som
kvoten 5,15/4,41=1,1673.

Resultat sedan alla nivéer justerats sé att det geometriska medel-
virdet blir 1,0:

A B C D E F G
0,9895( 0,9377( 1,0540( 0,9911( 1,0846| 1,1174| 1,1673

Eftersom normen ar baserad pa ett mer eller mindre medvetet urval
av butiker blir medelvérdet av prisnivaerna inte nddvéndigtvis néra
1,0. I unders6kningen med 262 butiker, varav 64 med stort sorti-
ment anvandes for berdkning av normen, ar medelvirdet av pris-
nivaerna 1,0216. Detta tyder pé att prisnivén ér lidgre bland de 64
vélsorterade butikerna én for genomsnittet av samtliga 262 — men
detta &r inget problem. Normen anvinds endast for att bestimma
genomsnittlig relation i prisniva mellan produkter. Prisnivan vari-
erar for urvalet av butikerna mellan 0,84 och 1,19.

Definition av pris

For varje butik och produkt har data insamlats for de 52 veckorna
under ar 2000. I utredningen har kvantitetsvigda d&rmedelpriser
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berdknats per butik och produkt, men endast for de butiker/pro-
dukter som har salts under minst 26 veckor. Med silts menas att
minst ett exemplar har salts, inte bara att produkten funnits till for-
sdljning.

Utnyttjandet av uppgifter for flera veckor och tillgdngen till kvan-
titetsdata dr en mer relevant metod jamfort med majligheterna i
t.ex. davarande SPKs prisnivamétningar. Flertalet organisationer
som utfor prisnivaanalyser &r hdnvisade att avldsa prisnivén vid en
tidpunkt och utan kunskap om kvantiteter. Effekten av de kvanti-
tetsvdgda medelpriserna visas i figur A.1 med prisniva baserad pa
dessa pé den horisontella axeln och prisnivéer baserade pé ovigda
medelpriser pé vertikala axeln.

Figur A.1  Prisniva beriknar med vigda respektive ovigda
medelpriser

Prisniva per butik beraknat
1. 2| ph ovagda medelpriser per
ar

0.9 1.0 11 1.2
Prisniva per butik med kvantitetsvagda medelpriser

Den heldragna linjen markerar att priserna ar lika, oavsett viagning.
Figuren visar att butikerna med de ldgsta prisnivderna har samma
niva utan vigning som med vigning med kvantiteter, vilket kan
tolkas som att de har fasta priser under aret och de sdljer inte storre
kvantiteter vid tillfalligt laga priser. De dyraste butikerna har en
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mindre relativ skillnad 4n medeldyra butiker vilket skulle kunna
tolkas pa samma sitt. De ovigda medelpriserna &r mellan 0 och 6
procent hogre dn de kvantitetsvigda, med medianvérdet

2,6 procent.

Modellmetoden

SCB har dven berdknat prisnivaer med f6ljande, helt annorlunda,
metod. Vi definierar lika ménga variabler V-V, som det finns pro-
dukter i den varugrupp som prisnivaerna skall berdknas for. Vi de-
finierar ocksé lika manga variabler B;-B, som det finns butiker i
urvalet.

Niér vi har aggregerat alla veckor sa att vi har ett kvantitetsvigt
medelpris per produkt i respektive butik. Har har vi enligt ovan bara
skapat sdidana medelpriser om produkten har sélt i minst 1 exemplar
under minst 26 veckor. For varje observation i denna dataméngd
definierar vi foljande p och n variabler.

V; =1 om observationen dr produkt i och V;=0 annars,i=1-p
B; =1 om observationen avser butik j och B; =0 annars,j=1-n

Vi sitter upp foljande modell for priset pa produkten i hos butiken j
P n_ oo

Prisij=0c- H'Ylvl . HBJJ - €
i=2 i=2

Parametrarna y, och 3 ; ar de relativa prisnivéerna for produkterna

i=2 — p relativt produkt nr 1 respektive for butikerna j=2 — n relativt
butik nr 1. Vi vill skatta dessa parametrar ; (5, =1) for att anvén-

da dem som prisnivaindex for butikerna.

Skattningarna &r 16sning till minimeringen av foljande kvadrat-
summa, med summering ver samtliga insamlade priser, men sepa-
rat for var och en av 11 huvudgrupper av varor.

i=2 j=2

2| log(pris;;) — log(cr) - 10g(ﬁ s ) - log(ﬁ By j }
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Vigningstalen for varor, samt for enskilda produkter, anvénds hér-
vid pa foljande sitt. Lat o, beteckna végningstal for produkt i.

> o} | log(pris;) - log(a) - log(ﬁ i J - log(ﬁ B j }

Med endast butik A och B fran exemplet ovan, som bada har lika
manga och samma produkter, kan man visa att minimeringen ger

skattningen av 3, som &r kvoten av de geometriska medelpriserna.

Detta blir identiskt samma prisnivarelation mellan de tva butikerna
som med normmetoden ovan om normen skapas av dessa tva buti-
ker. Nar antalet produkter per butik varierar ger de bada metoderna
olika resultat. I detta exempel med mycket olika uppséttningar pro-
dukter far vi foljande jamforelse av resultaten:

A B C D E F G

Normmetoden | 0,9459| 0,8963| 1,0075| 0,9474( 1,0368| 1,0681| 1,1158

Modellmetoden| 0,9439| 0,8945| 1,0054| 0,9403| 1,0394| 1,0708| 1,1256

Differens 0,0020| 0,0019| 0,0021| 0,0071|-0,0026| -0,0027| -0,0098

I undersokningen, med 262 butiker, dr korrelationen i skattade pris-
nivaer med de tva metoderna 0,99976. Vilken metod som anvénds
ar darmed en praktisk fraga.

Strukturdata

Insamlingen av butiksspecifika uppgifter har utforts av ACNielsen.
For de variabler som inte innan utredningen fanns hos AC Nielsen
har de med egen féltkar genom butiksbesok utfort sarskild insam-
ling under hosten 2000. Uppgifter om marknaden har sammanstallt
frén Delfi’s butiksregister. Uppgifter pA kommunnivé har samlats in
och sammanstéllts av SCB inom ramen for den officiella statistiken.
De flesta anvianda uppgifterna finns latt tillgdngliga 1 Sveriges
statistiska databaser. Uppgifter om arbetskraften per 14n har
erhallits fran SCB:s Arbetskraftsundersokningar, AKU.
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Tabell A.2  Butiksspecifika variabler

Variabel Killa

Definition, kvalitet m.m.

Buttyp ACN (Delfi)!° Butikstyp

11 Stormarknad — minst 2500 kvm
séljyta, externt lage,
varuhussortiment

12 Varuhus — minst 1500 kvm séljyta,
varuhussortiment

20 Varumarknad — minst 800 kvm
sdljyta, livsmedelsbutik (butik ddir
minst 50% av omsdttningen utgors av
livsmedel), minst 20% av sdljytan
(alt. 10% av omsdttningen) utgors av
specialvaror.

21 Dagligvarumarknad — minst 800 kvm
sdljyta, butik som ej dr varumarknad

22 Varuhall — 400 — 799 kvm séljyta,
livsmedelsbutik, minst 20% av
sdljytan (alt. 10% av omsdttningen)
utgdrs av specialvaror.

23 Dagligvaruhall — 400 — 799 kv
sdljyta, livsmedelsbutik som ej &r
varuhall.

19 Uppgiften har levererats av ACNielsen men dr ursprungligen kodad av Delfi.
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Tabell A.2

Butiksspecifika variabler (forts.)

Variabel

Killa

Definition, kvalitet m.m.

Buttyp

Lag

Timvecka

Deli

Fisk
Atg

Syta
Hyra

Heltid

Tatort
Avsbut

ACN (Delfi)

ACN (Delfi)

ACN - SCB.
ACN

ACN
ACN
ACN
ACN

ACN

ACN
ACN

Butikstyp

24 Servicebutik — hogst 250 kvm
sdljyta, livsmedelsbutik, 6ppen pé
sondagar samt minst 70 timmar i
veckan.

28 Ovriga dagligvarubutiker — hogst 399
kvm séljyta, livsmedelsbutik som ej
ar servicebutik

Tillhor nagon av butikskedjorna Rimi,
Willy:s, HP, Spar/Eurospar, Exet,
Matex, Ritt Pris, Prix

Summa Oppettimmar méandag till séndag

Forekomst av manuell ost- och/eller
delikatessdisk

Forekomst av fiskdisk
Ar butiken ATG-ombud?
Sédljyta i kvadratmeter

Manadshyra for de manader méatningen
avser (avsevart bortfall eftersom flera
butiker inte var villiga att ldmna ut
uppgiften)

Antal heltidsanstillda definierat som s.k.
Full Time Equivalents, dvs. totalt antal
arbetstimmar dividerat med arbetstids-
matt for en heltidstjanst inom avtals-
omradet.

Tatort eller landsbygd

Avstand i Km till ndrmaste dagligvaru-
butik
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Tabell A.2  Butiksspecifika variabler (forts.)
Variabel Kailla Definition, kvalitet m.m.
Avssto ACN Avstand i Km till ndrmaste stormarknad
Djup003  Berdknatav  Antal produkter som salts minst 26
SCB fran veckor per butik av de totalt 991
ACNs prisdata produkterna i urvalet
Tabell A.3  Variabler som beskriver marknaderna
(kommunerna)
Variabel Kalla Definition, kvalitet m.m.
Herfsyta Berdknat av  Herfindals index (HHI) berdknat pa
SCB pa séljyta per butik
Delfi’s
butiksregister
Herfbloc Berdknat av  Herfindals index berdknat pé séljyta
SCB pa for de tre grupperna Axfood +
Delfi’s Bergendal, ICA och KF
butiksregister
Andasyta, Berdknat av  Marknadsandelar for de tre grupper-
Andbsyta, SCB pa na Axfood+Bergendahl, ICA och
Andcsyta Delfi’s KF, déar A, B och C ar slumpmaéssigt
butiksregister fordelade beteckningar for de tre
grupperna2?
Andlagsyta  Berdknatav  Lagprisbutikernas andel av séljytan.
SCB pa Lagprisbutiker definierade som
Delfi’s butiker inom kedjorna Rimi,
butiksregister Willy:s, HP, Exet, Matex, Ratt Pris,
Prix
Andstorsyta Berdknatav ~ Stormarknadernas andel av séljytan.
SCB pa Stormarknad har minst 2500 kvin
Delfi’s sdljyta, externt ldge och varuhus-
butiksregister sortiment

20 SCB:s krav for att inte roja foretagens identitet
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Tabell A.4 Variabler som beskriver kommunernas
befolkning och ekonomi

Variabel Killa

Definition, kvalitet m.m.

Inv2000 SCB (SSD2})
Invdiff SCB (SSD)

Dink1999  SCB (SSD)

Arbetar SCB
(AKU22)

NUTS

Antal invéanare 31 december 2000

Procentuell fordndring av antal
invanare mellan 1995 och 2000

Genomsnittlig disponibel inkomst
per hushéll 1999. Medelinkomsten
berdknas for samtliga, dvs. inklusive
de som har 0 i inkomst. Disponibel
inkomst dr vad som é&terstér for
konsumtion och sparande sedan man
fran bruttoinkomsten dragit slutlig
skatt och lagt till skattefria bidrag
som t.ex. barnbidrag, bostadsbidrag.
Sysselséttningsintensitet = antal
sysselsatta (i arbete eller franva-
rande) i procent av befolkningen i
aldern 16-64 ar. Per lan
Regionindelning for statistikredo-
visning som till&mpas i EU-ldnder-
na. NUTS niva 2 omfattar 8
riksomraden

21 Sveriges Statistiska Databaser
22 Arbetskraftsundersokningarna
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Figur A.2  EU:s regionala indelning for statistikredovisning,
NUTS

SE01 Stockholm
Stockholms lan

SE02 Ostra Mellansverige
Uppsala lan
Sodermanlands lan
Ostergotlands 1an
Orebro 1an
Vastmanlands lan

SE09 Smaland med 6arna
Jonkopings lan
Kronobergs lan
Kalmar lan
Gotlands lan

SE04 Sydsverige
Skane lan
Blekinge lan

SEOA Vastsverige
Hallands lan
Vastra Gotalands lan

SE06 Norra Mellansverige
Varmlands lan
Dalarnas lan
Gavleborgs lan

SE07 Mellersta Norrland
Vasternorrlands lan
Jamtlands lan

SE08 Ovre Norrland
Vasterbottens lan
Norrbottens lan
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BYGGVAROR

Konkurrensverket och SCB har designat undersokningen med ut-
gangspunkt fran materialbehovet for att bygga ett mindre hus.
Denna avgrinsning &r visserligen aningen verklighetsfraimmande
eftersom de flesta smahus byggs med fardiga block. Detsamma
géller formodligen dven s.k. friggebodar. Inte heller ar det vanligt
att en privat konsument koper alla varorna som skulle behdvas for
att bygga ett hus kontant 1 byggvaruhusens kassalinje. Ett alternativ
skulle ha kunnat vara att méta ett genomsnitt av vad privata konsu-
menter faktiskt koper i byggvaruhandeln, oavsett om de anvidnder
varorna fOr att sjdlva gora enklare reparationer, ombyggnader, till-
byggnader eller nybyggnationer. Detta alternativ har emellertid inte
varit mojligt att genomfora.

Inte heller har avgrinsningen av forséljningsstillen varit sjdlvklar
for undersokningen. Det finns vélsorterade s.k. byggvaruhus som i
sin marknadsforing tydligt vander sig till privata konsumenter. Det
finns forsdljningsstillen som enbart levererar till byggforetag och
det finns forséljningsstillen som huvudsakligen levererar till bygg-
foretag men som inte nekar privatpersoner att handla. Av dessa
orsaker finns enligt Standard for svensk néringsgrensindelning
199223, SNI92, ingen bransch som heter “byggvaruhus”.

Urval

Population av forsdljningsstdllen

Konkurrensverket och SCB beskriver populationen som forsélj-
ningsstéllen for byggvaror dar privata konsumenter far handla.
Atminstone 5 procent av forsiljningsstillets forsiljning skall g till
privata konsumenter. 11 grupper av varor har sammanstéllts. For-
saljningsstéllena skall sédlja ndgot ur minst 7 av dessa varugrupper.

23 Meddelanden i samordningsfragor 1992:4 fran Statistiska centralbyran, SCB
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Varugrupperna 4r:

1

10

11

Betong/Cement - avser papperssidckar om 20-25 kg
torr betong eller cement. Vi dr inte intresserade av
lastbilsleveranser av flytande betong. Skall finnas pé
lager - lagervaror

Travaror - plankor, brader och lister, sagade och hyv-
lade. Lagervaror

Byggskivor - spanskivor, gipsskivor och masonite.
Lagervaror

Isolering - mattor och skivor av glas- eller stenull, van-
ligaste fabrikaten &r Gullfiber och Rockwool. Lagerva-
ror

Taktegel - takpannor av tegel och betong. Far vara be-
stdllningsvara, men utstdllningsexemplar skall finns i
butiken.

Elartiklar - artiklar som skall installeras 1 huset, det
racker med vigguttag, strombrytare och kabel. Lagerar-
tiklar.

Golv - endera av parkettgolv eller plast- och linoleum-
golv riacker. Fér vara bestéllningsvara, men prover skall
finnas att visa konsumenten

Kakel - fér vara bestéllningsvara, men manga olika
prover skall finnas att visa konsumenten

Férg - Sortimentet kan fa vara tdmligen begransat

Sanitet - avser WC, handfat och badkar, far vara be-
stdllningsvaror fran kataloger men atminstone nagon
produkt skall finns som utstéllningsexemplar i butiken.

Dorr/fonster - far vara bestillningsvaror fran kataloger,
men dtminstone nagon produkt skall finns som utstéll-
ningsexemplar i butiken.
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Urvalsram for forsdljningsstdllen

Ur foretagsdatabasen?# har alla arbetsstillen i foljande branscher
tagits fram (savél primér bransch som sekundéra verksamheter):

Tabell A.5 Forséljningsstillen for byggvaror

SNI-kod Primirbransch Antal arbets-
stiallen
20.101 Sagverk 1283

51.530 Partihandel med virke, andra bygg- 4 481
material och sanitetsgods

52.461 Jarn- bygg och VVS-varuhandel 1661

Annan Endast sekundérbransch med an- 1459
knytning till byggvaror

Totalt 8 884

Enligt ”Gula sidorna” finns 1 479 foretag/arbetsstéllen under rubri-
ken ”Byggvaror”. SCB har maskinellt och manuellt jaimfort dessa
med sitt uttag av 8 884 arbetsstillen.

SCB har darefter sorterat efter olika variabler i registret och manu-
ellt tagit bort poster som med hog grad av rimlighet inte skulle
kunna anses ingé i unders6kningens population. Det var arbets-
stillen som genom namnet avslojar att man séljer enstaka produkt-
grupper, som t.ex. tatningsmedel. Efter detta aterstod 1 352 arbets-
stdllen som "vid skrivbordet” beddmdes kunna tillhéra
populationen.

Konkurrensverket 6nskade en samordning av analyserna av de tre
marknaderna; dagligvaror, byggvaror och drivmedel. For daglig-
varor var man hénvisad till att anvénda data frin ACNielsen. For
undersdkningarna av byggvaror och drivmedel beslots darfor att
skapa viss samordning genom att vélja arbetsstillen i kommuner
dér ACNielsen har butiker i sitt urval. Arbetet med framstéillning av
urvalsram for byggvaruhandeln begrinsades efter de beskrivna
momenten ovan till ett urval av 101 kommuner.

24 5CB:s foretagsdatabas, FDB, innehaller sévil foretag som arbetsstillen. Arbetsstillen har
kodats med primér branschkod enligt SNI92 samt med mojlighet till tva kompletterande
branschkoder for biverksamheter. FDB innehaller uppgift om namn och adress. Storleksmat-
tet dr antal anstéllda.
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Kommunurval for médtningarna av byggvaror och drivmedel

Herfindals index?> har beriknats per A-region.2® A-regionerna sor-
terades efter detta index. Stockholm, den storsta A-regionen, far
lagst index, vilket troligen har sin forklaring i att denna region ér
visentligt storre dn de Ovriga.

De 70 A-regionerna stratifierades i 3 strata efter Herfindals index.
Alla 14 A-regioner med lagst index valdes, dessa betecknades
stratum 1. 13 A-regioner valdes ur mittenstratat, som totalt bestar
av 27 A-regioner. Vissa valdes med sdkerhet, 6vriga med sanno-
likhet proportionell mot antal kommuner dér det &ven fanns minst
en butik fran ACNielsens urval av dagligvarubutiker. I stratat med
hoga indextal, vilka for ovrigt karaktariseras av A-regioner med
sma kommuner, valdes 18 A-regioner med med sdkerhet eller med
sannolikhet proportionell mot antal kommuner dér det dven fanns
minst en butik fran ACNielsens urval av dagligvarubutiker. Totalt
valdes alltsa 45 av 70 A-regioner.

I urvalssteg 2 valdes kommuner i redan valda A-regioner. Urvalet
begransades medvetet till sadana kommuner diar ACNielsens
butiksurval finns. Aven hir tillimpades i hog grad sannolikhets-
urval med urvalssannolikheter proportionella mot antal butiker.
Totalt valdes 111 kommuner.

Listor 6ver mdjliga forséljningsstéllen togs fram for de 111 kom-
munerna. SCB:s intervjuare har per telefon fragat samtliga listade
forsdljningsstéllen om de bedriver detaljhandel med byggvaror till
bl.a. privata konsumenter samt noterat vilka av de 11 varugrupperna
som séljs. SCB har ockséa kdpt medlemsregistret av Sveriges Bygg-
och Trévaruhandelsforbund, SBT. Registret omfattar 413 foretag.
Intervjuarna kontrollerade att dessa fanns med i urvalsramen och
gjorde annars kompletteringar.

25 Herfindals index definieras som summan av de kvadrerade marknadsandelarna for akto-
rerna. Har har indexet berdknats pa de 1352 enheterna i den urvalsram som har skapats.
Storleken som marknadsandelarna beréknas pa ar antal anstéllda enligt FDB. Uppgiften
saknas eller har grovt gissats for kompletterande enheter i Gula Sidorna.

26 Det finns 70 A-regioner i Sverige. De dr sammansatta av till varandra gransande kommu-
ner. Ingen kommun ar delad pa tva A-regioner. A-regionerna dr homogena med avseende pa
néringsliv m.m.
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I de 111 kommunerna fanns:

Antal enheter Kategori

380 intressanta forsiljningsstéllen
8 végrar svara pd intervjuarnas fradgor
11 ej antriffbara
384 ej intressanta

I urvalssteg 3 har obundet slumpmaéssiga urval av férsaljnings-
stdllen valts bland de 380 forséljare som tillhandahéller minst 7 av
de 11 varugrupperna, per kommun. Totalt valdes 289
forsaljningsstéllen.

Uppgifter har erhéllits fran 243 av de valda forséljningsstéllena. 30
stycken har utgétt vid ndrmare kontroll vid butiksbesdk. 16 vigrade
att delta i undersdkningen.

Prisniva

SCB har vid personliga besok samlat in priser for ett urval av pro-
dukter inom avgransade varor. Priser har samlats in under perioden
november 2000 — mars 2001, dock huvudsakligen i november och
december 2000.

Produkturval

SCB har gjort ett medvetet urval av varor och produkter med ut-
gangspunkt frdn data som inkdpts frén foretaget Mangda Utveck-
ling AB?7. Dessa uppgifter avser vilka byggvaror som anvénds for
att bygga ett normalt enbostadshus. SCB har ocksa inforskaffat en
materiallista fran ett mindre byggforetag, Wester Bygg i Varmdo
utanfor Stockholm, som avser byggnation av ett fritidshus. Med
utgdngspunkt fran dessa uppgifter har SCB medvetet valt foljande
53 varor.

27 Mingda Utveckling AB skapar kalkyler 6ver materialatgang for olika projekt.
www.mangda.se
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Tabell A.6  Stratifiering och urval av byggvaror

Huvud-
grupp

Vara

1

W W W W WMPMNDNDNDNDNDNAAAAAAAAAAQAOAQQAQAQOQQ QoA aAaaaaa

Cement

Mur & putsbruk

Grovbetong

Armeringsjarn

Murblock

Fsadtegel forutsattning att kunden kdper enstaka stenar.
Fsadtegel forutsattning att kunden koper till cirka 50 kvm
Spanskiva av byggkvalitet. ej miljémarkt
Spanskiva av byggkvalitet. miljdomarkt med t.ex. svanen
Golvspanskiva

Byggplyfa / byggplywood

Boardplatta

Gipsskiva 13 mm

Gullfiber byggmatta

Gullfiber uni-skiva 3633

Rockwool vagg/bjalklagsskiva 1303-00
Takpapp (rulle)

Betongtakpannor, standard, svart

Taktegel, 2-kupigt lertegel

Plattak

Stuproér

Innerdorr

Ytterdorr

Fonster

Reglar av furu (tall), cirka 45 mm, olika bredd
Reglar av gran, cirka 45 mm, olika bredd
Ytterpanel och fonsterfoder av gran

Raspont (far vara furu eller gran)
Tryckimpregnerad stolpe

Tryckimpregnerade brador

El: installationskabel / kopplingsledning fk 1,5
El: vagguttag

Parkettgolv langbrada 14-15 mm

Plastmatta

Linoleummatta (typ forshaga 2,0)
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Tabell A.6  Stratifiering och urval av byggvaror (forts.)

Huvud-
grupp  Vara

(forts.)
3 Vatrumsgolv
Diskbank,
Handfat
wcC
Tvattstallsblandare
Lacknafta
Farg
Kakel
Rundstav av furu (kvistfri eller nastan kvistfri)
Linneskap 600x2100 inkl tradbackar vit
Stadskap 600x2100, vitt, slatt
Hyllplan av vitkladd spanskiva
Fixboard och malabradan
Tradspik 2,8x75 mm galvaniserad/varmforzinkad
Pappspik (kort rund spik med stor skalle)
Spanskiveskruv
Gipsskruv
Lim

g o oo b BDADDOOWWWWWW

For varje vara har SCB specificerat en eller flera produkter, nedan
exemplifierat med en 13 mm gipsskiva.

GYPROC GN 13 x 1200 x 2390 mm. Finfo.nr. 002813679.
GYPROC ERGOnNnomic GE13 900 x 2500 mm.

Knauf Danogips. GmbH DN13 1200 x 2385 mm. Finfo.nr. 002165981
Knauf Danogips. DN13 1200 x 2500 mm.

NORGIPS Normal 13 x 1200 x 2385 mm. Finfo.nr. 002510689
IAnnan, beskriv:

Hér finns fem vélspecificerade produkter samt ett 6ppet alternativ.
De produkter som angivits i det 6ppna alternativet har grupperats
och kodats efter jamforbarthet av SCB. Det totala antalet produk-
ter/produktgrupper som kunnat anvéndas i berdkningen av pris-
nivaer ar 460.

Totalt har 13 519 priser samlats in fran de 243 forsdljningsstillen,
vilket innebar 1 genomsnitt 55 priser per butik. Antalet varierar
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kraftigt och sortimenten likasa. Det krévs ju endast att forsaljnings-
stdllena har minst 7 av 11 varugrupper, vilket gor att hela delar kan
saknas. Det finns t.ex. forsdljningsstélle som saknar virke, vilket
kommenterats av butikspersonal med att det &r sé titt med sagverk i
regionen.

Berdkning

For byggvaror har den for dagligvaror ovan beskrivna modellmeto-
den anvints. Eftersom sortimenten &r sa varierande har SCB be-
domt det som mindre meningsfullt att anvidnda vagningstal for att
inferera till en védldefinierad population av varor/produkter med
kvantiteter eller dylikt. Berdknade prisnivéer far betraktas pa ett
nagot ospecificerat sitt som “allmén niva pa denna typ av
sortiment”.

Prisnivéer har berdknats dels for ”samtliga varor” och delsfor var
och en av de fem huvudgrupperna enligt tabell A.6.

Strukturdata

Insamlingen av butiksspecifika uppgifter har utfoérts av SCB vid
personliga besdk under perioden november 2000 — mars 2001, dock
huvudsakligen i november och december 2000.

Uppgifter om marknaden har sammanstdllt fran den urvalsram om-
fattande 111 kommuner med 380 forséljningsstillen som SCB har
konstruerat.

Uppgifter pd kommunniva samlas in och sammanstélls av SCB
inom ramen for den officiella statistiken. De flesta anvénda upp-
gifterna finns l4tt tillgéngliga i Sveriges statistiska databaser. Upp-
gifter om arbetskraften per 1dn har erhallits frain AKU-berdkning-
arna vid SCB.

Konkurrensverket har pa forhand avgrénsat forséljningsstéllen
tillhoérande fyra flerbutiksforetag/kedjor sasom varande mojliga
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“prispressare”. SCB:s sekretessregler tillater inte att uppgifter om
enskilda foretag presenteras?s.

Tabell A.7 Butiksspecifika variabler

Variabel  Killa Definition, kvalitet m.m.

Timvecka SCB(bearb.) Summa Sppettimmar méan — soén

Farg SCB(Enkdt)  Forekomst av fargblandningsutrust-
ning

Syta SCB(Enkdt)  Butikens sdljyta inomhus, exklusive
bradgard

Heltid SCB(Enkdt)  Antal anstdllda omréknat till heltid

Kedja SCB(Enkdt)  Tillhor butiken ndgon kedja

Lagutl SCB(Enkdt)  Tillhor butiken ndgon av de utvalda
2 svenska eller 2 utlindska kedjor
med lagprisinriktning

Lage SCB(Enkdt)  1=tétortscity eller afférscentra,
2=anat ldge i titort, 3=externt kop-
centrum, 4=industriomrade,
S5=glesbebyggt omrade, 6=annat

Avs SCB(Enkdt)  Avstidnd i Km till ndrmaste konkur-
rent med jamforbart sortiment

Djup0 Berdknatav ~ Antal produkter av totalt 460 i ur-

SCB fran valet som priser har erhéllits for
prisdata dividerat med maximala antalet i

butiksurvalet

Rabatt6 SCB(Enkét)  Rabatt/bonus till privat konsument
som under ett ar gor inkép for sam-
manlagt 6 000 kronor. Stort bortfall
och osdkra/skattade uppgifter

Rabatt60 ~ SCB(Enkdt)  Rabatt/bonus till privat konsument

som under ett &r gor inkop for sam-
manlagt 60 000 kronor. Stort bortfall
och osdkra/skattade uppgifter

28 Uppgifter om enskilda foretag eller butiker far ej rojas, utan deras tillstdnd. Det fordras att
redovisningsgrupper omfattar minst tre foretag.



Tabell A.8 Variabler som beskriver marknaderna
(kommuner)

Variabel Killa

Definition, kvalitet m.m.

Herfsyss  Berdknat av
SCB

Lagkom Beriknat av
SCB

Herfindals index (HHI) berédknat pa
antal anstdllda plus en enligt urvals-
ram

1=f6r kommun dér minst en av de
lagprisprofilerade (se def. Lagutl)
kedjorna finns representerade,

0 annars

Tabell A.9 Variabler som beskriver kommunernas befolk-
ning och ekonomi

Variabel Killa

Definition, kvalitet m.m.

Inv2000 SCB (SSD)
Invdiff  SCB (SSD)

Dink1999 SCB (SSD)

NUTS

Antal invénare 31 december 2000

Procentuell fordndring av antal in-
vanare mellan 1995 och 2000

Genomsnittlig disponibel inkomst
per hushéll 1999. Medelinkomsten
berdknas for samtliga, dvs. inklusive
de som har 0 i inkomst. Disponibel
inkomst dr vad som éaterstér for kon-
sumtion och sparande sedan man
fran bruttoinkomsten dragit ifran
slutlig skatt och lagt till skattefria
bidrag som t.ex. barnbidrag, bo-
stadsbidrag m.m.

Regionindelning for redovisning av
statistik som tillimpas i EU-14n-
derna. NUTS niva 2 omfattar 8 riks-
omraden

91
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DRIVMEDEL

Datainsamlingen for bensin utfordes av SCB:s féltorganisation per
telefon under en vecka i november och tva dagar i december 2001.
Pris insamlades for de vanligaste varianterna av 95- och 98-oktanig
bensin samt for diesel. Aven butiksegenskaper samlades in vid tele-
fonsamtalet.

Vid beskrivningar av detaljhandeln med drivmedel anvands klassi-
ficeringar som tagits fram av Svenska Petroleum Institutet (SPI),
branschorganisationen for oljebolagen i Sverige, vilka innefattar
foljande typer av forséljningsstéllen:

Automatstation &r forséljningsstélle med enbart sedel- och/eller
kontokortsautomater. Automatstationen kan vara beldgen i anslut-
ning till t.ex. en stormarknad/storbutik, grillrestaurang eller lik-
nande eller helt ensligt efter vig. Miarket JET férekommer endast
som automatstationer. OK-Q8 och Hydro har flest automatstationer.

Bensinstationen &r helt inriktad pa forséljning av drivmedel samt
olja och andra biltillbehor. Den saknar bilservice och kiosk/livs
medelsavdelning. Denna typ av forsdljningsstélle var vanlig pa 50-
och 60-talen, men dr mindre vanlig nu. Bilisten &r ett vanligt méarke
bland bensinstationerna.

Servicestationen har ett antal sidoaktiviteter for biltrafikanter, t.ex.
kiosk, livsmedelavdelning, bilservice, biltvittsautomat, biluthyr-
ning, gor-det-sjdlv-anlaggning. Denna typ ar vanligast idag.

Om en lanthandel eller annat foretag har en/flera pumpar for bensin
men ingen eller obetydlig annan verksamhet med anknytning till
bilar och kunden kan betala kontant fér bensinen i butiken sags
detta vara en singelanldggning. Man tanker genast pa 1950-talet da
det fanns Konsum- eller ICA-affiarer med en pump. Det finns ett
fatal idag. De som finns har vanligen nadgot av markena Din-X,
Hydro, OK-QS8 eller Statoil.
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Urval

Population av forsdljningsstdllen

Konkurrensverket och SCB beskriver populationen som forsalj-
ningsstillen for drivmedel for landsvigsburna fordon dér privata
konsumenter far handla. Av praktiska skél har Konkurrensverket
och SCB avgrinsat undersokningen till forsdljningsstillen med
telefon. Det betyder att flertalet automatstationer inte ingar.

Urvalsram for forsdljningsstdllen

SCB har fran sin foretagsdatabas?® plockat ut alla 2 989 arbets-
stdllen i1 branschen 50 500 Detaljhandel med drivmedel. Databasen
har undertéckning for obemannade forséljningsstillen eftersom de
inte dr egentliga arbetsstdllen med personal. Enligt SPI finns drygt
4 000 forséljningsstéllen.

Drivmedelsforsdljningens status  Antal arbetsstdllen Antal arbetsstéllen

med telefon utan telefon
Primér bransch 2 408 278
Sekundér bransch 263 33
Tertidr bransch 6 1
Totalt 2677 312

For att erhélla den samordning mellan de tre underékningarna for
dagligvaror, byggvaror och drivmedel som Konkurrensverket
Onskade har urvalet gjorts i tre steg. I steg 1 och 2 valdes ett urval
av 101 kommuner, gemensamt for byggvaror och drivmedel, se
ovan.

I urvalsstag 3 har slumpmaéssiga urval av forsdljningsstillen valts
bland de forséljare som har telefon, per kommun. Totalt valdes 420
forséljningsstéllen i tva omgangar; forst 316 i november 2 000 och
ett kompletterande urval om 104 stycken i december. Det komplet-
terande urvalet drogs dé det visade att andelen dvertickning var
ganska stor.

29 5cB:s foretagsdatabas, FDB, innehaller sivil foretag som arbetsstillen. Arbetsstéllen har
kodat med primér branschkod enligt SNI92 samt med mojlighet till tva kompletterande
branschkoder for biverksamheter. FDB innehaller uppgift om namn och adress. Storleks-
mattet dr antal anstéllda.
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Uppgifter har erhallits fran 296 av de valda forséljningsstéllena.
Manga urvalsenheter har inte gétt att na per telefon. Det har dé inte
varit mojligt att sdkert avgoéra om de ej bedriver forsdljning med
drivmedel (6vertdckning) eller om de bara varit oantréffbara.
Bortfallet ér 6-13 %.

Kategori Antal
Uppgifter har erhallits 299
Overtickning; ej forsiljning av fordonsbrinsle, ingen verk- 77

sambhet, upphdrt, kontor, marina, dubblett
Overtiickning eller bortfall; felaktigt telefonnummer, ej svar, 24

Bortfall; vigran, dgaren ute, ¢j tid, ej svar, ny dgare 20
Bruttourval 420
Prisniva

SCB har per telefon samlat in priser for bensin 95 och 98 oktan
samt diesel. Priser har samlats in under perioden 20-27 november
2000 samt den 11 och 12 december 2000 f6r det mindre komplette-
rande urvalet. Nar ett forsdljningsstille kontaktades fragade SCB
efter priset den aktuella dagen samt for alla dagar tidigare under
matperioden. Om samtalet skedde mandag den 20 november efter-
fragades priset endast for den dagen, men om samtalet d4gde rum
fredag den 24 efterfragades priser for fem dagar.

Berdkning av prisnivd

En variant av den ovan beskrivna modellmetoden har anvénts for
drivmedel. Prisnivéer har i forsta steget berdknats for 95 och 98
oktanig bensin tillsammans men atskilt fran diesel samt for novem-
ber och december atskilt.

Vi kallar varje noterat pris for en observation. Varje observation har
identitetsvariablerna butik, tidpunkt (dag) och produkt (95- respek-
tive 98 oktan for bensin). Tidsvariabeln har for data fran november
sex varden; 20-24 samt 27 och for december virdena 11 och 12. Vi
definierar foljande variabler:

V98 = 1 om observationen avser 98-oktanig bensin, V98=0 annars.

T; =1 om observationen avser dag i och T;= 0 annars, i = dagarna
20-27 respektive 11 och 12
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B;j =1 om observationen avser butik j och B; = 0 annars, j=1-n

Vi sitter upp foljande modell for priset for en viss produkt k (95
eller 98 oktan), en viss dag i hos butiken j:

Priskij=V98-5+( ZT1Y1]+( Bj'Bj]+8
i1

ie{21,22,23,24,27}

Parametern O ir den genomsnittliga prisnivaskillnaden i kronor
mellan 95- och 98-oktanig bensin. For diesel finns endast en
produkt och termen V98 -3 ingér inte i modellen.

Parametrarna 7y, dr de genomsnittliga prisnivaskillnaderna mellan
dagarna 21-27 november jamfort med 20 november. Fér december
finns endast en variabel T, och en parameter 7y, .

Parametrarna [3 ; dr de genomsnittliga prisnivaerna for butikerna 1-

n for 95-oktanig bensin den 20 november respektive 11 december.
Vi skattar dessa parametrar genom att minimera foljande kvadrat-
summa. Detta utfors for 10 delméngder av data; dels med uppdel-
ning pa november och december, dels med uppdelning efter kedje-
tillhorighet enligt f6ljande fem grupper; OK-Q8, Preem, Statoil,
Shell och 6vriga (inklusive fristdende). Podngen med att utfora
skattningar separat for varje kedja &r att inte ’tvinga pa” samma
prisforandringar mellan dagarna pa kedjorna, nar man vet att de inte
alltid dndrar priserna samma dag dven om kedjorna gor ungefar lika
stora &dndringar, ungefar samtidigt.

2
Z[priskﬂ—v%-é’)— Zvi-yi—ZbJ»BJ}

ie{21,22,23,24,27} j=1

Lat & ; beteckna skattningen av 8, 7, beteckna skattningar av 7y,

och lat B ; beteckna skattningar av 3.
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A

~ 1 .
Prisnivén for butik j skattas med: 0,1344 -0 +—- z Vi +B;

1
ie{21,22,23,24,27}

Konstanten 0,1344 &r 98 oktanig bensins vardemassiga andelen av
all bensin. Den andra termen i uttrycket ger oss medelpriset for de
sex (tvd) dagarna i november (december), oavsett om priser har
samlats in for alla sex dagar i butik j.

Aven om nivaerna skattas for de fem grupperna av kedjor separat
far man jamforbara prisnivaer. Matningar fran november och
december har gjorts jimforbara genom “standardvédgning”. Medel-
priser for bensin och diesel har berdknats for de fyra cellerna 1
foljande tabell:

Automatstation och | Bensinstation och
singelanliggning30 | servicestation

Syd- och véstsverige
Ovriga Sverige

Med gemensamma fordelningar for de fyra cellerna for november
och december konstaterades att priset var 7 procent hogre i novem-
ber an i december for diesel och 8 procent hogre for bensin. Med
dessa faktorer justerades prisnivaerna for butiker som prismattes i
december upp till novemberniva.

Strukturdata

Insamlingen av butiksspecifika uppgifter har utférts av SCB sam-
tidigt med prismétningen per telefon.

Uppgifter om marknaden har sammanstdllt fran den urvalsram som
SCB har konstruerat.

Uppgifter pd kommunniva samlas in och sammanstélls av SCB
inom ramen for den officiella statistiken. De flesta anvénda
uppgifterna finns l4tt tillgédngliga i Sveriges statistiska databaser.

30 Automatstationer ingdr inte i den definierade undersokningspopulationen. De automat-
stationer som dnda ingatt i urvalet (med telefonnummer) har sa har langt inte exkluderats fran
data.
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Uppgifter om arbetskraften per 14n har erhéllits frin AKU-berak-
ningarna vid SCB.

Tabell A.10 Butiksspecifika variabler

Variabel Kalla Definition, kvalitet m.m.

Livsr SCB(Ram) Séljer livsmedel, enligt urvalram

Bisyss SCB(Ram) Drivmedelsforséljning ar inte primér
verksambhet, enligt urvalsram

Noll SCB(Ram) ”0”=Ingen anstilld, enligt urvals-
ram, ’1”=minst en anstalld

Anst SCB(Ram) Antal anstéllda enligt urvalsram

Timvecka SCB(bearbet-  Summa Sppettimmar mandag till

ning) sondag

KedjaK SCB(Enkat) Kedjorna OK-Q8, Preem, Statoil,
Shell har givits kod K=1,2,3,4.
Kedjorna har givits slumpmaéssig
kod for att inte rojning av enskilda
kedjor skall vara méjlig. Ovriga
kedjor K=5. Fristdende K=6.

ButtypK SCB(Enkait) K: 1=automatstation,
2=bensinstation, 3=servicestation,
4=singelanldggning

Verk SCB(Enkat) ”Ja”=servicestation med verkstad

Livse SCB(Enkat) ”Ja”=servicestation med livsmedels-
forséljning

Avstnb SCB(Enkét) Avstand till ndrmaste bemannade
forsiljningsstélle for drivmedel

Avstnob SCB(Enkat) Avstand till ndirmaste obemannade

forsiljningsstélle for drivmedel




98

Tabell A.11 Variabler som beskriver marknaderna
(kommunerna)

Variabel Killa

Definition, kvalitet m.m.

Herfsyss Beridknat av SCB Herfindals index berdknat pa antal

anstillda plus en enligt urvalsram

Tabell A.12 Variabler som beskriver kommunernas befolk-
ning och ekonomi

Variabel Killa

Definition, kvalitet m.m.

Inv2000  SCB (SSD31)
Invdiff  SCB (SSD)

Dink1999 SCB (SSD)

Arbetar ~ SCB (AKU32)

NUTS

Antal invanare 31 december 2000

Procentuell fordandring av antal invanare
mellan 1995 och 2000

Genomsnittlig disponibel inkomst per
hushall 1999. Medelinkomsten berdknas
for samtliga, dvs. inklusive de som har 0 i
inkomst. Disponibel inkomst dr vad som
aterstar for konsumtion och sparande
sedan man fran bruttoinkomsten dragit
ifran slutlig skatt och lagt till skattefria
bidrag som t.ex. barnbidrag, bostadsbi-
drag m.m.

Sysselséttningsintensitet = antal syssel-
satta (i arbete eller franvarande) i procent
av befolkningen i aldern 16-64 &r. Per ldn
Regionindelning for statistikredovisning
som tillimpas i EU-ldnderna. NUTS niva
2 omfattar 8 riksomraden

31 Sveriges statistiska databaser

32 Arbetskraftsundersokningarna
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Bilaga B: Analysresultat

I denna bilaga presenteras kompletterande tabeller och analys som
ligger till grund for framstéllningen i kapitel 3, 4 och 5 rérande
regionala skillnader och sambandsanalyserna. Variabelbeteckningar
och definitioner éterfinns i bilaga A.

Dagligvaror

Prisnivaernas spridning askéadliggors i tabell B.1 dar standardav-
vikelserna for det berdknade indexen presenteras. For prisindexet
for samtliga varor, samt for nio av de elva varugrupperna, uppvisar
Vistsverige eller Stockholm de hogsta virdena. Undantagen &r
varugrupperna kott och drycker. Det forefaller dirmed finnas en
storre spridning i priserna i dessa tva regioner 4n i 6vriga landet.

Deskriptiv statistik for de i regressionsanalysen ingéende vari-
ablerna aterges i tabell B.2. For inkomst-, invanar- och avstands-
variablerna har den naturliga logaritmen (In) anvénts. Detta av
teoretiska skél — priset antas dairmed foréndras proportionerligt mot
procentuella fordndringar av dessa variabler. Hyresvariabeln har
inte anvénts i sin ursprungliga form p.g.a. av ett stort antal ofull-
standiga och orimliga observationer. Troligen har detta sin grund i
att flera butiksinnehavare dger sina lokaler med péfoljande problem
for uppskattning av relevant hyresniva. Imputation har skett pa en
rad olika sétt, bl.a. med regressionsanalys, men slutligen imputera-
des hela serien med medianvéirden for hyran per kvadratmeter sélj-
yta, multiplicerat med séljytan for det individuella forséljnings-
stéllet. Medianvirdena berdknades for 19 regionkategorier som
definieras av de tre storstadskommunerna samt de atta NUTS-
regionerna déir varje region indelats i tatort respektive ej tétort.

I analysen, men ¢j i tabell B.2, ingar ocksd marknadsandelar per
block, som har uteslutits av sekretesskal.
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Tabell B.1  Standardavvikelser for prisnivaindex for daglig-
varor i NUTS-regioner

Region (antal butiker) Alla varor Brod Kott Fisk
Stockholm (45) 0,074 0,079 0,082 0,088
Ostra mellansverige (46) 0,057 0,058 0,069 0,069
Ovre Norrland (17) 0,054 0,052 0,063 0,060
Mellersta Norrland (16) 0,044 0,048 0,047 0,056
Norra mellansverige (28) 0,058 0,058 0,083 0,085
Sydsverige (37) 0,051 0,057 0,053 0,072
Smaland + 6arna (24) 0,054 0,060 0,064 0,082
Vastsverige (49) 0,070 0,071 0,075 0,085
Mejeri Matfett Beredda  Sotsaker
frukt- och
gronsaks-
produkter
Stockholm (45) 0,063 0,076 0,099 0,088
Ostra mellansverige (46) 0,048 0,052 0,075 0,072
Ovre Norrland (17) 0,064 0,048 0,060 0,068
Mellersta Norrland (16) 0,047 0,054 0,070 0,065
Norra mellansverige (28) 0,042 0,070 0,086 0,065
Sydsverige (37) 0,046 0,070 0,064 0,065
Smaland + darna (24) 0,040 0,054 0,079 0,064
Vastsverige (49) 0,065 0,079 0,080 0,084
Ovriga Kaffe, te Drycker Non-food
livsmedel kakao
Stockholm (45) 0,114 0,113 0,090 0,063
Ostra mellansverige (46) 0,090 0,102 0,091 0,049
Ovre Norrland (17) 0,082 0,090 0,091 0,045
Mellersta Norrland (16) 0,071 0,064 0,055 0,043
Norra mellansverige (28) 0,086 0,092 0,071 0,044
Sydsverige (37) 0,088 0,092 0,085 0,053
Smaland + darna (24) 0,094 0,070 0,093 0,046
Vastsverige (49) 0,122 0,103 0,086 0,062

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.
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Tabell B.2  Deskriptiv statistik for variabler i pris-koncentra-
tionsanalysen for dagligvaror
Variabel N Medel  Std. avv. Min Max
Prisindex (allava- g4 1,00 0,06 0,82 1,17
rugrupper)
Timvecka 245 79 11 54 108
Deli’ 245 0,64 0,48 0 1
Fisk' 244 0,23 0,42 0 1
Atg' 244 0,25 044 0 1
Heltid/Syta 241 0,02 0,01 0 0,06
Djup003 261 474 97 182 654
Hyra_M2 261 121,4 31,9 57,8 183,9
In(Dink1999) 261 5,3 0,1 5,1 6,2
Arbetar 261 74,0 3,3 68,4 79,4
In(Inv2000) 261 10,9 1,3 8,3 13,5
Invdiff 261 0,01 0,87 -2,23 1,78
Herfsyta 261 0,06 0,08 0 0,55
Herfbloc 261 0,36 0,09 0,15 0,68
Andlagsyta 261 111 10,1 0 50,9
Andstorsyta 261 9,1 12,6 0 71,0
In(Avsbut) 239 -0,15 148  -6,21 4,61
In(Avssto) 242 1,97 1,48 -2,30 5,94
Lag’ 261 0,15 035 0 1
Storm™? 261 0,13 033 0 1
Jour™* 261 0,05 021 0 1
Liten butik™® 261 0,12 0,33 0 1
Stor butik"® 261 0,39 049 0 1
Tatort' 245 0,82 038 0 1

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Dummy variabel
Hyran é&r berdknat per kvadratmeter (Hyra/Syta) och &r imputerad med medianvérden for
respektive storstadskommun, NUTS-regioner tétort respektive NUTS-regioner icke-tétort.

Butikstyp 11, dvs. stormarknad.
4 Butikstyp 24, dvs. servicebutik, som vi hr kallar jourbutik.

5
6

Butikstyperna 12, 20 samt 21, dvs. dagligvarubutiker med minst 800 kvadratmeter siljyta.
Butikstypen 28, dvs. dagligvarubutiker med hogst 399 kvadratmeter séljyta.
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Den generella modellen for dagligvaror dterges i tabell B.3 och den
reducerade i tabell B.4. Den forklarande variabeln ér prisindex med
medelvirde 1,00. Hundradelar kan ddarmed i princip tolkas som
procentenheter. De forklarande variabler som tagits bort i den redu-
cerade modellen ér alla icke-signifikanta, bdde enskilt och testat i
grupp (joint F-test). Tolkningen av modellen aterfinns i huvud-
texten i tabell 3.2. De huvudsakliga resultaten fordndras inte kvali-
tativt om logaritmerade variabler anvinds, eller om ytterligare for-
klarande variabler som finns i materialet tas med. Homoskedastici-
tet kan ej forkastas for ndgon av modellerna enligt Whites test.

Ett ovéntat resultat &r Gppettidernas positiva och signifikanta para-
meterskattning i bdda modellerna. Detta resultat &r robust i en lang
serie alternativa modeller. En rimlig tolkning &r dock den som an-
ges 1 avsnitt 3.3, dvs. att oppettiderna fangar upp en del av forklar-
ingsvérdet hos hyrans inverkan pa prislédget. Av materialet framgar
att hogre kvadratmeterhyra dr associerat med langre Oppettider,
vilket dr naturligt eftersom langre 6ppettider leder ett mer effektivt
resursutnyttjande av lokalen som upplyfter en fast kostnad, dvs.
hyran. I de fall ddr denna fasta kostnad &r relativt sett hog far
butiksidkaren incitament att férldnga dppettiderna. Den imputerade
hyresvariabeln é&r inte &r signifikant och har dértill en positiv para-
meterskattning som é&r relativt liten.

Ett annat ovéntat resultat dr sortimentsdjupets negativa parameter-
skattning, vilken ar signifikant i bdda modellerna. Detta resultat &r
dven det robust for alternativa specifikationer. Teoretiskt, samt
enligt vad som framkommit i samtal med branschaktorer, innebér
ett djupare sortiment 6kade kostnader och hogre priser. En mgjlig
tolkning ar dock att sortimentsdjup dr en konkurrensvariabel. En
hardare konkurrens pé& en marknad skulle dirfor leda till bade lagre
priser och ett djupare sortiment. Rimligheten i denna tolkning far
emellertid framtida forskning utvisa.

De enda variabler som kan ges direkta konkurrenstolkningar ar
avstandet till ndrmsta butik samt lagprisbutikernas lokala (inom
kommunen) marknadsandel. Ovriga konkurrensvariabler, sisom
koncentrationsmatt pa butiksnivé baserat pa badde omséttning och
sdljyta, koncentrationsmatt pa blockniva, marknadsandelarna for de
tva storsta blocken samt stormarknaderna och avstandet till ndrmsta
stormarknad, &r icke-signifikanta bade enskilt och i grupp. Skatt-
ningar dir koncentrationsvariabeln modellerades som endogen i en
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s.k. 2SLS-modell genomfordes, men anvindes inte i presentationen
dé denna variabel inte dr signifikant.

Avstandet till ndrmsta butik uppvisar en signifikant parameter-
skattning pa 10-procentnivén i bdda modellerna. Lagprisbutikernas
marknadsandel ér ej signifikant i den generella modellen men signi-
fikant pa 10-procentnivén i den reducerade modellen, varfor detta
senare resultat mojligen skall tolkas nagot mer forsiktigt. Det finns
dock tecken pa multikollinearitet vilket tyder pa att variabelns
medelfel blases upp. Att lagprisbutikernas marknadsandel har en
negativ inverkan pa priset dr vantat och anses allmént inom bran-
schen vara ett i det ndrmaste oomtvistat faktum.

De olika butikskategorierna har som véntat olika prisniva enligt
tolkningen i tabell 3.2. De tva regioner som uppvisat signifikant
avvikande prisniva, Stockholms ldan samt Vastsverige, infogades
ocksé i analysen (6vriga NUTS-dummies dr icke-signifikanta).
Intressant ar att parameterskattningen for Stockholm inte &r signi-
fikant. Stockholm kan ddrmed anses vara dyrare p.g.a. av 0vriga
forklarande variablers prediktionsformaga och inte till f6ljd av
nagon icke-observerad omsténdighet. Vistsverige daremot kvarstar
med en oforklarad prisskillnad pé fyra procentenheter. Vi vet alltsa
inte pé grundval av denna modell varfor priserna &r lagre i
Vistsverige.
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Tabell B.3  Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
dagligvaror. Generell modell. Beroende variabel:
prisnivaindex for alla varugrupper

Variabel Parameter- Medelfel t-varde Pr> |t
estimat

Intercept 1,01372 0,20044 5,06 <,0001
Timvecka 0,000795 0,000297 2,68 0,008
Deli 0,0279 0,00723 3,86 0,0002
Fisk 0,01338 0,00821 1,63 0,1047
Atg 0,00572 0,00793 0,72 0,4719
Heltid/Syta -0,32309 0,36019 -0,9 0,3708
Djup003 -0,00022 4,8E-05 -4,6 <,0001
Hyra_M 0,000308 0,00024 1,29 0,1996
In(Dink1999) 0,01962 0,02864 0,68 0,4941
Arbetar -0,00199 0,00147 -1,36 0,1758
In(Inv2000) 0,00183 0,00444 0,41 0,6801
Invdiff 0,00664 0,00621 1,07 0,2864
Herfsyta 0,04991 0,05355 0,93 0,3525
Herfbloc 0,00942 0,05306 0,18 0,8593
Andasyta 0,01215 0,03108 0,39 0,6962
Andbsyta 0,03298 0,03818 0,86 0,3887
Andlagsyta -0,0004 0,000298 -1,36 0,1749
Andstorsyta -0,00013 0,000286  -0,45 0,6511
In(Avsbut) 0,00378 0,0021 1,8 0,0732
In(Avssto) 0,0023 0,00213 1,08 0,2816
Lag -0,06347 0,00876 -7,25 <,0001
Storm -0,03765 0,01356 -2,78 0,006
Jour 0,07443 0,01599 4,65 <,0001
Liten butik 0,00822 0,00969 0,85 0,3976
Stor butik -0,01302 0,00776 -1,68 0,095
NUTSO01 (Sthim) 0,01015 0,02049 0,5 0,621
NUTSOA (Vastsv.) -0,03775 0,00803 -4,7 <,0001
Tatort -0,00443 0,01102 -0,4 0,6878
R? 0,6678
N 230
White test (df = 233)  Chi-2 =

Chi-2 229,96

Prob > Chi—2 0,5439




Tabell B4  Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
dagligvaror. Reducerad modell. Beroende varia-
bel: prisniviindex for alla varugrupper

Variabel Parameter- Medelfel t-varde Pr> [t
estimat

Intercept 0,88524 0,14147 6,26 <,0001
Timvecka 0,000692 0,000263 2,63 0,0091
Deli 0,0304 0,00702 4,33 <,0001
Fisk 0,01029 0,00779 1,32 0,1879
Djup003 -0,00021 4,52E-05 -4,71 <,0001
Hyra_M 0,000223 0,000194 1,15 0,2523
In(Dink1999) 0,0187 0,02384 0,78 0,4337
In(Inv2000) 0,00229 0,00338 0,68 0,4987
Herfbloc 0,03376 0,04111 0,82 0,4124
Herfsyta 0,02964 0,04656 0,64 0,5251
Andlagsyta -0,00055 0,000286  -1,9 0,0583
Andstorsyta -7,6E-05 0,000244  -0,31 0,757
In(Avsbut) 0,00383 0,00197 1,95 0,0529
In(Avsstor) 0,00132 0,00206 0,64 0,5208
Lag -0,06145 0,00828 -7,42 <,0001
Storm -0,03786 0,01223 -3,1 0,0022
Jour 0,07121 0,01539 4,63 <,0001
Liten butik 0,00686 0,00937 0,73 0,4653
Stor butik -0,012 0,00748 -1,6 0,1103
NUTSO01 (Sthim) 0,00701 0,01654 0,42 0,672
NUTSO0A (Vastsv.) -0,03677 0,00751 -4,89 <,0001
R 0,6589
N 235
White test (df = 209)

Chi-2 207,14

Prob > Chi -2 0,5233
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Byggvaror

Deskriptiv statistik dterges i tabell B.5. Prisspridningen, speciellt
for de enskilda varugrupperna, ar visentligt storre dn for daglig-
varor. Sortimentsdjupet dr ldgre &n for dagligvaror, vilket beror pé
den méngfald av produkter som aterfinns inom manga varugrupper.
Se vidare bilaga A.

Tabell B.5S  Deskriptiv statistik for variabler i pris-koncentra-
tionsanalysen for byggvaror

Variabel N Medel Std. avv. Min Max
Prisindex 233 100 0,097 0,66 1,29
(alla varugrupper)

Prisindex 233 1,01 0,100 062 1,30
(cement, isolering)

Prisindex 228 1,01 0144 065 142
(virke)

Prisindex 221 1,02 0184 051 243
(el, golv, farg)

Prisindex

(brada, stav, skap) 231 1,01 0,186 0,55 1,80
Prisindex 228 1,01 0171 049 163
(spik, skruv, lim)

Timvecka 232 5571 8,88 30 88
Syta 227 1219 2095 0 16000
Herfsyss 233 0,42 0,23 0,09 1,00
Avs 229 11,39 18,59 0 135,00
Dink1999 233 202,55 32,32 169,2  490,9
Tatort' 233 0,3 0,46 0 1
Extern’ 233 0,06 0,23 0 1
Farg' 233 0,38 0,49 0 1
Kedja' 233 0,4 0,49 0 1
Heltid 229 9,28 10,9 0 75
Lagut!’ 233 0,05 0,21 0 1
Lagkom' 233 0,3 0,46 0 1
Djup0 233 0,35 0,11 0,12 1

Kélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.

! Dummy variabel
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Resultaten fran regressionsanalysen av priser pa byggvaror aterges i
tabell B.6 och B.7. Av den totala variationen i pris forklarar dessa
modeller ungefér hilften sa mycket i jamforelse med foregaende
modeller for prisbildningen i dagligvaruhandeln, vilket framgér av
virdena for R%. Majligen har detta ett samband med de métsvarig-
heter som redovisades i bilaga A. De forklarande variabler som
tagits bort 1 den reducerade modellen ar alla icke signifikanta, bade
enskilt och testat i grupp. Homoskedasticitet kan ej forkastas for
nagon av modellerna enligt Whites test.

Sortimentsdjupet uppvisar i detta fall forvantat tecken — byggvaru-
hus med ett djupare sortiment &r dyrare. Effekten &r statistiskt signi-
fikant. De lagprisprofilerade byggvaruhusen dr védsentligen mycket
billigare dn Ovriga. Detta resultat ar robust for alternativa specifika-
tioner.

Ingen konkurrensvariabel utfaller med signifikanta parameterskatt-
ningar.

Vidare ger de tva storleksvariablerna motsatt tecken — parameter-
skattningen for séiljytan dr negativ medan den for antalet heltids-
anstillda ar positiv. Den senare r storre i absoluta tal vilket skulle
innebdra att ett med avseende pa bade yta och personal propor-
tionellt sett storre byggvaruhus dr dyrare. Hypotesen att parameter-
skattningarna &r lika kan emellertid e¢j forkastas. Det finns heller
inget tydlig samband mellan antalet anstillda per kvadratmeter
sdljyta och byggvaruhusets storlek. Sammantaget blir alltsé tolk-
ningen att storleken p& byggvaruhusen inte ér prispaverkande.
Déaremot torde priset 6ka om ett enskilt byggvaruhus 6kar personal-
styrkan.

De regionala effekterna kvarstar i modellen, vilket betyder att vi
inte kan forklara varfor Sydsverige ér billigare eller varfor Norrland
ar dyrare. Den regionala parameterskattningen for Norrlandsregio-
nerna dr t.o.m. hogre 4n de prisdifferenser som uppmattes i tabell
4.2, vilket tyder pa att med hénsyn taget till de i modellen ingdende
forklarande variablerna borde prisnivan vara nagot lagre i dessa
regioner dn 1 Ovriga landet. Mgjligen forklarar detta varfor rabatt-
erna i Norrland &r storre dn 1 6vriga regioner vilket framgér av
tabell 4.3.

Resultaten star sig i stort sett dd modellen skattas for enskilda varu-
grupper.
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Tabell B.6  Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
byggvaror. Generell modell. Beroende variabel:
prisnivaindex for alla varugrupper

Variabel Parameter Medelfel t-varde Pr> |t
-estimat

Intercept 0,8212 0,1361 6,03 <,0001
Timvecka -0,0008 0,0009 -0,86 0,3898
Farg -0,0081 0,0160 -0,5 0,6142
Stor 0,0187 0,0156 1,2 0,2326
Djup0 0,1581 0,0781 2,02 0,0445
In(Inv2000) 0,0126 0,0105 1,2 0,2319
Dink1999 0,0003 0,0002 1,21 0,2264
Invdiff -0,0176 0,0137 -1,29 0,1997
Herfsyss 0,0129 0,0332 0,39 0,6973
In(Avs) -0,0037 0,0045 -0,81 0,4168
Kedja 0,0209 0,0150 1,39 0,1654
Lagutl -0,1851 0,0361 -5,13 <,0001
Lagkom 0,0047 0,0207 0,23 0,8222
Tatort 0,0093 0,0140 0,66 0,5084
Extern 0,0064 0,0314 0,21 0,8376
In(Saljyta) -0,0148 0,0059 -2,52 0,0127
In(Heltid) 0,0255 0,0100 2,56 0,0113
NUTSO01 (Stockholm) 0,0379 0,0269 1,41 0,1606
NUTS02 (O Mellansv.) -0,0017 0,0199 -0,08 0,9339
NUTSO04 (Sydsv.) 0,0591 0,0304 1,94 0,0533
NUTSO06 (N Mellansv.)  0,0029 0,0261 0,11 0,9124
NUTSO07 (M Norrland) 0,0625 0,0292 2,14 0,0339
NUTS08 (O Norrland) 0,0555 0,0257 2,16 0,032
NUTSO09 (Smal.+dar) -0,0112 0,0256 -0,44 0,6624
R? 0,316
N 215
White test (df = 217)

Chi-2 213,33

Prob > Chi—2 0,5595




Tabell B.7 Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
byggvaror. Reducerad modell. Beroende variabel:
prisnivaindex for alla varugrupper
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Variabel Parameter Medelfel t-varde Pr> |t
-estimat

Intercept 0,94061 0,06196 15,18 <,0001
Timvecka -0,00041 0,000846 -0,48 0,6311
Stor 0,01783 0,01493 1,19 0,2337
DjupO0 0,15006 0,07338 2,04 0,0422
Dink1999 0,000284 0,000181 1,57 0,1181
HERFSYSS7 0,00518 0,02762 0,19 0,8514
In(Avs) -0,0028 0,00408 -0,69 0,4936
Kedja 0,01791 0,01437 1,25 0,2141
LagUtl -0,18461 0,03446  -5,36 <,0001
Lagkom 0,01163 0,01563 0,74 0,4577
In(Saljyta) -0,01573 0,00553 -2,84 0,0049
In(Heltid) 0,02749 0,0094 2,92 0,0039
NUTS04 (Sydsv.) 0,05105 0,0246 2,08 0,0392
NUTSO07 + NUTS08 0,06629 0,01553 4,27 <,0001
(Norrland)
R? 0,2979
N 215
White test (df = 91)

Chi-2 69,69

Prob > Chi-2

0,9528
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Drivmedel

Deskriptiv statistik for de i regressionsanalysen ingaende variab-
lerna presenteras i tabell B.8. Prisvariablerna ar i detta fall uttryckta
som Oren. I procent rdknat &r variationen mycket lagre for drivme-
del an for 6vriga undersokta varor. Avstandsvariablerna har dock en
stor spridning.

Tabell B.8  Deskriptiv statistik for variabler i pris-koncentra-
tionsanalysen for drivmedel

Variabel N Std avv. Medel P10 P90
Bensin 294 8,5 988,74 974,8 994,5
Diesel 279 16,56 956,46 947,04 966,28
Avstnb 295 9111,8 4849,39 100 15000
Avstnob 278 23660 10084 200 30000
Timvecka 292 15,24 42,73 26 72
Anst 296 7,03 6,72 0 15
Noll 296 0,36 0,84 0 1
Bisyss 296 0,27 0,92 1 1
Livse 296 0,44 0,73 0 1
Livsr 296 0,33 0,13 0 1
Verk 296 0,5 0,45 0 1
Inv2000 296 98613 58470 10075 122199
Invdiff 296 0,88 -0,34 -1,55 0,78
Dink1999 296 31,23 202,37 179,7 226,9
Herfsyss 296 0,13 0,18 0,05 0,33

Kaélla: Konkurrensverket och SCB:s undersokning.
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Resultaten fran regressionsanalysen édterges i tabellerna B.6—B.12.
Modellerna forklarar betydligt stérre del av variationen i bensin-
priserna i jamforelse med priserna for diesel, vilket framgar av
virdena for R?. Resultaten skiljer sig i 6vrigt ocksa betydligt mellan
de bada produkterna, vilket analyseras i huvudtexten i anslutning
till tabell 5.2 och 5.3. Alternativa modeller, inklusive modeller dér
samtliga variabler uttryckts i naturliga logaritmer, ger samma kvan-
titativa resultat. De forklarande variabler som tagits bort i den redu-
cerade modellen &r alla icke signifikanta, bade enskilt och testat i

grupp.

I tre av de fyra redovisade regressionsmodeller kan inte hypotesen
om homoskedasticitet forkastas enligt Whites test. I den reducerade
modellen for bensin forkastas dock homoskedasticitet. De robusta
medelfelen (vilka inte aterges i tabellen) leder dock inte till nagra
andra tolkningar av resultaten, dvs. indelningen av parameterskatt-
ningarna i signikanta och icke-signifikanta paverkas ej.

Parameterskattningarna for kedjorna 1 t.o.m. 4 &r inte signifikant
skilda frén varandra enligt t-test, vilken &r underlaget till uppgiften i
huvudtexten att de fyra storsta kedjorna ej avviker i pris pa ett
statistiskt sékerstéllt sitt fran varandra.
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Tabell B.9 Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
bensin. Generell modell. Beroende variabel: ben-
sinpris uttryckt i 6ren

Variabel Parameter Medelfel t-varde Pr> |t
-estimat

Intercept 1009,154 22,81943 44,22 <,0001
Timvecka 0,02364 0,03144 0,75 0,4528
Anst 0,08391 0,0641 1,31 0,1918
In(Inv2000) -1,47793 0,51585 -2,87 0,0045
Arbetar -0,0881 0,2942 -0,3 0,7648
Dink1999 0,00226 0,01355 0,17 0,8677
Herfsyss -3,25457 3,78152  -0,86 0,3903
In(Avsstn) 0,22385 0,21274 1,05 0,2937
In(Aavstno) -0,12232 0,19472  -0,63 0,5305
Kedja2 -0,64408 1,13134  -0,57 0,5697
Kedja3 -0,24145 1,18692 -0,2 0,839
Kedja4 0,38271 1,02587 0,37 0,7094
Kedja5 -4,29459 1,31909 -3,26 0,0013
Kedja6 -1,90548 2,57761  -0,74 0,4605
Noll 0,53127 1,13394 0,47 0,6398
Bisyss 0,91085 1,64305 0,55 0,5798
Livse 0,32523 1,15198 0,28 0,7779
Livsr -1,88801 1,10154  -1,71 0,0878
Verk -0,47088 0,78792 -0,6 0,5507
Buttyp1 -15,3338 2,16663 -7,08 <,0001
Buttyp2 1,45374 1,73233 0,84 0,4022
Buttyp4 -9,5874 3,00442  -3,19 0,0016
NUTSO01 (Stockholm) 2,35053 2,1455 1,1 0,2744
NUTS02 (O Mellansv.)  -1,06381 1,20343 -0,88 0,3776
NUTSO04 (Sydsv.) -4,5001 1,73102 -2,6 0,0099
NUTSO06 (N Mellansv.) 2,47272 1,5791 1,57 0,1187
NUTSO07 (M Norrland) 2,61163 1,6856 1,55 0,1226
NUTS08 (O Norrland) 0,56227 2,00132 0,28 0,779
NUTSO09 (Smal.+dar) 1,53936 1,50965 1,02 0,3089
R 0,5489
N 272
White test (df = 275)

Chi-2 271,29

Prob > Chi—2 0,5519




Tabell B.10 Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
bensin. Reducerad modell. Beroende variabel:

pris uttryckt i 6ren
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Variabel Parameter Medelfel t-varde Pr> |t
-estimat

Intercept 1004,643 9,81276 102,38 <,0001
Timvecka -0,018 0,02843 -0,63 0,5271
Anst 0,10175 0,05759 1,77 0,0785
In(Inv2000) -1,74371 0,49721 -3,51 0,0005
Arbetar 0,02713 0,13475 0,2 0,8406
Dink1999 0,00452 0,01316 0,34 0,7318
Herfsyss -5,39316 3,59572 -1,5 0,1349
In(Avsstn) 0,30941 0,21384 1,45 0,1491
In(Aavstno) -0,0542 0,19345 -0,28 0,7796
Kedja5 + Kedja6 -4,52905 1,08928 -4,16 <,0001
Noll 0,44243 1,12991 0,39 0,6957
Bisyss 1,45953 1,59957 0,91 0,3624
Livse 0,33648 0,90885 0,37 0,7115
Livsr -1,2398 1,0758 -1,15 0,2502
Verk -0,94022 0,72928 -1,29 0,1985
Buttyp1 + Buttyp4 -12,949 1,68001 -7,71 <,0001
NUTSO04 (Sydsv.) -5,48908 1,30806 -4,2 <,0001
R 0,5019
N 272
White test (df = 143)

Chi-2 210,85

Prob > Chi—2

0,0002
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Tabell B.11 Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for

diesel. Generell modell. Beroende variabel:
pris uttryckt i 6ren

Variabel Parameter-  Medelfel t-varde Pr> [t
estimat

Intercept 982,6086 59,86159 16,41 <,0001
Timvecka 0,00745 0,0861 0,09 0,9311
Anst 0,07156 0,20014 0,36 0,721
In(Inv2000) 2,42997 1,33458 1,82 0,0699
Arbetar -0,56805 0,77517 -0,73 0,4644
Dink1999 -0,05032 0,03436 -1,46 0,1445
Herfsyss 21,73656 9,83008 2,21 0,028
In(Avsstn) -0,21644 0,55323 -0,39 0,696
In(Aavstno) -0,09988 0,49798 -0,2 0,8412
Kedja2 1,88113 2,94325 0,64 0,5234
Kedja3 -1,89332 3,0578 -0,62 0,5364
Kedja4 -2,81296 2,66362 -1,06 0,292
Kedja5 -16,0573 3,58584 -4,48 <,0001
Kedja6 -9,8002 7,7253 -1,27 0,2059
Noll -5,36775 3,16541 -1,7 0,0913
Bisyss -1,54259 4,53228 -0,34 0,7339
Livse 7,23291 3,01739 2,4 0,0173
Livsr 0,01677 2,96278 0,01 0,9955
Verk -0,61634 2,00734 -0,31 0,7591
Buttyp1 -5,16261 6,60319 -0,78 0,4351
Buttyp2 5,79623 4,41329 1,31 0,1904
Buttyp4 20,12527 8,95348 2,25 0,0255
NUTSO01 (Stockholm) 5,18034 5,61545 0,92 0,3572
NUTS02 (O Mellansv.) -0,18061 3,1027 -0,06 0,9536
NUTSO04 (Sydsv.) -6,66672 4,54493 -1,47 0,1438
NUTSO06 (N Mellansv.) 4,10649 4,07758 1,01 0,3149
NUTSO07 (M Norrland) 2,28267 4,30901 0,53 0,5968
NUTS08 (O Norrland) 1,94064 5,17641 0,37 0,7081
NUTSO09 (Smal.+dar) 5,31277 3,97287 1,34 0,1825
R 0,2707
N 259
White test (df = 264)

Chi-2 257,46

Prob > Chi -2 0,6017
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Tabell B.12 Resultat fran en pris-koncentrationsmodell for
diesel. Reducerad modell. Beroende variabel: pris
uttryckt i 6ren

Variabel Parameter Medelfel t-varde Pr> [t

-estimat

Intercept 965,3475 25,13365 38,41 <,0001
Timvecka -0,08929 0,08041 -1,11 0,2679
Anst 0,18074 0,17235 1,05 0,2954
In(Inv2000) 2,31378 1,2703 1,82 0,0698
Arbetar -0,23708 0,34194  -0,69 0,4888
Dink1999 -0,05228 0,03297 -1,59 0,114

Herfsyss 21,27935 9,21624 2,31 0,0218
In(Avsstn) -0,24655 0,54873 -0,45 0,6536
In(Aavstno) 0,06339 0,48592 0,13 0,8963
Kedja5 + Kedja6 -14,8299 297733 -4,98 <,0001
Noll -5,87585 3,09936 -1,9 0,0592
Bisyss 0,41478 4,34946 0,1 0,9241
Livse 4,92429 2,39436 2,06 0,0408
Livsr 2,08555 2,82859 0,74 0,4616
Verk -2,0821 1,84302 -1,13 0,2597
Buttyp1 + Buttyp4 1,01056 5,343 0,19 0,8501
NUTS04 (Sydsv.) -8,38885  3,46565 -2,42 0,0162

R? 0,2097

N 259

White test (df = 133)

Chi-2 139,05
Prob > Chi -2 0,3422




