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Sammanfattning

Efter en 6versyn av sin prismodell har Systembolaget gjort vissa justeringar i sina
olika prispaslag. Sammanfattningsvis kommer de fasta paslagen for 61, sprit och
cider att hojas ndgot medan paslagen for vin kommer att sankas. Paslagen &r base-
rade pa hur butikspersonalens arbetstid (varuhantering, kassaarbete, radgivning,
skyltning m.m.) fordelas mellan olika dryckesslag. Det rorliga paslaget sanks i sa-
dan utstrackning att Systembolagets bruttomarginal forvantas minska. Justering-
arna kommer att galla fr.o.m. den 1 mars 2020.

Systembolaget har dven genomfdrt vissa andringar i sin sortimentsmodell. Bl.a. har
andringar i inkdpsvillkoren gjorts, med syftet att ge de mer varuintresserade kun-
derna ett kontinuerligt utbud av nyheter.

Systembolagets forsoksverksamhet med hemleveranser, som pagatt under nagra ar,
ska enligt ett riksdagsbeslut varen 2019 bli en del av den ordinarie verksamheten
och ticka hela landet. Bedomningen ar att Systembolaget behdver anpassa sin verk-
samhet efter konsumenternas férandrade inkopsmonster, sdsom 6kad e-handel och
utnyttjande av majligheten till hemleverans, liksom det 6kade intresset for smaska-
liga och narproducerade produkter. Utvidgningen av hemleveranstjansten till hela
landet berdknas vara klar under 2021.

Fragan om gardsforsiljning av alkoholdrycker har debatterats och utretts under
flera ar. Vad galler fragan huruvida sadan forsaljning ska tillatas har det ansvariga
statsradet for alkoholfragor uttalat att regeringen avser att tillsitta en ny utredning
angaende gardsforsaljning under 2020.

Aven regelverket kring den privata e-handeln har debatterats och varit foremal for
flera utredningar de senaste aren, och Konkurrensverket har varit kritiskt till att de
gallande reglerna ar otydliga. Socialdepartementet har utarbetat en promemoria i
vilken det foreslas att endast distanskop — inte distansforsaljning — blir tillatet i Sve-
rige. Konkurrensverket dr positivt till att promemorian presenterar ett tydligare
stallningstagande &n tidigare utredningar. Arendet bereds dock dnnu inom Rege-
ringskansliet.

Systembolaget har en pagaende tvist i Patent- och marknadsdomstolen (PMD) med
e-handelsforetaget Winefinder AB och dess danska dotterbolag Winefinder ApS.
Systembolaget har bl.a. yrkat att PMD ska forbjuda Winefinder att tillampa vissa
marknadsforingsatgarder vid forsaljning av vin och 6l till konsumenter i Sverige.
Dessutom har Systembolaget yrkat att PMD ska forbjuda Winefinder att marknads-
fora alkoholhaltiga drycker for forséljning till konsument i Sverige, dér leverans av
alkoholdrycken sker i Sverige genom Winefinder, genom av Winefinder anlitad
transportor eller av transportor som direkt eller indirekt férmedlats av eller genom
Winefinders forsorg, eller dar forsaljningen pa annat satt utgor detaljhandel av



alkoholhaltiga drycker i Sverige. Muntlig forberedelse i méalet hélls i oktober 2019,
och huvudférhandling ar planerad till september 2020.

Avslutningsvis noterar Konkurrensverket att det under sommaren 2019 gjordes
vissa andringar i alkohollagen, vilka bl.a. innebér att det inforts en ny definition av
alkoholhaltiga preparat vilka ur konsumtionssynpunkt &r att jamstalla med alkohol-
drycker eller som annars kan antas anvandas som berusningsmedel, t.ex. sa kallad
alkoglass. Sddana preparat benamns ”alkoholdrycksliknande preparat” och regleras
nu, sa langt det ar mojligt, pd samma satt som alkoholdrycker.



1 Konkurrensverkets uppdrag

1.1 Uppdraget

I samband med forhandlingarna om svenskt medlemskap i EU behandlades fragan
om det svenska detaljhandelsmonopolet for alkoholdrycker — Systembolaget Aktie-
bolag (hddanefter Systembolaget). For att Sverige skulle fa behalla monopolet ansag
Europeiska kommissionen (hadanefter kommissionen) att alla effekter av monopo-
let som ar diskriminerande mellan nationella (svenska) och importerade varor mas-
te avlagsnas. Vid protokollférda samtal mellan foretradare for den svenska regerin-
gen och berdrda tjanstegrenar inom kommissionen angavs vissa forutsattningar for
att detaljhandelsmonopolet skulle anses fungera pa ett icke-diskriminerande satt.
Av motesprotokollet framgar att med icke-diskriminerande avses foljande:

e Inkops- och forsdljningsvillkor for alkoholdrycker ska vara objektiva.

e Villkoren ska tillampas likvardigt pa medborgare och produkter i
gemenskapen.

e Villkoren ska vara transparenta.

I enlighet med 6verenskommelsen vid Sveriges anslutning till EU ska Konkurrens-
verket utova tillsyn 6ver detaljhandelsmonopolet vad géller dess icke-diskrimine-
rande funktionssatt och rapportera till kommissionen tva ganger om aret. Uppdra-
get finns dven inskrivet i regeringens instruktion till Konkurrensverket'. Konkur-
rensverket har utfort uppdraget sedan den 1 januari 1995.

1.2 Genomforande

Konkurrensverkets uppdrag innebar att olika faktorer i Systembolagets verksamhet
som kan ha betydelse fér bedomningen av detaljhandelsmonopolets nuvarande och
fortsatta icke-diskriminerande funktionssétt redovisas. I uppdraget ingar ocksa att
redogora for atgarder som har vidtagits eller avses att vidtas av Systembolaget och
andra aktorer pa marknaden och som kan ha betydelse {6r det icke-diskrimineran-
de funktionssattet.

Konkurrensverket redogor saledes i sina rapporter till kommissionen for System-
bolagets sortimentsmodell och prismodell samt forandringar som Systembolaget
gor i dessa. Rapporterna innehaller 4ven information om andra atgarder som vidtas
av Systembolaget vilka kan ha betydelse for det icke-diskriminerande funktions-
sattet. Konkurrensverket rapporterar ocksa om Alkoholsortimentsndmndens dren-
den samt om eventuella klagomal relaterade till Systembolaget som inkommit till
Konkurrensverket. Vidare redogor Konkurrensverket f6r utredningar pa alkohol-
omradet samt om dndringar i den lagstiftning som ror alkoholdrycker. Rapporterna

14 § forordningen (2007:1117) med instruktion f6r Konkurrensverket.



innehaller dven statistik over forsdljningen och konsumtionen av alkoholdrycker
i Sverige.

Den nu aktuella rapporten innehaller bl.a. en redogorelse for vissa andringar i
Systembolagets sortimentsmodell samt en uppdatering gillande Systembolagets
hallbarhetsarbete. I rapporten redogors d@ven for arenden som behandlats av Alko-
holsortimentsnamnden under januari-september 2019. Systembolagets forsaljning
fordelad pa olika sortiment under samma period presenteras, liksom statistik fran
Centralférbundet for Alkohol- och Narkotikaupplysning (CAN), gillande forsalj-
ningen av alkohol.2

Under arbetet med rapporten har Konkurrensverket stallt fragor till och inhamtat
material fran Systembolaget, CAN och Alkoholsortimentsnamnden. Fragor har
aven stallts till berorda branschorganisationer for leverantorer till Systembolaget.

Systembolaget har beretts mojlighet att lamna synpunkter i anslutning till rappor-
tens fardigstallande.

2 Ar 2013 fick CAN i uppdrag av Socialdepartementet att ansvara for de s.k. Monitorméatningarna som pagatt
kontinuerligt sedan 2000 och som tidigare skottes av SORAD (Centrum f&r socialvetenskaplig alkohol- och drog-
forskning vid Stockholms universitet). Numera ligger ansvaret fér Monitormétningarna pa Systembolaget men
uppdraget att utfora dem ligger fortfarande pa CAN.



2 Systembolaget
2.1 Sortimentsmodellen

2.1.1 Nulage
Systembolagets butiker ar indelade i sex olika grupper med liknande kundefter-
fradgan inom respektive grupp. Inom varje grupp finns ocksa olika storlekar pa bu-
tikerna. Varje butik har en centralt tilldelad sortimentsmix med artiklar fran det
fasta och det tillfalliga sortimentet. Darutover finns flera mojligheter att variera
sortimentet i varje butik, se avsnitt 2.1.2. nedan.

For att battre matcha faktisk butiksyta i det enskilda fallet med den till butiken
tilldelade sortimentsstorleken utifran butiksstorlek (A, B, C, D eller E) har System-
bolaget fr.o.m. sortimentmixplanen mars—maj 2019 infort tio steg mellan dagens
butiksstorlekar. Butikerna kommer fortsatt hora till A/B/C/D/E-storlek men bero-
ende pa hur mycket 6veryta den enskilda butiken har, blir butiken tilldelad ytter-
ligare 10-90 procent av nésta sortimentsstorleks sortiment. Detta har fatt effekt
fr.o.m. den 1 september 2019.

Mot bakgrund av den vdxande e-handeln har det fasta sortimentet, utover artiklar
som lagerfdrs i butik, utdkats med en sortimentsstorlek innehallande artiklar som
lagerfors pa Systembolagets varudepa och som darmed kan bestillas av kund med
kort ledtid. Detta ar artiklar med mycket hog kundefterfragan som hamnat precis
under gransen for lagerstyrning till butik. Denna nya ”Sortimentsstorlek G” har i
liten skala inforts i sortimentmixplanerna mars—-maj 2019 med genomslag fr.o.m.
den 1 september 2019.

I syfte att sdkerstalla sortimentsbredd, framfdrallt i Systembolagets minsta butiker,
har Systembolaget, i sortimentmixplanerna for mars—maj 2019, infért en mojlighet
att sakerstdlla att segment innehaller artiklar fran ett minsta antal olika ursprung.
De s.k. ursprungspositionerna tillkannages pa forhand i sortimentmixplanerna och
kommuniceras till leverantdrerna fore poangberakningsperioden. Om kravet pa
antal ursprung inte uppfylls i utvarderingen prioriteras hogst rankad artikel, med
annat ursprung dn redan forekommande, upp och tilldelas plats i segmentet. Aven
denna andring fick effekt i Systembolagsbutikerna fr.o.m. den 1 september 2019.

Alla leverantdrer far en veckovis prelimindr ranking via Leverantorsportalen dér de
kan folja sina artiklars prestationer jamfort med andra i samma segment. Leveran-
torerna kan endast se sina egna artiklars namn i Leverantorsportalen. For 6vriga
artiklar visas bara poang. Systembolaget erbjuder dock intresserade leveranttrer
mojligheten att kopa historisk forsaljningsdata avseende som tidigast foregaende
forsaljningsmanad. Den historiska forsédljningsdatan visar forsiljningen av samtliga
artiklar.
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Artiklar i bestallningssortimentet deltar i samma utvarderings- och rankingprocess
som artiklar i det fasta sortimentet. En uppflyttning fran bestallningssortimentet till
det fasta sortimentet ger omedelbar butikstackning, och artiklar utvérderas efter
den forsdljning de genererar totalt sett. For att kompensera artiklar som inte lager-
fors pa alla butiker viktas varje pa butik lagerford artikels bidrag. Syftet ar att skapa
en mer rattvis bedomning av artiklarnas prestation. Mgjlighet for leverantorer att
genomfora prissankning pa artikel som kvalificerar sig fran bestallningssortimentet
till det fasta sortimentet kommer att gélla fr.o.m. den 1 mars 2020.

Den garanterade listningstiden for nyheter i det fasta sortimentet dr nio manader
(tolv manader for ekologiska och/eller etiska artiklar). Tiden mellan utvéardering
och sortimentsskifte ar cirka tre manader.

Leverantor vars artikel inte langre kvalificerar sig for forsaljning i det fasta sor-
timentet vill ofta lista artikeln i bestdllningssortimentet i stéllet for att avlista den.
Genom inkopsvillkorsandring den 1 mars 2019 har Systembolaget darfor, i de fall
leverantoren inte avhors i tid, infort ett automatiskt sortimentsbyte till bestallnings-
sortimentet i stdllet for avlistning.

2.1.2 Lokalt efterfragat sortiment m.m.
Lokalt efterfragat sortiment

Utover de artiklar i det fasta sortimentet och det tillfélliga sortimentet som varje
butik lagerfor och som utgor den centralt tilldelade sortimentsmixen, finns dven

for enskild butik anpassat “Lokalt Efterfragat Sortiment”. Detta kan besta av artik-
lar ur det fasta sortimentet, det tillfdlliga sortimentet och/eller bestéllningssortimen-
tet. Forutsatt att Systembolaget kan konstatera att det finns en dokumenterad lokal
kundefterfragan pd en artikel i det fasta eller det tillfalliga sortimentet kan artikeln
lagerforas i butik som en del av det lokalt efterfragade sortimentet. Vad galler artik-
lar i bestallningssortimentet d4r huvudregeln att sddana lagerfors hos leverantor men
som ett undantag fran denna princip kan artiklarna, vid dokumenterad kundefter-
fragan, lagerforas i butik. Antalet artiklar som ingar i det lokalt efterfragade sorti-
mentet kan variera mellan olika butiker och begransas ytterst av tillgangligt hyll-
utrymme.

Systembolaget fOljer centralt upp alla butikers forsaljning och kundforfragningar
av artiklar som inte finns i respektive butiks sortimentsmix. Alla bestéllningar (via
butik eller Internet) som leder till kop fdngas upp i Systembolagets systemstod per
butik. Muntliga forfragningar som inte leder till kop registreras pa artikelniva i
butikernas kundservicesystem av personalen och tas med i berdkningen av vilka
artiklar som bor lagerforas pa den enskilda butiken utan att kunden behover fylla i
nagot formuldr. Om en artikel visar sig ha en kundefterfragan som motiverar lager-
foring lagerfors den pa aktuell butik, oavsett artikelns sortimentstillhorighet.
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I november 2018 trddde en dndring i inkdpsvillkoren i kraft som innebar utokade
krav pa artiklar i bestallningssortimentet vilka for forsta gangen tar plats i butik
som del av det lokalt efterfragade sortimentet. De utokade kraven, som publice-
rades for leverantorerna i augusti 2018, innebér bl.a. krav pa ingivande av bild,
lanseringsprov och, om det ar fraga om artikel fran s.k. riskland eller hogriskland,?
aven en kartlaggning av leverantorskedjan.

En tidigare villkorsandring innebar att utvardering av artiklar som ska fasas in i
lokalt efterfragat sortiment i butik gors en gang i manaden i stéllet for, som forut, en
gang per vecka. Systembolaget har i dag i manga butiker ett stort inflode av nya
artiklar genom det lokalt efterfragade sortimentet, och férandringen avsag att stabi-
lisera inflodet i butikerna. En férdel med langre tid f6r métning av den lokala efter-
fragan ar att artiklar med mycket kortvarig kundefterfrdgan inte kommer upp pa
butikshyllorna for att kort dérefter plockas ned. Nagra leverantorer har ansett att
det har blivit svéarare for artiklar att fa en hyllplats i butik p.g.a. att infasningen av
artiklar nu gors méanadsvis i stdllet for veckovis. I mars 2019 sankte Systembolaget
darfor granserna for infasning nagot, och framéver kommer en 6versyn av gréanser-
na for infasning att goras av ansvarig sortimentschef varje kvartal.

I syfte att bidra till storre bredd i butikernas sortiment infors ocksa, som ett led i
utvdrderingen av lokalt efterfragat sortiment, att hansyn aven tas till artiklars sorti-
mentsroll (utdver varugrupp). Detta innebar att utvarderingen ska sikra att en for-
delning finns mellan produkter i lagre och hogre prisldgen. Vidare gors forand-
ringar som innebar att utvarderingen endast gors infor sortimentsskiftena den 1
mars och den 1 september.* Skilet till detta ar att podngberakningsperioderna och
avtalstiderna for det fasta sortimentet och bestéllningssortimentet dndras fran tre
till sex manader den 1 mars 2020. Andringarna trader ikraft den 1 mars 2020.

Butikens val

Enskilda Systembolagsbutiker har mojlighet att sjdlva besluta om att lagga till maxi-
malt 20 artiklar i butikens sortiment. Denna mdjlighet, som kallas Butikens val, har
inforts fOr att butiker ska kunna tillgodose ett sarskilt lokalt identifierat behov och
lata det utgora ett komplement till det centralt styrda lokala sortimentet. Exempel
pa artiklar som kan bli foremal f6r Butikens val dr nischade artiklar sdsom koscher,
artiklar med lokal prégel, festivalartiklar, artiklar att anvanda som stod i radgiv-
ning (t.ex. om alkohol och halsa), glutenfria artiklar eller lagalkoholartiklar samt
artiklar for mat- och dryckesrekommendationer, t.ex. viner av viss smaktyp eller
viss druva.

Artiklar i det fasta och det tillfalliga sortimentet &r tillgangliga for Butikens val. I
undantagsfall och efter sarskilt godkdnnande fran Systembolagets inkdpsavdelning

3 Ar 2015 upphandlade Systembolaget en risklandsanalys som identifierade cirka 50 procent av Systembolagets
inkdpslander som mer riskfyllda &n 6vriga. Se Konkurrensverkets rapport till kommissionen i juni 2017.

4 Detta géller med undantag for artiklar som varit féremal for initial podangberdkning och ranking med efterféljande
avtalstid om tre manader som inleds 1 juni eller 1 december 2019.
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kan aven artiklar i bestallningssortimentet valjas. Artiklar i Butikens val kan laggas
till och tas bort nar som helst. En artikel med kortvarig lokal efterfragan kan saledes
finnas i en butik under en mycket kort period.

Utvardering och nollstéllning av en butiks samtliga artiklar i Butikens val sker cen-
tralt fyra ganger per ar, precis som for det centralt styrda lokala sortimentet. Detta
sker infor sortimentsskifte i butikerna och syftar till att ge de mest sédljande valda
artiklarna fortsatt plats pa varje enskild butiks hylla. Utrymmet for artiklar i Buti-
kens val ar olika for olika butiker, och utvarderingen ar butiksunik bade avseende
vilka artiklar som ska stanna kvar samt i vilken méngd de ska finnas. De artiklar
som inte har tillrackligt hog efterfragan kommer inte langre att lagerstyras till bu-
tik. Butiken behover da fatta nya beslut om vilka artiklar den anser sig behova for
att tillgodose kundernas efterfragan.

Tillfalligt sortiment lokalt och smaskaligt (TSLS)

Systembolaget har upplevt att efterfragan pa lokalt och smaskaligt producerad 61,
vin och sprit 0kat avsevart. Samtidigt har Systembolaget sett en stark tillvaxt i an-
talet producenter. Med anledning av detta inférde Systembolaget den 1 september
2014 ett nytt inkopsforfarande/sortiment for dessa produkter.> Sortimentet benamns
Tillfalligt Sortiment Lokalt och Smaskaligt ("TSLS”) och hor till det tillfélliga sorti-
ment som Systembolaget sedan tidigare erbjuder.

For att komma i fraga for inkdp som TSLS-artikel kravs att artikeln produceras lo-
kalt, inom ett avstdnd om hogst femton mil fran den/de butiker som artikeln kops in
till, och att artikeln dr att anse som smaskalig vilket betyder att den dr hantverks-
massigt producerad® och att den arliga produktionsvolymen for artikeln understi-
ger vissa specificerade nivaer (olika for olika kategorier). Artikeln ska dessutom
uppfylla minst ett av nedanstaende kriterier:

— Produkten ska vara jast, bryggd, destillerad eller mustad pa den lokala produk-
tionsadressen.

— Produkten ska innehadlla lokala ravaror. Enbart vatten raknas inte som en lokal
ravara.

— Produkten ska fa sin slutgiltiga karaktar pa den lokala produktionsadressen. En
artikel som endast etiketteras eller buteljeras lokalt uppfyller inte detta kriterium.

Definitionen av “TSLS-artikel” har preciserats nagot for att sakerstdlla att sortimen-
tet behaller sin karaktdr som tydligt lokalt och sméaskaligt. Systembolaget har dar-
vid lagt till rekvisitet “tydlig lokal anknytning” i definitionen av TSLS i inkopsvill-
koren. I nya bestimmelser har det vidare inforts mojlighet for Systembolaget att

5 I Konkurrensverkets rapport i juni 2014 gavs en utforlig beskrivning av detta inkdpsforfarande.

¢ De avgorande stegen i framstéllningsprocessen sker i sa pass liten skala att en eller ett fatal personer varit de enda
inblandade i processen och att de foljt produkten genom processens alla steg.
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sakerstélla att hyllan i butik inte blir tom under alltfor lang tid, for det fall leveran-
tor underlater att leverera aktuell artikel.

Leverantdrer viljer sjdlva om de vill offerera sina produkter till TSLS-sortimentet
eller placera dem i bestallningssortimentet”. TSLS-artiklar kdps in av Systembolaget
efter stdende offertforfragan under en begransad period, for forsiljning i mellan en
och tio butiker belagna niara TSLS-artikelns produktionsstalle. Avtalstiden ar tolv
manader eller en kortare tid i fall dar artikelns forsaljning kan férvantas vara starkt
kopplad till viss sdsong eller om artikeln bara finns i begransad volym. I samband
med avtalsperiodens slut kan avtalet forlangas med tolv manader utan nytt offert-
forfarande, under forutsattning att forlangning ar motiverad utifran artikelns for-
saljning i de aktuella butikerna. Offerten granskas av Systembolaget som gor en
sensorisk provning, en affirsmassig bedomning av kundefterfragan relaterad till
bl.a. pris, samt en kontroll av om produkten har en tydlig sasongsanknytning (jul,
pask etc). I sddana fall foljer avtalstiden det som anges i inkdpsvillkoren. Nar det
galler 6vriga artiklar av sasongskaraktar (t.ex. Sommardl, Varol) gors en bedom-
ning av relevant avtalstid.

Grundkriteriet for vilka artiklar och hur manga som kops in ar konstaterad kund-
efterfragan, alternativt forvantad kundefterfragan om det géller nya artiklar, men
dven da gors en affirsmissig bedomning av efterfragan relaterad till bl.a. pris. Aven
butikernas utrymme styr antalet artiklar.

Artiklar i TSLS-sortimentet kan inte kvalificera sig for forséljning i det fasta sorti-
mentet medan detta daremot dr majligt for artiklar i bestdllningssortimentet.® Lik-
som artiklar i bestdllningssortimentet kan emellertid artiklar i TSLS-sortimentet
kvalificera sig for lagerforing i butik som Lokalt Efterfragat Sortiment (se ovan)
om kundefterfragan ar hog.

2.1.3 Tillfalligt Sortiment Volym och Tillfalligt Sortiment Tid
TSV/TST-sortimentet &r ett nytt (eller egentligen aterupptaget) tillfalligt sortiment
som innefattar Tillfalligt Sortiment Volym (TSV) och Tillfalligt Sortiment Tid (TST).
Avtalsformen kan variera mellan att vara begransat antingen i volym (TSV) eller i
tid (TST). Lanseringar inom TSV/TST gors tva ganger per manad, och en klar majo-
ritet av lanseringarna kommer att vara volymbegransade och siledes avse TSV. For
exempelvis artiklar med sdasongsanknytning ar det emellertid rimligare att satta
begransningen i tid. Den forsta TSV-lanseringen gjordes i oktober 2019, och den
forsta TST-lanseringen kommer att goras i mars 2020.

TSV/TST-sortimentet syftar till att ge de mer varuintresserade kunderna ett konti-
nuerligt utbud av nyheter. Sortimenten kan ses som mellanting mellan det fasta

7 Om efterfragan dr hog kan artiklar i bestéllningssortimentet kvalificera sig for lagerféring i butik som Lokalt
Efterfragat Sortiment eller som del av det fasta sortimentet.

8 Inga produkter i Tillfalligt Sortiment kan kvalificera sig for forséljning i det fasta sortimentet.



14

sortimentet och Tillfalligt Sortiment Exklusivt (TSE), men med dragning at TSE.?
Ink6pen till TSV och TST ar volymmassigt i paritet med eller nagot storre an de
storsta TSE-inkopen. Prislaget ar klart hogre @n genomsnittet utan att betraktas som
exklusivt. Inkopen baseras pa offertforfragningar stéllda till alla leverantorer samt
blindprovning. I offertférfragan anges bade den volym som ska kopas in (eller i fore-
kommande fall den tid produkten kommer att bestallas till butik) och den bidrags-
grans som finns for aterkop. Det anges i offertférfragan huruvida en “utokad kon-
kurrensmassig bedomning” kommer att goras, vilket ibland ar fallet. I sddant fall
gors en bedomning av forvantad kundefterfragan fore begdaran om varuprov. Den-
na beddmning gors av inkomna offerter relativt varandra (av bl.a. pris, kvalitet och
producentens anseende pa den svenska marknaden). Offertprovning och slutgiltigt
urval bland begérda varuprover gors dérefter pa sedvanligt satt enligt samma ruti-
ner som for det fasta sortimentet.

Genom andringar i inképsvillkoren som publicerades den 31 oktober 2019 har Sys-
tembolaget genomfort foljande andringar. Ett tilligg gors i forutsattningarna for
aterkop baserat pa historisk forsaljning av TSS!0-/TSV-/TST-artiklar. Skalet ar att
Systembolaget vill forhindra att en artikel “prisas in” i sortimentet vid den ursprun

gliga lanseringen. Villkorsandringen innebar ett krav pa att priset pa en TSS-/TSV-
/TST-artikel infor aterkopet inte far hojas med mer dn vad som ryms inom normal
prisutveckling for liknande produkter, om inte Systembolaget lamnat skriftligt god-
kannande for en storre prishdjning. Relevanta faktorer som beaktas vid bedémnin-
gen av vad som utgor normal prisutveckling ar t.ex. prisutveckling for liknande
produkter i Systembolagets sortiment och pa andra marknader, skordeforhallanden
i aktuell region, argangsvariationer och valutaférandringar. Dessa faktorer kommer
att publiceras pa LeverantOrsportalen tillsammans med beskrivning av rutinen for
kontakt angaende storre prishdjningar mellan leverantor och Systembolaget. Denna
andring trader i kraft den 1 februari 2020.

For TSV- och TST-artiklar gors ett fortydligande av hur berdkningen gors av 30-
dagarsperioden under vilken TSV-/TST-artikeln ska uppna lagstaniva for bidrag per
segment fOr att kunna bli foremal for aterkdp baserat pa historisk forsaljning. Denna
andring trader i kraft den 1 februari 2020.

I syfte att skydda nyhetsvardet vid aterlansering av TSV- eller TST-artikel vid ater-
kop baserat pa historisk forséljning infors ett krav pa att en artikel inte far listas i
bestallningssortimentet om den &r foremal for aterkop till TSV eller TST. Denna
andring trader ikraft den 1 februari 2020.

° Tillfalligt Sortiment Exklusivt (TSE) syftar till att ge Systembolagets mest nyhetsintresserade och initierade kunder
ett brett och djupt utbud av exklusiva alkoholdrycker. Sortimentet innehaller produkter med starkt begransad
tillgang jamfort med efterfragan, i hogre prisldage. Produkterna har oftast hogt internationellt anseende och kdps
alltid in i begrdnsad volym, fran nagra enstaka till ndgra fa tusental flaskor (f6r vin). Distributionen varierar fran
endast lansering pa Systembolagets hemsida (s.k. webbslapp) av de allra mest eftertraktade och begransade
inkdpen, till lansering i allt fran en till ett femtiotal butiker.

10 Tillfalligt Sortiment Sésong (TSS) &r ett sortiment for artiklar vars forséljning ar starkt kopplad till sésong, sasom
glogg, juldl och paskol, och som lanseras under en begransad tidsperiod.
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2.1.4 Synpunkter pa sortimentsmodellen fran leverantérer
Systembolaget har mottagit synpunkter pa att den inforda prioriteringen av en
bredd av ursprung har gjort veckorankningen svar att f6lja, vilket fatt till foljd att
vissa leverantorer uppfattar att det blivit svarare att forutse framtida distribution.
En forandring pa Leverantorsportalen har darfor gjorts, dar det tydligt framgar
vilka artiklar som har en prioriterad position och hur de har fatt den prioriteringen.

2.2 Hemleveranser, privatimportservice, bestallningstjanster

I november 2013 startade Systembolaget en forsoksverksamhet med hemleveranser
i vissa utvalda delar av Sverige.!! Hemleveransforsoket pagick under cirka fem ér,
och flera utvarderingar gjordes 16pande av externa alkoholforskare. Resultaten fran
utvarderingarna visade att Systembolagets hemleveranser inte paverkade den totala
forsaljningen av alkohol och inte heller hade nagon paverkan pa kundernas risk-
konsumtion. Varen 2019 féreslog regeringen i en proposition till riksdagen att hem-
leveranser skulle bli en del av Systembolagets ordinarie verksamhet och tdcka hela
landet. Regeringen beddmde att Systembolaget behover anpassa sin verksamhet
efter konsumenternas forandrade inkdpsmonster, sdisom 6kad e-handel och det
okade intresset for smaskaliga och narproducerade produkter samt regeringens
ambitioner att 6ka den svenska livsmedelsproduktionen samtidigt som folkhalso-
uppdraget uppratthalls. 2 I slutet av maj 2019 beslutade riksdagen i enlighet med
regeringens proposition.'”> Nodvandiga andringar i avtalet mellan staten och Sys-
tembolaget har gjorts.™* Systembolaget erbjuder i dag hemleverans i sex lan (Stock-
holms lan, Uppsala ldn, Vasterbottens lan, Vasternorrlands lan och Vistra Gota-
lands 1an). Utvidgande av hemleveranstjansten till 6vriga delar av landet kommer
att paborjas under forsta halvaret 2020 och berdknas vara klart under 2021.

Under januari—september 2019 uppgick vardet av hemleveransforsaljningen till
cirka 37,7 miljoner kronor vilket utgjorde cirka 0,13 procent av Systembolagets
totala forsdljning under perioden.

Systembolaget har dven en privatimportservice som innebar att Systembolaget, for
privatpersoners rakning, kan importera produkter som inte finns i Systembolagets
sortiment. Under januari-september 2019 mottog Systembolaget 12 369 forfragnin-
gar om privatimport. Av dessa ledde 8 163 stycken (66 procent) till kop. Forsaljnin-
gen via Systembolagets privatimportservice uppgick under januari-september 2019
till cirka 34,0 miljoner kronor och stod for cirka 0,12 procent av Systembolagets
totala forsdljning under perioden.

11 Hemleveransforsoket har beskrivits bl.a. i Konkurrensverkets rapport i juni 2013.

12 Propositionen “Reglering av alkoglass m.fl. produkter” (prop. 2018/19:59 s. 109-110).
13 Betdankande 2018/19:S0U18, riksdagsskrivelse 2018/19:239.

14 Tillkdnnagivande (2019:552) av avtal mellan Systembolaget Aktiebolag och staten. Avtalet trddde i kraft den 1 juli
2019.
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Pa Systembolagets webbplats kan man ocksa bestilla produkter for uthdmtning i
valfri Systembolagsbutik, hos ombud eller f6r hemleverans i de utvalda forsoks-
omradena enligt ovan. Hela Systembolagets sortiment ar tillgangligt for bestallning
via Internet. Denna tjanst ar dven mdjlig att anvanda via mobila enheter sdsom
surfplattor och mobiltelefoner.

Forséljningen under januari-september 2019 av artiklar som bestélldes via System-
bolagets e-bestdllningstjanst och hamtades ut i butik uppgick till cirka 527,3 miljo-
ner kronor. Detta utgjorde cirka 1,81 procent av Systembolagets totala forsaljning
under perioden. Beloppet ar exklusive ombudsforséljning. Ombudsbestallningar
gjorda via e-bestéllningstjansten uppgick till cirka 260,5 miljoner kronor under
perioden.

Vidare hade under samma period ett férsiljningsvarde om cirka 264,0 miljoner
kronor foregatts av kundbestéllningar i butik eller per telefon. Ndmnda summa
utgjorde cirka 0,91 procent av Systembolagets totala forsaljning under perioden.
Beloppet dr exklusive ombudsforsaljning. Ombudsbestallningar gjorda direkt via
Systembolagets ombud uppgick till cirka 71,6 miljoner kronor under perioden.

2.3  Prismodellen

Systembolaget inférde, efter en 6versyn av sin prismodell, en uppdaterad pris-
modell som borjade gélla den 1 mars 2017. Orsaken till 6versynen var att den forra
prismodellen hade tillimpats sedan 2006, och att de till modellen fasta paslagen,
d.v.s. den del av paslagen som avser hanteringskostnader i butik, inte langre tackte
de avsedda kostnaderna fullt ut.

I sina rapporter till kommissionen i juni 2017 respektive december 2017 beskrev och
kommenterade Konkurrensverket detaljerat de forandringar i prismodellen som
gjorts.’> Dar beskrev Konkurrensverket ocksa de klagomal som branschorganisa-
tioner for leverantorer av spritdrycker respektive vin framfort pa den uppdaterade
prismodellen till saval Systembolaget som kommissionen och Konkurrensverket.
Av rapporterna framgick dven Systembolagets svar pa klagomalen. Vidare fram-
gick att Systembolaget fatt besked fran kommissionen/generaldirektoratet for kon-
kurrens om att kommissionen for narvarande inte avsag att inleda ett formellt
drende med anledning av den framforda kritiken, samt att Konkurrensverket inte
vidtagit nagra atgarder i fragan.

Enligt vad som kommunicerades nédr den nya prismodellen inférdes, ska System-
bolaget gora en oversyn av den vart tredje ar. Under hosten 2018 genomfordes dar-
med éterigen en studie i ett antal Systembolagsbutiker for att mata hur
butikspersonalens arbetstid fordelades mellan varuhantering, kassaarbete, radgiv-
ning etc., och dven hur arbetstiden foérdelades mellan de olika dryckesslagen 61, vin,
sprit respektive cider & blanddryck. Efter att ha analyserat resultaten av studien har

15 Konkurrensverkets rapport i juni 2017 s. 15-16, och Konkurrensverkets rapport i december 2017 s. 15-17.
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Systembolaget gjort mindre justeringar i de olika paslagen. Sammanfattningsvis
hojs de fasta paslagen for 6l, sprit och cider ndgot medan péslagen for vin sanks.
Det rorliga paslaget sanks i sddan utstrackning att Systembolagets bruttomarginal
forvantas minska. Justeringarna kommer att gélla fr.o.m. den 1 mars 2020 och kom-
municerades till leverantérerna under véaren 2019.

Systembolaget har mottagit tva fragor sedan Systembolaget kommunicerade for-
andringarna i prismodellen till leverantorerna varen 2019. Den ena géllde om Sys-
tembolaget for ndgon diskussion om hur Systembolaget med hjalp av prismodellen
kan hjalpa till att styra sortimentet till mer rattvist/hallbart. Som svar har System-
bolaget informerat om att prismodellen ar kostnadsbaserad och att Systembolaget
arbetar med andra initiativ som stottar arbetet kring rattvist/hallbart.

Den andra fragan gallde Systembolagets alkoholfria drycker och skillnaden i Sys-
tembolagets fasta paslag for cider respektive must, dér leverantoren trodde att det
var skillnad i forpackningsstorlek som avgjorde om det ar cider eller must. System-
bolaget har i svar till leverantoren informerat om att alkoholfria drycker inte om-
fattas av samma regelverk som alkoholhaltiga drycker samt att Systembolaget
beslutat att satta ett fast paslag per férpackning pa 2,17 kronor for cider och 5,21
kronor for must.

Systembolaget har inte mottagit ndgra synpunkter eller klagomal gallande for-
andringar i Systembolagets prismodell sedan juni 2019.

2.4 Moderniserat affarssystem

Systembolagets moderniserade affarssystem innebér dels att leverantorens artikel-
information hamtas digitalt via tjansten Validoo Item (ett system som anvands dven
av storre dagligvaruhandlare och apotekskedjor), dels att dryckesfakturorna ar digi-
taliserade. Fragor fran leverantorer gallande forandringen av affarssystemet hante-
ras av Systembolagets inkdpssupport med hjalp av GS1:s kundtjanst.!¢

Systembolaget har inte mottagit nagra synpunkter eller klagomal géllande affars-
systemet sedan Konkurrensverkets senaste rapporttillfalle i juni 2019, med undan-
tag for ett papekande om att systemet for inmatning uppfattades som instabilt
under nagra dagar (30 augusti — 4 september 2019) i samband med en storre sys-
temuppdatering hos GS1/Validoo.

Systembolaget har under hosten inhdamtat information om allergener for samtliga
alkoholhaltiga drycker samt ingrediensforteckning och naringsdeklaration for alko-
holfria drycker via Validoo Item. Informationshamtningen skedde 16 september —
5 december och avsikten &r att informationen ska tillgangliggoras online for kund

16 GS1 ér en virldsomspéannande organisation som arbetar med standardisering relaterad till distributionskedjor.
Grunden i GS1-systemet dr de unika sifferserier som kan anvandas i olika kombinationer for till exempel identifi-
ering av artiklar, platser eller gods. For att underlatta avlasning av sifferserierna anvénds olika informationsbérare,
t.ex. streckkoder.
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pa Systembolagets webbplats och i Systembolagets app under forsta kvartalet 2020.
Systembolagets leverantorer informerades om detta via Leverantorsportalen i juni
2019, for att de skulle kunna férbereda tillhandahallandet av sadan information.
Skalet till att Systembolaget gor detta ar krav fran Livsmedelsverket pa att sddan
obligatorisk information ska finnas tillganglig for kunder dven i Systembolagets
onlinebutik.

2.5 Lattviktsflaska

Systembolaget har tidigare haft planer pa en omstéllning till s.k. lattviktsflaska och
inforande av en avgiftsmodell for tyngre glasflaskor av engangstyp. Avsikten var
att hela sortimentet skulle omfattas av krav pa lattviktsflaska fr.o.m. 2018.1”

Med anledning av planerna kontaktades Systembolaget av ett antal intresseorga-
nisationer for 6l-, vin- och spritproducenter i Europa och Sverige. Dessa framforde
kritik mot planerna, och menade bl.a. att den féreslagna avgiftsmodellen skulle
utgora ett handelshinder. Vissa av dem kontaktade dven Konkurrensverket och
kommissionen i fragan.'® Systembolaget anser att avgiftsmodellen avseende tyngre
flaskor &r forenlig med saval nationell lagstiftning som EU-lagstiftning men har
anda beslutat att skjuta upp ett eventuellt inférande av den. Systembolaget fort-
satter att i dialog med branschen s6ka andra vagar till lagre klimatpaverkan.

2.6 Hallbarhetsarbete

I september 2019 lanserades Systembolagets Hallbarhetsplattform. Systembolaget
hade da samlat ett stort antal leverantorer till ett frukostseminarium. Hallbarhets-
plattformen syftar till att 6ka sparbarheten och transparensen i Systembolagets leve-
rantorskedja samt utgora grunden till en battre uppfoljningsplattform vad avser
efterlevnad av Systembolagets hallbarhetskrav i leverantorsledet. Initialt riktas
plattformen till samtliga leverantorer med artiklar i det fasta sortimentet, omkring
200 leverantorer. Ovriga sortiment kommer att slippas pa nér en ”integrations-
brygga” skapats, vilket vantas bli i mitten av 2020. Arbete pagar med att hantera
uppkomna fragor och invandningar avseende implementeringen av Hallbarhets-
plattformen.

I september och oktober 2019 arrangerade Systembolaget ett antal webinar- och
plattformscoachingtillfallen for leverantorer, i syfte att hjalpa dem att lara sig
plattformen. Tidigare har leverantorer ocksa erbjudits mojlighet att delta i den
referensgrupp som sattes samman for att driva och projektera arbetet i
utvecklingsfasen. Vidare har tva referensgruppsmoten anordnats for 6l- respektive
spritleverantorer, da ett 6kat behov identifierats av att fanga upp synpunkter som

171 Konkurrensverkets rapport i juni 2014 redogjordes for bakgrunden till planerna.

18 Se t.ex. Konkurrensverkets rapport i juni 2016, s. 16-18.
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uppmarksammats inom dessa kategorier, huvudsakligen gallande utmaningar med
att tillhandahalla information pa samtliga efterfragade nivaer i leverantorskedjan.

I november 2019 anordnade Systembolaget tillsammans med leverantdrsorganisa-
tionerna Sveriges Bryggerier respektive Sprit & Vinleverantorsforeningen en VD-
dag inom ramen for “Dryckesbranschens Klimatinitiativ” (DKI), dér bl.a. jordbruks-
ministern och tre svenska hallbarhetsinitiativ!’ samt ett 80-tal leverantorer nérvara-
de. Systembolagets forhoppning &r att &nnu fler leverantorer dn i dag ska ansluta
sig till DKI och borja mata sin klimatpaverkan i en digital plattform och gora konse-
kvensanalyser. Detta kan enligt Systembolaget bidra till att leverantérerna satter
upp egna klimatmal under 2020.

Under hosten 2019 har en omfattande kartlaggning av internationella och nationella
hallbarhetscertifieringar inom alkoholdryckesbranschen gjorts. Syftet ar att System-
bolaget, finska Alko och norska Vinmonopolet m.fl. pa ett mer systematiskt satt ska
kunna dra nytta av och framhalla det hallbarhetsarbete som sker pa nationell och
regional niva inom ramen for lokala program och certifieringar. Resultatet av kart-
laggningen kommer att vara en viktig del nar det géller att bedoma risker i leveran-
torskedjan men dven i andra sammanhang, t.ex. vid offertférfragningar och for att
vagleda kunder till hallbara val.

De nordiska alkoholmonopolen (NAM) arrangerade i augusti 2019 seminariet Sus-
tainable Rum Seminar i Helsingfors, dit svenska leverantorer bjods in for att disku-
tera hallbarhetsrelaterade aspekter avseende sockerrorsodling. Det talades om ris-
kerna kopplade till sockerrdr och rom i de lander som &r representerade i de nor-
diska alkoholmonopolens sortiment. Riskerna handlar mer specifikt om en epidemi
av kronisk njursjukdom som drabbat vissa yrkesgrupper involverade i skorde-
arbetet med sockerror i Sydamerika. Den komplexa leverantorskedjan avseende
romproduktion innebar stora svarigheter att spara specifika romprodukter till
specifika sockerrorsfarmer. Omfattningen av problemet bedoms dock som stor,
varfor det dr sannolikt att vissa romprodukter som Systembolaget salufér kan
kopplas till de identifierade riskerna med sockerrdrsodlingen i Sydamerika. En
riskrapport som tagits fram pa uppdrag av NAM kommer att ligga till grund for
den fortsatta riskbeddmningen av sockerrorsbaserade produkter. Som en {6ljd av
konferensen kommer Systembolaget bl.a. att initiera en dialog med sina leveran-
torer och andra intressenter for att se 6ver vilka insatser som skulle kunna gora
storst skillnad for arbetarna pa sockerrorsplantagerna.

Ar 2018 gick Systembolaget med i Stronger Together-initiativet i Sydafrika, vilket
syftar till att férhindra modernt slaveri inom den sydafrikanska jordbrukssektorn.
Stronger Together har nu dven utvecklat ett program for USA specifikt fokuserat pa
ansvarsfull rekrytering, i vilket Systembolaget ocksa engagerat sig under 2019.
Stronger Together USA kommer att organisera rundabordssamtal och ta fram

19 Hagainitiativet, STICA — The Swedish Textile Initiative for Climate Action, och Livsmedelsféretagens
hallbarhetsmanifest.
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“verktygslador” och utbildningar for amerikanska producenter. Systembolagets
forhoppning ar att detta ska bidra till att 6ka medvetenheten om dessa fragor i
Systembolagets leverantorskedjor pa den amerikanska marknaden.

Under hosten 2019 reste representanter for Systembolaget, tillsammans med repre-
sentanter for fackforeningen Unionen och den internationella fackliga organisatio-
nen IUF, till Sydafrika for att fortsatta arbetet med att forstarka dialogen mellan
fackforeningar och producenter i Systembolagets leverantorskedja. Resan var en
viktig del av implementeringen av ett gemensamt rapporteringsverktyg, ett s.k.
Memorandum of Understanding. Under resan genomfordes moten med producen-
ter for att diskutera hur de kan anvanda rapporteringsverktyget i sina leverantors-
kedjor. Det genomfordes @ven samtal med lokala fackforeningar samt en runda-
bordsdiskussion med den sydafrikanska industrin, svenska ambassaden och Sveri-
ges davarande handelsminister. Diskussionen fokuserade pa hur handel kan framja
héllbarhet, och rapporteringsverktyget anvandes som ett praktiskt exempel pa hur
samarbeten med fackforeningar pa internationell och lokal niva kan framja langsik-
tig hallbarhet.

Under hosten 2019 har hjalporganisationen Oxfam Sverige meddelat att den kom-
mer att genomfora en fordjupad analys om manskliga rattigheter (HRIA)? i den
italienska vinindustrin, med fokus pa vinproduktionen i Toscana. Inom ramen for
det arbetet kommer producenter, arbetstagare, fackforbund och andra intressenter
att intervjuas. Syftet ar att belysa de eventuella utmaningar som finns och forsoka
finna potentiella orsaker, saval i lokalsamhallet som i affirsmodellen. Oxfam Sve-
rige har borjat kontakta svenska leverantorer som séljer artiklar fran Italien for att
informera om HRIA-analysen och for att bjuda in dessa att delta i arbetet. System-
bolaget meddelar att man kommer att folja Oxfam Sveriges HRIA-projekt, da Sys-
tembolaget vilkomnar arbete som mojliggor for Systembolaget att ldra sig mer om
producenterna och deras utmaningar och se 6ver mojligheterna att forbattra och
effektivisera sitt arbetssatt pa omradet.

Revisioner, producentbesok och incidentuppfoljningar pagar 1opande, dock kan det
noteras att andelen revisioner som utforts av Systembolaget under 2019 kommer att
vara lagre an tidigare ar. Detta beror pa att arbetet med lanseringen av Héllbarhets-
plattformen som pagatt under aret, och som dven kommer att paga under forsta
halvan av 2020, varit resurskravande.

2.7 Tvist om marknadsforing

Systembolaget vackte i februari 2019 talan vid Patent- och marknadsdomstolen
(PMD) mot Winefinder AB och dess danska dotterbolag Winefinder ApS (tillsam-
mans “Winefinder”), om otillborlig marknadsforing. P4 Winefinders webbplats kan
privatpersoner i Sverige bestalla vin och 6l och fa det levererat bl.a. till sin hem-

20 Human Rights Impact Assessment.
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adress. Winefinder ApS ar registrerat hos Skatteverket som distansforsaljare av
alkoholdrycker med Winefinder AB som svensk skatterepresentant.

Systembolaget har yrkat att PMD ska forbjuda Winefinder att marknadsfora alko-
holhaltiga drycker for forséljning till konsument i Sverige, dar leverans av alkohol-
drycken sker i Sverige genom Winefinder, genom av Winefinder anlitad transportor
eller av transportor som direkt eller indirekt formedlats av eller genom Winefinders
forsorg, eller dar forsaljningen pa annat satt utgor detaljhandel av alkoholhaltiga
drycker i Sverige.

Systembolaget har dven yrkat att PMD ska forbjuda Winefinder att vid marknads-
foring av alkoholhaltiga drycker anvdnda pastdenden om att Winefinder har till-
stand att bedriva distansforsaljning av alkoholhaltiga drycker till konsumenter i
Sverige, pa satt som hittills skett, eller pastdenden med véasentligen samma inne-
bord. Pa Winefinders webbplats har foretaget angett att det har alla tillstdnd som
kravs for att fa bedriva distansforsaljning av vin till svenska privatpersoner. Vidare
har Systembolaget yrkat att PMD ska forbjuda Winefinder att anvianda kommersi-
ella annonser med bilder som aterger eller anknyter till sport, pa satt som hittills
skett, eller vasentligen liknande annonser. Winefinder har pa Instagram publicerat
reklam for viner under rubriken “Kajsas hojdare” och med en silhuettbild av en
hoéjdhoppare i bakgrunden. Dessutom har Systembolaget yrkat att PMD ska for-
bjuda Winefinder att erbjuda konsumenter varvningspremier i form av tillgodo-
havanden som kan anvandas hos Winefinder for framtida kép av alkoholhaltig
dryck, pa satt som hittills skett, eller erbjudanden med véasentligen samma inne-
bord. Pa sin webbplats har Winefinder erbjudit 200 kronor till den som tipsar
Winefinder om en person som sedan handlar av Winefinder.

PMD har utfardat stimning och Winefinder har inkommit med svaromal. I svaro-
malet bestrider Winefinder Systembolagets yrkanden och anfoér i huvudsak att
Winefinder bedriver e-handel fran Danmark och att det darfor saknas forutsatt-
ningar for svensk domstol att begrénsa den fria rorligheten for tjanster som Wine-
finder tillhandahaller svenska konsumenter. I andra och tredje hand gor Winefinder
gdllande att verksamheten dr tillaten enligt alkohollagen respektive att for det fall
domstolen skulle finna att Winefinders verksamhet inte ar forenlig med alkohol-
lagen sa strider den svenska alkohollagen mot EU-rétten i aktuellt avseende efter-
som den innebar en kvantitativ importrestriktion. Betraffande de enskilda mark-
nadsforingsatgarder som omfattas av Systembolagets yrkanden har Winefinder
vitsordat att de skett pa de satt som beskrivits av Systembolaget. Winefinder har
enligt egen uppgift upphort med dessa marknadsforingsatgarder och har inte for
avsikt att ateruppta dem. Winefinder ApS bestridandegrund avseende dessa mark-
nadsforingsatgarder hanfor sig till att marknadsforingen inte ska prévas mot
svensk marknadsforingslagstiftning.

I oktober 2019 genomfordes en muntlig forberedelse i malet, och huvudférhandling
i malet ar planerad att ske i september 2020.
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3 Klagomal pa Systembolaget och arenden i
Alkoholsortimentsnamnden

3.1 Klagomal till Konkurrensverket

Konkurrensverket har under perioden januari-september 2019 mottagit en syn-
punkt fran en leverantor som framfort missndje 6ver minskad butikstdackning av
hans produkter i Systembolagsbutikerna.” Leverantoren tillverkar svenska vin-
produkter sedan manga ar tillbaka. Vid lanseringen av en av produkterna fick
enligt leverantdren denna nara full butikstackning men efter att sortimenthante-
ringssystemet @ndrats minskade butikstackningen kraftigt. Leverantéren menade
att placeringen av hans produkter i Systembolagsbutikerna gor det svart for kon-
sumenterna att hitta dem. Konkurrensverket har informerat om konkurrenslagen
och sitt rapporteringsuppdrag till kommissionen. Leverantoren har inte aterkommit
med ndgon konkret begdran om att Konkurrensverket ska vidta nagra atgarder.

I 6vrigt har Konkurrensverket inte tagit emot nagra klagomal pa Systembolaget
under perioden.

3.2 Alkoholsortimentsnamnden

Alkoholsortimentsnamnden har till uppgift bl.a. att 6verprova Systembolagets
beslut genom vilka Systembolaget avvisat en offert eller avfort en alkoholdryck
ur sitt sortiment. Under januari-september 2019 registrerade Alkoholsortiments-
namnden 24 6verklaganden. Beslut fattades i 25 drenden under perioden.

I fyra fall avslog nimnden overklagandet med motiveringen att den aktuella etiket-
tens utformning enligt ndmndens mening stred mot bestimmelserna om marknads-
foring i alkohollagen och mot Konsumentverkets allmdnna rad om marknadsforing
av alkoholdryck till konsumenter. I tva av fallen forestéllde den aktuella etiketten
en pilot i ett flygfordon. Det var saledes fraga om marknadsforing som kan forknip-
pas med en trafiksituation. I ett fall forestallde den aktuella etiketten en tecknad
anka med texten “Let the duck out”. Det var sdledes fraga om marknadsforing som
vander sig till barn och ungdomar som inte har fyllt 25 ar. I ett fall forestédllde den
aktuella etiketten en surfare i vatdrakt pa hoga vagor. Det var saledes fraga om
marknadsforing som kan forknippas med en sport samt en riskfylld situation.

I ett fall avslog namnden 6verklagandet med motiveringen att produkten inte upp-
tyllde de krav som uppstalls for att f& anvanda naringspastaenden pa alkoholhal-
tiga drycker enligt forordning (EG) nr 1924/2006.

I tre fall avslog namnden 6verklagandet med motiveringen att det inte framkommit
nagot som tyder pa att Systembolaget vid granskningen skulle ha frangatt de
rutiner som Systembolaget har utarbetat avseende inkdpsprocessen for Tillfdlligt

2t Synpunkten framfordes per telefon.
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Sorti-ment Volym eller att det skulle ha tagits ovidkommande hansyn eller fore-
kommit andra fel vid granskningen.

I ett fall avslog namnden 6verklagandet med motiveringen att offerten saknade in-
formation om pant trots det krav som férordningen (2005:220) om retursystem for
plastflaskor och returburkar uppstaller avseende detta for den offererade produk-
tens forpackningstyp.

I ett fall avvisade nimnden 6verklagandet med motiveringen att Systembolagets
beslut att inte medge fornyad lansering av en produkt inte var ett beslut om att
avvisa eller avfora produkten ur sortimentet. Vidare avvisade namnden yrkanden
om att ndimnden ska anvisa Systembolaget att vidta atgarder i frdga om konsument-
information och de allméanna villkoren.

I atta fall avslog namnden 6verklagandet med motiveringen att den klagande fyllt i
fel uppgifter om ursprungsbeteckning i offerten. Ett och samma foretag var klagan-
de i samtliga dessa atta fall.

I fem fall avskrev nimnden drendet da klaganden aterkallat sin begdran om 6ver-
provning.

I ett fall avvisade nimnden klagandens begdaran om omprévning av nimndens
tidigare beslut, da forutsattningar att andra beslutet enligt forvaltningslagen
saknades och fraga inte var om rattelse enligt samma lag.

I ett fall bifoll nimnden 6verklagandet. Den aktuella etiketten forestallde ett tradi-

tionellt midsommarfirande. Det forhallandet att det 4ven fanns roddbatar och vat-

ten i bild innebar enligt ndmnden inte att etiketten skildrade en sadan situation dar
det enligt allmén vedertagen uppfattning inte ska forekomma alkoholkonsumtion,

t.ex. trafik. Inte heller i 6vrigt kunde etiketten anses strida mot bestimmelserna om
marknadsforing alkohollagen och Konsumentverkets allménna rad om marknads-

foring av alkoholdryck till konsumenter.
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4 Gardsforsaljning och privat e-handel

4.1 Gardsforsaljning

Forsaljning av starkol, vin och spritdrycker direkt fran tillverkare till konsument,
allméant benamnd gardsforsaljning, har under flera ar debatterats och utretts. I
december 2012 aviserade regeringen att gardsforsaljning, enligt det férslag som
Gardsforsaljningsutredningen hade presenterat i december 2010, inte skulle tilla-
tas.2 I februari 2016 meddelade det ansvariga statsradet i en interpellationsdebatt i
riksdagen att regeringens installning att inte tillata gardsforsaljning stod fast.?

Varen 2018 foreslog socialutskottet ett tillkdnnagivande till regeringen med anled-
ning av motionsyrkanden.?* Enligt utskottet bor regeringen, under forutséttning att
Systembolagets detaljhandelsmonopol kan uppratthallas, verka for en lagstiftning
som mojliggor gardsforsaljning i begransad utstrackning. I en reservation (S, MP, V)
foreslogs att riksdagen inte skulle gora nagot tillkdnnagivande till regeringen. I maj
2018 fattade riksdagen beslut i enlighet med socialutskottets forslag.

I en interpellationsdebatt i riksdagen i februari 2019 uppgav det ansvariga stats-
radet att regeringen avser att aterigen, under 2020, tillsdtta en utredning om gards-
forsaljning. Statsradet uppgav att det ar ytterst angeldget att i storsta majliga man
sakerstélla att en ny utredning specificerar vad som avses med gardsforsaljning och
dessutom ger 6kad kunskap om de EU-rattsliga forutsattningarna och de nationella
alkoholpolitiska konsekvenserna, och dven de néringspolitiska effekterna, av ett in-
forande av gardsforsdljning av alkoholdrycker. Darfor, menar statsradet, bor den
nya utredningen fa bredare ramar &n vad som gavs utredningen om vissa alkohol-
fragor.? En malsattning ar att utredningen ska fa ett bredare mandat om att kombi-
nera gardsforsaljningen med Systembolagets detaljhandelsmonopol. Nagra direktiv
for utredningen har annu inte beslutats.

Enligt den proposition som regeringen lamnat till riksdagen under varen 2019 (se
avsnitt 2.2 ovan) kan ett inférande av Systembolagets system for hemleverans i hela
landet vara ett satt att underldtta for svenska sméaproducenter att via Systembola-
get mota konsumenternas efterfradgan pa smaskaliga och narproducerade produk-
ter.2

2 Delbetankandet ”Gardsforsaljning” (SOU 2010:98), av Utredningen om vissa alkoholfragor.
2 Protokoll 2015/16:68 tisdagen den 23 februari 2016 (www.riksdagen.se).

24 Socialutskottets betankande 2017/18:SoUS.

2 Kommittédirektiv: Dir 2010:21.

2 Propositionen “Reglering av alkoglass m.fl. produkter” (prop. 2018/19:59 s. 110).
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4.2 Privat e-handel

4.2.1 Bakgrund

EU-domstolens dom i det s.k. Rosengrenmalet 2007 ledde till att vissa @andringar
gjordes i den davarande svenska alkohollagen. Den 1 juli 2008 klargjordes i namn-
da lag att det ar tillatet for privatpersoner i Sverige att kopa alkoholdrycker fran ett
annat land inom EES-omrédet och fora in dessa till Sverige “genom yrkesmidssig befor-
dran eller annan oberoende mellanhand” >

Den del av den totala alkoholkonsumtionen i Sverige som harror fran e-handel ar
liten (se avsnitt 5.2.3 nedan.).?® De senaste fem aren har den varierat mellan 1,0 och
1,4 procent. Det finns dock en rad foretag i Sverige vilka erbjuder svenska konsu-
menter att bestélla alkoholdrycker via Internet och fa dessa levererade hem eller till
olika utlamningsstallen. Nykterhetsorganisationen IOGT-NTO har betraktat detta
som en oroande utveckling och har darfor polisanmalt ett antal foretag som bedri-
ver formedling av alkoholdrycker 6ver Internet. Sammanfattningsvis menar IOGT-
NTO att verksamheterna i de anmalda foretagen utgor en sadan fullstandig forsalj-
ningskedja som kan likstdllas med detaljhandel med alkoholdrycker. Den nuvaran-
de alkohollagen &ar dock inte helt tydlig med vad som dr tillatet, och de rattsvardan-
de myndigheterna har hittills valt att inte ingripa mot e-handelsrelaterade forfaran-
den med stod av denna lag.

4.2.2 Alkoholleveransutredningen

I'juli 2014 presenterade Alkoholleveransutredningen sitt betankande.?” I korthet
foreslog utredningen ett fortydligat undantag for privatinforsel i alkohollagen som
skulle innebdra att en person som fyllt 20 ar och som férvarvat alkoholdrycker
utanfor Sverige, “sjilv eller genom siljarens forsorg” tar fora in dessa fran annat land
inom EES-omradet “genom transport som anordnats av en av siljaren oberoende yrkes-
miissig eller privat transportdr”. Detta skulle galla under forutsattning att dryckerna
ar avsedda for den enskildes eller dennes familjs personliga bruk. Harigenom, me-
nade utredningen, skulle ingen annan formedling an sjdlva transporttjansten bli
tilldten. Ett genomfdrande av detta forslag skulle medfora att saval s.k. distans-
forsaljning som s.k. distanskop blev tillatet i Sverige. Distansforsiljning innebar en
situation dér en privatperson koper alkoholdrycker fran ett annat EU-land for eget
bruk, och sdljaren eller nagon annan for sdljarens rakning star for transporten. I
detta fall blir sdljaren den som ska betala skatt for varorna enligt den svenska skat-
telagstiftningen. Distanskdp ar inte sarskilt definierade i lagen om alkoholskatt men
har kommit att avse en situation dar en privatperson koper alkoholdrycker fran ett

27 Bestdimmelsen finns d@ven i nuvarande alkohollag.
28] detta sammanhang avses privatpersoners kdp av alkoholdrycker via Internet fran andra &n Systembolaget.

2”Privat inforsel av alkoholdrycker — tydligare regler i konsekvens med svensk alkoholpolitik”, beténkande av
Alkoholleveransutredningen (SOU 2014:58). Konkurrensverket redogjorde detaljerat for betankandet i sin rapport
i december 2014.
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annat EU-land for eget bruk och sjalv anordnar transporten genom yrkesmassig
befordran eller annan oberoende mellanhand. Har blir kdparen den skattskyldige.

Utredningen foreslog vidare bl.a. att privatinforselundantaget skulle kompletteras
med ett forbud mot kommersiellt frimjande av privatinforsel av alkoholdrycker
(med undantag for tillatna transporter). Utlandska séljare av alkoholdrycker skulle
dock utan hinder av framjandeférbudet kunna vidta marknadsforingsatgéarder ef-
tersom utredningen bedomde att sdljare, enligt EU-rétten, inte kan forhindras att
framja sin egen forsaljning.

Konkurrensverket uttryckte i sitt remissyttrande tveksamhet till om utredningens
forslag skulle 16sa de tolkningsproblem av det svenska regelverket som tidigare
uppmarksammats.® Konkurrensverket foreslog darfor att lagstiftaren skulle in-
vanta EU-domstolens dom i det s.k. Alkotaxi-malet?!.

4.2.3 Departementspromemoria om distanshandel

Mot bakgrund av ovan namnda utrednings forslag, remissinstansernas yttranden
samt EU-domstolens dom i Alkotaxi-malet utarbetade Socialdepartementet en pro-
memoria som under hosten 2016 skickades pa remiss till ett antal instanser, bl.a.
Konkurrensverket.®? Promemorians forslag innebar en ytterligare restriktion jam-
fort med det forslag Alkoholleveransutredningen presenterade. Promemorians
huvudsakliga forslag ar att en enskild person som fyllt 20 &r och som forvarvat
alkoholdrycker utanfor Sverige, “sjilv eller genom egen anlitad transportor” far fora in
dessa drycker till Sverige, under forutsittning att dryckerna &dr avsedda for den en-
skildes eller dennes familjs personliga bruk. Transportoren ska vara oberoende i
forhallande till den som salt alkoholdryckerna och far inte pa uppdrag av saljaren
transportera dryckerna till koparen. Ett genomférande av detta forslag skulle alltsa
medfora att endast distanskop blir tillatet i Sverige. I promemorian foreslas att i-
krafttradandet bor samordnas med ikrafttraidandet av vissa av de forslag som tidi-
gare presenterats av utredningen om tillsyn av marknadsforing och e-handel med
alkoholdrycker m.m.* respektive Alkoholleveransutredningen. Skalen f6r prome-
morians forslag, samt Konkurrensverkets remissvar, beskrevs detaljerat i Konkur-
rensverkets rapport till kommissionen i december 2017.

Arendet bereds annu inom Regeringskansliet.

30 Dnr 539/2014.

31 Begédran om férhandsavgorande framstalld av Helsingfors hovrétt den 22 april 2014 — Valev Visnapuu mot
Héradsaklagare (Helsingfors), finlandska staten — Tullstyrelsen (Mal C-198/14). Se Konkurrensverkets rapport i
december 2015, s. 23-25.

32 Departementspromemorian ”“Reglering av distanshandel med alkoholdrycker” (Ds 2016:33).

3 ”En vag till 6kad insyn: marknadsforing av och e-handel med alkohol och tobak”, betdnkande av Utredningen
om tillsyn av marknadsféring och e-handel med alkoholdrycker m.m. (SOU 2013:50).
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4.3 Alkoholhaltiga preparat och marknadsforing

Systembolaget séljer endast alkoholhaltiga drycker (samt vissa alkoholfria), och inte
alkoholhaltiga preparat som t.ex. “alkoglass”. I september 2016 publicerade regerin-
gen ett kommittédirektiv for utredning av regleringen av alkoholhaltiga preparat
avsedda for fortaring samt vissa marknadsforingsfragor.3 Syftet med utredningen
var att sdkerstélla en sammanhallen och systematisk reglering pa alkoholomradet
for att skydda folkhéalsan och framfdr allt skydda barn och unga mot skadliga effek-
ter orsakade av alkohol. Nuvarande lagstiftning ansags vara otillracklig for att mot-
verka de medicinska och sociala skadeverkningar som kan férknippas med de pro-
dukter som nu finns och som i framtiden kan komma att introduceras pa den sven-
ska marknaden.

Utredningen lamnade sitt slutbetdankande i december 2017.% I sin rapport till kom-
missionen i juni 2018 gav Konkurrensverket en sammanfattande beskrivning av
betdnkandet. Dar gavs ocksa en sammanfattning av Konkurrensverkets respektive
Systembolagets remissvar.

I mars 2019 6verlamnade regeringen propositionen “Reglering av alkoglass m.fl.
produkter” till riksdagen. I ett betdankande stéllde sig socialutskottet bakom rege-
ringens forslag. Riksdagen rostade ja till utskottets forslag i slutet av maj.>” Darmed
har en rad d@ndringar gjorts i alkohollagen, vilka bl.a. innebar att det inforts en ny
definition av alkoholhaltiga preparat vilka ur konsumtionssynpunkt ar att jamstalla
med alkoholdrycker eller som annars kan antas anvandas som berusningsmedel.
Sadana preparat benamns ”alkoholdrycksliknande preparat” och regleras, sa langt
det ar majligt, pa samma satt som alkoholdrycker. Vid bedomningen av om ett al-
koholhaltigt preparat ska anses vara ett alkoholdrycksliknande preparat ska sarskilt
beaktas preparatets sammansattning och smak, om det genom upptining, kylning,
avskiljning av bestdndsdelar eller tillférsel av vatska gar att omvandla till en alko-
holdryck, samt hur det marknadsfors. Regleringen omfattar detaljhandelsforsalj-
ning, partihandel, marknadsforing, servering och tillsyn. Lagandringarna tradde i
kraft den 1 juli 2019.3 Motsvarande d@ndringar har gjorts dven i radio- och tv-lagen.®
Dessa tradde i kraft den 2 juli 2019.

3 Kommittédirektiv: Dir 2016:80. Utredningen antog namnet Utredningen om vissa alkohol- och
marknadsforingsfragor (S 2016:06).

35 ” Alkoholreklam i sociala medier m.m.”, slutbeténkande av Utredningen om vissa alkohol- och marknads-
foringsfragor (SOU 2017:113).

% Propositionen “Reglering av alkoglass m.fl. produkter” (prop. 2018/19:59).
37 Riksdagsskrivelse 2018/19:239.

3% Lag om dndring i alkohollagen (2010:1622), SFS 2019:345.

¥ Lag om andring i radio- och tv-lagen (2010:696), SFS 2019:354.
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5 Statistik

5.1 Systembolagets férsaljning

5.1.1 Fast sortiment, tillfalligt sortiment, bestallningssortiment

Under januari—september 2019 uppgick Systembolagets totala forsaljning till cirka
29,2 miljarder kronor (inklusive moms). Siffran for motsvarande period 2018 var
cirka 28,2 miljarder kronor. Forsaljningen fordelade sig pa olika produktsorter
enligt foljande.

Varugrupp Forsiljning (tkr) Andel (Andel jan-sep 2018)
Brannvin 1 368 239 4.7% 4,8%

Ovrig sprit 4285 041 14,7% 14,2%

Starkvin 192 086 0,7% 0,7%

Vin exKkl starkvin 14 884 321 51,1% 51,2%

Starkol 7 200 845 24,7% 25,1%

Cider, blanddryck 894 888 3,1% 3,0%
Alkoholfritt 166 148 0,6% 0,5%

Torra varor/ospec 160 777 0,6% 0,5%
SUMMA 29152 344 100% 100%

Forsadljningen fordelade sig pa olika sortiment enligt f6ljande.

Sortiment Forsaljning (tkr) Andel (Andel jan-sep 2018)
Fast sortiment 27 462 976 94,2% 94,5%
Tillfalligt sortiment 725 544 2,5% 2,2%
Bestallningssortiment 769 079 2,6% 2,7%
Privatimportservice 33 969 0,1% 0,1%
Torra varor 160 776 0,6% 0,5%
SUMMA 29 152 344 100% 100%

Den 30 september 2019 var antalet listade artiklar i respektive sortiment foljande.

Sortiment Antal (Antal jan-sep 2018)
Fast sortiment 2 559 2541
Tillfalligt sortiment 2102 1635
Bestallningssortiment 11 969 11 594
SUMMA 16 066 15770

Under januari-september 2019 kvalificerade sig 222 artiklar fran bestallnings-
sortimentet fOr forsdljning i det fasta sortimentet. Motsvarande siffra for samma
period 2018 var 236. Totalt listades 2 659 nya artiklar i bestdllningssortimentet
under januari-september 2019. Motsvarande siffra for samma period 2018 var 2 330.
Den 30 september 2019 fanns 489 artiklar fran bestallningssortimentet lagerforda i
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441 Systembolagsbutiker. Motsvarande siffra for samma datum 2018 var 582
artiklar i 436 Systembolagsbutiker.

Under januari—september 2019 avlistades fem artiklar fran det fasta sortimentet.
Motsvarande siffra for samma period 2018 var tio artiklar. Orsaken var att artik-
larna inte klarade sig kvar i det fasta sortimentet p.g.a. for lag forsaljning under

poangberdkningsperioden. Leverantoren valde i dessa fall att inte 1ata artiklarna
overga till bestadllningssortimentet, utan slutanmalde dem.

5.1.2 Lokalt efterfragat sortiment m.m.

Under januari-september 2019 utgjorde forsaljningen i Lokalt efterfragat sortiment
8,2 procent av Systembolagets totala férsaljning. Motsvarande siffra for samma
period 2018 var 8,0 procent. Antalet lokalt efterfrdgade artiklar var 4 325.

Vad giller Butikens val hade Systembolaget den 30 september 2019 i snitt 18 sadana
artiklar per butik (av 20 mgjliga). Totalt fanns vid denna tidpunkt 1 716 artiklar som
Butikens val. Under januari—september 2019 stod artiklar i Butikens val for 0,8 pro-
cent av Systembolagets totala forsédljning. Motsvarande siffra f6r samma period
2018 var 0,6 procent.

I nedanstaende tabell visas hur stor andel av de olika sortimentens forsaljning i
kronor som utgjordes av artiklar ur det fasta sortimentet, det tillfdlliga sortimentet
respektive bestdllningssortimentet. (LES = lokalt efter-fragat sortiment, BV = Buti-
kens val)

Antal artiklar Fast sortim.  Tillfdlligt sortim. Bestilln.sortim.
LES 4 325 87,0% 0,4% 13%
BV 1716 70,7% 27,0% 2,3%

Forsdljningen av tillfélligt sortiment lokalt och smaskaligt (TSLS) utgjorde 0,7 pro-
cent av Systembolagets totala forsiljning under januari-september 2019. Den 30

september 2019 fanns det 1 658 TSLS-artiklar vilka utgjorde 78,9 procent av det
totala antalet artiklar i det tillfalliga sortimentet. En jamforelse med 2018 visar att
forsaljningen av TSLS-artiklar under januari—september dven da utgjorde 0,7 pro-
cent av den totala forsaljningen. Det fanns 1 297 TSLS-artiklar den 30 september
2018 vilka utgjorde 79 procent av antalet artiklar i det tillfalliga sortimentet.

40 Som en jamforelse kan nimnas att det den 30 september 2014, d.v.s. en manad efter inférandet av TSLS, fanns 461
artiklar i TSLS.
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5.2 CAN:s rapportering

5.2.1 Uppdraget

CAN (Centralférbundet for alkohol- och narkotikaupplysning) har sedan 2013

i uppdrag att 16pande folja alkoholkonsumtionen i Sverige inom ramen for de s.k.
Monitormatningarna. Kartliggningen bygger pa en berakningsmodell som utgar
fran statistik 6ver registrerad alkoholforséljning (Systembolaget, restauranger samt
folkol i livsmedelsbutiker) samt skattningar av oregistrerad alkoholforsaljning
(privatinforsel, smuggling, hemtillverkning och e-handel). Skattningarna av den
oregistrerade alkoholen gors med hjélp av en I6pande frageundersokning. Slump-
massigt utvalda invanare (15-84 ar) blir intervjuade per telefon om sina alkohol-
inkop de senaste 30 dagarna. Totalt genomfors ca 18 000 intervjuer per ar.

5.2.2 Den totala alkoholkonsumtionen*'

Enligt preliminara siffror fran CAN uppgick konsumtionen av alkohol till motsva-
rande cirka 8,8 liter ren alkohol per invanare 15 ar och aldre forra aret. Under peri-
oden 2001-2018 har nivan pa arskonsumtionen per invanare 15 ar och aldre varierat
mellan cirka 8,8 liter (ar 2001 och 2018) och cirka 10,6 liter (ar 2004). Den registre-
rade alkoholfdrsaljningen uppgick forra aret till cirka 7,2 liter per invanare 6ver 15
ar och var i stort sett oforandrad jamfort med 2017. Den oregistrerade alkoholfor-
sdljningen uppgick till cirka 1,6 liter per invanare 6ver 15 ar vilket innebar en min-
skning jamfort med 2017 da den uppgick till cirka 2,0 liter. Systembolagets andel av
den totala konsumtionen var cirka 66 procent vilket kan jamforas med cirka 63 pro-
cent dret innan. Den totala konsumtionen av alkoholdrycker i Sverige férdelades pa
olika kanaler enligt foljande (anges i liter ren alkohol per invanare 15 &r och dldre).

2016
Systembolaget 57
Restauranger 1,0
Folkol 0,5
Resandeinforsel 1,1
Smuggling 0,4
Hemtillverkning 0,2
Internet 0,1
SUMMA 9,0

41 Kallor: CAN:s PM ” Alkoholkonsumtionen i Sverige 2018” (preliminéra uppgifter),

Monitorméatningarna, Systembolaget.

2017

57
1,0
0,5
1,2
04
0,2
0,1
9,0

2018

5,8
0,9
0,5
0,9
04
0,2
0,1
8,8

andel 2018
66%
10%
6%
10%
4%
2%
1%
100,0%
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5.2.3 E-handeln med alkoholdrycker*

Maitningar av e-handeln med alkoholdrycker har gjorts sedan 2006. CAN:s berak-
ningar ger vid handen att e-handelns volym (liter ren alkohol per invanare 15 ar och
aldre) respektive andel av den totala alkoholkonsumtionen sett ut enligt féljande de
tio senaste aren.*

o

Ar 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Volym 005 002 010 005 019 013 010 0,12 0,10 0,11
Andel 05% 02% 1,00 05% 1,9% 14% 1,0% 1,3% 1,1% 1,2%

4] detta sammanhang avses privatpersoners kop av alkoholdrycker via Internet fran s k. e-handelsaktorer, d.v.s.
andra dn Systembolaget. Siffrorna ar berdknade pa volym, omréknat till liter ren alkohol.

4 Vissa siffror skiljer sig nagot fran siffror i Konkurrensverkets tidigare rapporter till kommissionen. Detta beror pa
andrade métmetoder hos CAN jamfort med hos SORAD, som tidigare utforde métningarna. Siffran for 2018 ar
preliminar.
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