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Overvakning av det svenska detaljhandelsmonopolet for
alkoholdrycker - Rapport till Europeiska kommissionen

Den svenska regeringen gav den 15 juni 1995 Konkurrensverket i uppdrag att
"Overvaka att Systembolagets detaljhandelsmonopol inte medfér missbruk av
dominerande stillning". Enligt uppdraget skall 6vervakningen ske i enlighet med
vad som Gverenskommits mellan Sverige och Europeiska kommissionen i sam-
band med forhandlingarna om Sveriges medlemskap i den Europeiska Unionen.
Konkurrensverket skall darvid rapportera direkt till Europeiska kommissionen.

Rapportens omfattning och inriktning

Rapporten omfattar tillimpningen av den svenska alkoholregleringen vad avser
detaljhandelsmonopolets verksamhet och de forandringar som genomforts eller
overvags, och som ar kanda i december 2000. Forséljningssiffror for System-
bolaget avser tiden januari t.o.m. oktober innevarande ar. Féregaende rapport
overlamnades till kommissionen i juni 2000.

Forandringar i alkoholpolitiken

Systembolagets verksamhet, dvs. den svenska modellen med ett statligt detalj-
handelsmonopol for 61, vin och spritdrycker, dr endast en del av den av Sveriges
riksdag beslutade Overgripande svenska alkoholpolitiken. I alkoholpolitiken
inkluderas forutom begransning av tillgangligheten ocksa ett stort antal andra
insatser som syftar till minskad alkoholkonsumtion och begransning av alko-
holens sociala och medicinska skadeverkningar

Nationell handlingsplan mot alkoholskador

Den 12 oktober lade regeringen fram sin proposition 2000/01:20 med titeln
"Nationell handlingsplan for att férebygga alkoholskador". I propositionen fore-
slads en rad forandringar av svensk alkoholpolitik, fordndringar som direkt och
indirekt ocksa kan komma att paverka Systembolagets verksamhet. Riksdagen
kommer att behandla propositionen under varen ar 2001.
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Regeringen konstaterar i propositionen att det krdavs en nyorientering av svensk
alkoholpolitik. Mojligheterna att genom prisinstrumentet begransa tillgangen pa
alkohol i Sverige har forsvagats, sedan Sverige paborjat en anpassning av inforsel-
reglerna till de regler som galler for 6vriga medlemslander i EU. Prisinstrumentet
maste darfor enligt regeringen kompletteras med andra insatser i syfte att fore-
bygga alkoholskador. Informationskampanjer foreslas kombineras med sarskilda
insatser inom bl.a. vard, utbildning och alkoholforskning. Kontroller och tillsyn
foreslas ocksa forstarkas. Alkoholstatistiken byggs ut for att battre tacka den totala
konsumtionen, sa att den dven inkluderar alkoholdrycker som gar vid sidan av
Systembolagets och restaurangernas officiella forsiljning.

Fran konkurrenssynpunkt kan framhallas att mdéjligheten att ytterligare begransa
marknadsforing av alkoholprodukter diskuteras i propositionen, bl.a. mot
bakgrund av att reklam for lattol alltmer fatt en utformning som vander sig till
ungdom. Regeringen lagger dock inga forslag om begransningar nu. Ett skal ar att
man vill avvakta forhandsavgorande fran EG-domstolen i ett mal vid Stockholms
tingsratt (mal C -405/98), dar en foretagare ifragasatt lagligheten i regleringen av
alkoholreklam.

Systembolagets detaljhandelsforsiljning

Systembolagets totala forsdljning i detaljhandeln uppgick under manaderna
januari t.o.m. oktober ar 2000 till 237,6 miljoner liter, med ett forsédljningsvarde av
16,7 miljarder kronor. Raknat i volym innebar detta att detaljhandelsforséljningen
har &kat med 7,6 procent jamfort med motsvarande manader ar 1999. Ar 1999
okade - som Konkurrensverket redogjorde for i sin rapport i juni 2000 - System-
bolagets forsaljning av starksprit nagot, efter att tidigare ha kontinuerligt minskat
under ett par artionden. Denna trendforandring har hallit i sig, eftersom forsalj-
ningen av spritdrycker hittills 6kat (med cirka 1,5%) aven under ar 2000. System-
bolaget har vidare under innevarande ar haft en mycket stor forséljningsokning
for viner som séljs i papp- och plastférpackning om vanligtvis tre liter, s.k. bag-in-
box.

Alternativa inkopskaillor for konsumenterna

Vin- och spritforsdljningen har under innevarande ar enligt Systembolagets
statistik minskat kraftigt i de sydsvenska ldnen Blekinge, Hallands och
Kronobergs lan. En faktor som forts fram som en forklaring &r att Systembolaget
kan ha forlorat vissa kunder som istéllet utnyttjat utvidgade inforselkvoter och
oppnandet av Oresundsbron for att 6ka sina inkdp av alkoholdrycker i utlandet.
Vad giller Skaneregionen, som ligger narmast Oresundsbron, har Systembolagets
forsaljning redan under en langre period paverkats i minskande riktning av att
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det aven med fédrjorna varit forhallandevis enkelt for manga skanska konsumenter
att forldgga en del av sina alkoholinkop till Danmark, ett land med véasentligt
lagre alkoholskatter och konsumentpriser dn de svenska.

Fran Systembolagets och svenska statens utgangspunkter dr en minskad regi-
strerad alkoholforséljning ovdlkommen, om det kan antas att forsaljningsminsk-
ningen inte beror pa minskad alkoholkonsumtion utan snarare pa konkurrens
frdn andra inkopskallor dn detaljhandelsmonopolet. Svenska leverantorer till
Systembolaget, sadrskilt bryggerier, ser ocksa negativt pa konkurrensen fran
svenska konsumenters inkop i utlandet, bl.a. eftersom de svenska leverantorerna
inte dr tillatna att konkurrera genom reklam eller annan marknadsforing. Fran
bade leverantorshall och fran Systembolaget har darfor framforts férslag om att
de svenska skatterna pa alkoholdrycker borde sdnkas, for att gora det mindre
l6nsamt fér kunderna att handla t.ex. i Danmark eller vid resor till Aland, som i
detta sammanhang rdknas som territorium utanfér EU. I den ovannamnda pro-
positionen (2000/01:20) har emellertid regeringen valt att inte fOresla sdnkta
alkoholskatter. Regeringen gor dar bedomningen att alkoholskatterna kommer att
behova ses over "pa sikt" och @mnar aterkomma senare i fragan.

Butiker

Systembolaget har for narvarande 411 egna butiker, pa cirka 300 orter i Sverige.
Dessa butiker svarar for ca 98% av bolagets totala detaljhandelsforsaljning. Den
ovriga detaljhandelsforsiljningen sker genom 580 s.k. utlimningsstdllen, t.ex.
livsmedelsbutiker i glesbygd.

Systembolagets satsning pa nya butikstyper har fortsatt under ar 2000. Ett antal
nya butiker med sjdlvbetjaning pa hela sortimentet har tillkommit, frimst genom
ombyggnad av butiker som tidigare hade manuell betjaning med affarsdiskar och
kolappar. F.n. har foretaget 57 butiker dar hela sortimentet sdljs med sjalv-
betjaning och 61 butiker med sjdlvbetjaning avseende 6l. Denna butiksform har
tagits emot vdl av kunderna. Konsumenterna uppskattar, efter vad foretagets
kundintervjuer visar, att vantetiderna vanligtvis blir kortare ddr an i manuella
butiker och vidare att man kan vilja varor sjidlv, men med tillgang till radgivning
nar sa behovs.

Systembolagets forsok med ett antal helt nya specialbutiker, vilka beskrivits i
Konkurrensverkets rapport i juni 2000, har nu utvarderats och beslut har fattats
om att i framtiden anvanda tva av profilerna, den "klassiska" systembutiken och
specialbutiken. De vanliga butikerna planeras huvudsakligen byggas om till
sjalvbetjaningsbutiker. Butikstypen "Systembolaget Special” skall erbjuda ett bade
djupt och brett sortiment drycker ur enbart en varugrupp, framst vin.
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Det forsok med forsdljning av alkoholdrycker via Internet som Systembolaget
inledde i september ar 2000 har hittills fatt en begransad omfattning. Bestall-
ningen dr 0ppen 06 - 24 och betalning kan ske via natet. De varor som bestallts via
Internet maste hamtas av kunden sjdlv i nagon av bolagets butiker, dock inte i
vilken som helst av dessa. Det ar f.n. endast 14 butiker, samtliga i Stockholms-
regionen, som ar mojliga uthamtningsstallen for Internetvarorna.

Oppettider

Ett beslut av Sveriges riksdag ar 1999 alade Systembolaget att genomféra ett
forsok med att tillata kunderna att handla i vissa butiker pa lordagar. Forsoket
med l6rdagsdppna butiker, som genomfors i sex av landets lan, inleddes i februari
ar 2000 och skall i forsta hand paga under ett ar, varefter riksdagen amnar gora en
alkoholpolitisk utvdrdering av resultatet. I utvarderingen skall inga bl.a. jam-
forelser avseende nykterhetsbrott, rattfylleribrott, kvinnomisshandel och andra
forhallanden, dels i forsokslanen dels i ovriga landet. Dessa forhallanden skall
analyseras innan riksdagen fattar beslut om de fortsatta Oppettiderna i System-
bolagets butiker. Till dess riksdagen fattar beslut avser Systembolaget att fortsatta
med de Oppettider som nu galler.

Systembolagets organisation

Systembolaget genomfdr for ndrvarande en omorganisation. Fran konkurrens-
synpunkt dr det vart att notera att organisationen for partihandelsforsaljning till
restauranger for-andras, i syfte att tydligare skilja denna del av foretaget fran
detaljhandelsmonopolet.

Systembolagets prissattning

Systembolagets prissattning skall vara kostnadsrelaterad och transparent. Fore-
taget tillampar sedan januari ar 2000 en ny prissattningsmodell som innebar att
konsumentpriset sédtts genom en kombination av ett fast paslag i kronor per for-
packning och ett procentuellt paslag pa inkoOpspriset exklusive alkoholskatt.
Krontalspaslaget varierar beroende péa skillnader i hanteringskostnad for de olika
artiklarna. Varje artikel skall i princip bédra sina egna kostnader. Foretaget
kommer att gora en samlad utvédrdering av prissattningssystemet och andra for-
andringar under ar 2001.

Systembolagets centrala sortimentspolicy

Systembolagets ordinarie sortiment bestar av ett grundsortiment med standard-
varor framst i lag- och mellanprislagen, ett s.k. tillfalligt sortiment, med bl.a. viner
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i hogre prisklasser och sdasongsvaror som inte kvalificerar sig for grundsorti-
mentet, och vidare av ett testsortiment, som skall vara en mdjlighet for en
leverantor att testa efterfragan pa marknaden for sddana produkter som efter
offert avvisats av Systembolaget. Produkter i Systembolagets grundsortiment och
tillfalliga sortiment kops in i huvudsak genom offentliga offertforfaranden.
Produkter som inte antagits vid offertforfarandena kan av leverantéren anmalas
till provning infor eventuellt antagande till testsortimentet. Alla nyheter lanseras i
det tillfalliga sortimentet. Darifran kan de kvalificera sig for grundsortimentet om
forsaljningen efter sex méanader for vin och ett ar for 6l och sprit nar 6ver vissa
nivaer.

Darutover har kunderna tillgang till ett s.k. bestallningssortiment. Detta fungerar,

liksom testsortimentet, ocksa som en vag in i ordinarie sortiment. De produkter i
bestdllningssortimentet som séljer Gver en viss niva tas in som nyheter i ordinarie
sortiment. Bestdllningssortimentet upptar produkter som inte ingéar i System-
bolagets egna sortiment och for vilka leverantdrerna svarar for lagerhallningen.
LeverantOrer som inte far in sina produkter i det ordinarie sortimentet via offert-
provningar, kan alltid fa sina produkter placerade i bestdllningssortimentet.
Produkterna i bestdllningssortimentet presenteras i en sdrskild lista i System-
bolagets butiker. Produkter som kunder 6nskar kopa fran denna lista skall utan
drojsmal bestallas hem av butiken fran respektive leverantor.

Ett viktigt inslag i sortimentspolicyn dr ocksd Systembolagets avlistningsregler.
Dessa innebar att foretaget kraver att en produkts forsdljning skall uppga till en
minsta arlig volym f0r att varan skall fa behalla sin plats i grundsortimentet.

Konkurrensverket har i tidigare rapporter till Europeiska kommissionen redovisat
kritik fran saval enskilda branschforetag som fran leverantdrsorganisationer avse-
ende framst testsortimentet. Kotider pa flera ar gor att testsortimentet inte fun-
gerar som ett verkligt alternativ till 6vriga kanaler in i Systembolagets sortiment.
Konkurrensverket har darfor upprepade ganger framfort sin uppfattning att det
ar nodvandigt att testsortimentet fas att fungera som avsett, ndmligen som ett
komplement till monopolets offertforfarande for att na detaljhandelsmarknaden.
Systembolaget har vidtagit vissa atgarder for att forbattra tilltradet till test-
sortimentet. Bolaget har begransat antalet varor varje leverantor kan stalla i kon.
Foretaget har vidare uppmanat sina leverantorer att ga igenom och omprova sina
dldre ansokningar, i syfte att minska den retroaktiva kon. Konkurrensverket anser
dock att kotiden fortfarande ar oacceptabelt 1ang.

Problemen med de langa kotiderna kommer ocksa fram i redogorelsen nedan for
arenden hos Alkoholsortimentsnamnden. For ett foretag som maste vanta i
manader och ar pa att eventuellt fa testa en utprdglad sasongsprodukt, t.ex. ett
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juldl, framstar troligen testsortimentet - vilket var tankt som en viktig kanal for
marknadstilltrdde - som ett helt oanvandbart alternativ.

Inko6p vid sidan av offertsystemet

For att sdkerstdlla transparens avseende hur produkter antas till monopolets
sortiment, har Systembolaget ett strikt offertsystem for sin upphandling, med
Oppen redovisning av vilka produkter som antagits och vilka leverantorerna ar.
Konkurrensverket har dock i tidigare rapporter redovisat klagomal fran leveran-
torer Over att ett antal produkter antagits till grundsortimentet genom direktinkdp
vid sidan av detta system, utan att flera foretag fatt mojlighet att konkurrera.

Aven under den nu aktuella rapportperioden har liknande klagomal framférts till
verket, bl.a. fran en branschférening, Sprit & Vinleverantdrsforeningen, vars
synpunkter redovisas narmare nedan. Systembolaget uppger vad avser dessa
inkop vid sidan av offertsystemet, att det kan rora sig om varor dar det med kort
varsel uppstatt ett behov i sortimentet och att inkdpen uppgar till totalt 12-15% av
totala inkdpen. Konkurrensverket avser att dterkomma i denna fraga.

Sortimentsstyrning i butikerna

Konkurrensverket rapporterade i juni 2000 om Systembolagets planer pa att infora
en mycket detaljerad central styrning av enskilda varukategorier och av totala
sortimentet i butikerna. Planerna innebar att produkterna indelas i sex varu-
kategorier med undergrupper. Undergrupperna kan representera varuvarianter,
forpackningsslag eller priskategorier. Syftet dr - forutom att hélla totala antalet
artiklar nere - att fa en tydlig vardering av konsumentefterfragan och av en
enskild produkts lonsamhet, jamfort med Ovriga produkter inom produktens
noga definierade kategori och undergrupp (modul). Ett bassortiment med samma
moduler skall finnas i alla Systembolagets butiker. Cirka 20 % av sortimentet
avses kunna bestimmas av butikschefen pa platsen, beroende pa lokal efter-
fragan. For nyintroduktioner i sortimentet planeras sarskilda nyhetsmoduler i ett
visst antal butiker. Nyhetsmodul 1 omfattar nyheter som lanseras i samtliga buti-
ker, nyhetsmodul 2 omfattar nyheter som lanseras i 140 butiker och nyhetsmodul
3 omfattar nyheter som lanseras i 50 butiker.

Systembolaget har senare, bl.a. efter diskussioner med branschforetradare, revi-
derat tidsplanen for inférandet av det foreslagna styrningssystemet. Det nya
systemet provas i fem butiker av olika karaktdr under december 2000. Dessa
butiker anvander sortimentsstyrningsmodellen i sin helhet. Basmodulen och
nyhetsmodul 1 planeras att inforas i samtliga butiker under véaren 2001, medan
aterstaende delar av modellen infors forst under ar 2002.
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Synpunkter fran leverantérsorganisationerna

Konkurrensverket har infor foreliggande rapport inhdmtat synpunkter fran
leverantorsorganisationerna.

Svenska Bryggareforeningen

kritiserar de langa véntetiderna till testsortimentet. De medfor att bestéllnings-
sortimentet blir den enda Oppningen for konkurrens vad avser produkter som
inte direkt kommer in i grundsortimentet. Foreningens medlemmar har ocksa
redovisat att de ibland mott svarigheter med att personal i butikerna inte tar fullt
ansvar for att ta hem de produkter som efterfragas ur bestallningssortimentet.

Urvalet av juldl har ifragasatts av flera bryggerier och foreningen efterlyser
forenklade urvalskriterier. Om en breddning av sortimentet skedde under den
berorda sdsongen sa att alla som vill sdlja julol ges plats skulle enligt foreningens
mening dven mindre bryggerier vaga brygga ett juldl, vilket skulle gora produkt-
gruppen intressantare inte minst for konsumenterna.

Angaende prissattningssystemet anser foreningen att produkternas olika omsatt-
ningshastighet borde fa paverka prissattningen och att det inte ar rimligt att i allt
vasentligt lika forpackningar har olika paslag for hanteringskostnad, beroende pa
vilken produkt den innehdller. Féreningen papekar som exempel att en 50 cl
glasflaska far hogre paslag om den innehaller cider an om den innehaller 6l.

Svenska Bryggareforeningen framfor vidare att de fOreslagna nya sortiments-
styrningsreglerna innebdr en uppenbar risk att marknadstilltradet for olika
produktgrupper och for olika aktdrer kommer att reduceras kraftigt. Risk finns att
leverantorsforetag med stora varumarken gynnas alltfor mycket av sortiments-
styrningen. Foreningen anser att antalet produktkategorier inom 6l och cider ar
for litet i jamforelse med antalet som avsatts for vin. Centraliseringen av sorti-
mentet med sma majligheter till lokala avvikelser kan fa stora konsekvenser for
enskilda bryggerier, eftersom manga sadana har en stark lokal stallning pa mark-
naden men en forsumbar stdllning om man ser till marknaden for hela landet.
Foreningen anser darfor att Systembolagets butiker maste fa 6kade mdjligheter att
ta in lokala produkter i sina ordinarie sortiment.

Sprit & Vinleverantirsforeningen
har i en kommentar till Konkurrensverket framfort synpunkter bl.a. avseende

olika delar av sortimentspolitiken. Foreningen anser generellt att systemet for
antagning av produkter ar rattvist och att kundpreferenserna blir tillgodosedda.



2000-12-21 Dnr 66/2000 8 (12)

Dock anser foreningen att det finns brister i transparensen, da reglerna for antag-
ning av produkter ibland uppfattas som oklara. Saval skrivha som "oskrivna"
lagar anses forekomma, i det senare fallet sdrskilt kring vad som avses vara
forpackningsvariant eller ej och som darmed avgor om produkten hamnar i
bestallningssortimentet eller i det ordinarie sortimentet. Vidare papekar
foreningen att vad man kallar mindre seriosa importorer med dalig kunskap om
marknaden och bristande formaga att f6lja upp en nyintroduktion ibland deltar i
offertprovningarna. Foreningen menar att Systembolaget borde stilla hogre krav
pa leverantorerna.

Vad avser tillgangligheten for konsumenterna anser fOreningen att det hog-
frekventa sortimentet fungerar tillfredsstdllande medan varor med ldgre omsatt-
ning paverkas negativt av att butikerna inte dr anpassade for det stora utbudet.
Varken butiksutrymme eller lager dr emellanat tillrackligt, vilket medfor att blir
svart att fa marknadstackning for nya produkter i det ordinarie sortimentet.
Variationerna mellan butikerna dr enligt foreningen stor i detta avseende.

Bestallningssortimentet anser foreningen fungerar i stort sett bra, med 2-3 dagars
leveranstid till slutkunden. Kostnaden for hantering av enstaka flaskor ar dock
hog for leverantoren och kunskapen om bestdllningssortimentet anses vara lag
hos konsumenterna. Foreningen efterlyser battre kundinformation om bestall-
ningssortimentet fran Systembolaget. Foreningen papekar att bestdllningssorti-
mentet medfor betydande kostnader ocksa for Systembolaget och for fram tanken
pa en separat finansiering av Systembolagets kostnader for bestéllningssorti-
mentet, genom t.ex. en avgift som skulle kunna tas ut av leverantorerna.

Inkopsfunktionen hos Systembolaget fungerar enligt foreningen i stort sett till-
fredsstallande, men foreningen understryker att inkdp utan offertinfordran inte
bor kunna ske. Foreningen ger i sin kommentar rorande Systembolagets upp-
handling ett exempel pa inkop utanfor offertrutinerna.

Foreningen papekar att offertforfragningar ofta har mycket kort offereringstid,
vilket kan innebara att leverantdren inte hinner fa fram en produkt i tid om den
inte redan finns i hans inkdpsprocess, vilket gor affaren till ett vagspel. Fore-
ningen framfor ocksa att avslag pa spritofferter enligt foreningens asikt mycket
séllan ges en tillfredsstdllande skriftlig motivering fran inkoparnas sida.

Foreningen anser att det ar svart att fore den fOrsta utvarderingen uttala sig om
det nya systemet for sortimentsstyrning som nu provas i ett antal butiker, men
anser det klart bl.a. att nylanseringar kommer att forsvaras medan redan etable-
rade volymprodukter gynnas av det nya systemet. Mindre medlemsforetag befa-
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rar att inkopen under detta system kan komma att grundas pa icke objektiva eller
pa oredovisade varderingar.

Vad galler alkoholmarknaden i allmadnhet betonar foreningen att man anser det
storsta problemet vara skatteskillnaderna mellan Sverige och grannldnderna, som
verkar diskriminerande mot saval svenska som utldndska leverantorer. De hoga
svenska skatterna leder enligt foreningens asikt till en stor andel konsumtion av
alkohol som inte syns i ndgon statistik och forsvarar for Systembolaget att fungera
enligt de intentioner som Europeiska kommissionen och Sverige avtalat om.
Systembolaget kommer enligt foreningen, for att kunna leva upp till nya krav pa
service och tillganglighet att tvingas till att satta marginaler som vida Overstiger
de normala i detaljhandeln. Detta kommer enligt foreningen att paskynda en
utveckling mot en 6kande "osynlig" marknad.

Kommentarer fran Systembolaget

Systembolaget har i anslutning till leverantdrsorganisationernas synpunkter fram-
fort foljande kommentarer till Konkurrensverket.

Onskemdl om sérskilt inkdpsforfarande for julél.

Systembolaget har byggt upp sina inkopsrutiner for att inkopsbesluten inte skall
vara diskriminerande genom en beddmning av varans kvalitet i en blindprovning.
Att kopa in en sdrskild produktkategori, i det har fallet juldl, pa ett annat satt kan
innebéra risk for diskriminering.

Hégre paslag pd cider idn pd 6l.

Systembolagets nuvarande marginalsystem ar baserat pa en kalkyl genom s.k.
Activity Based Costing, som vidger in tidsatgdngen for de olika momenten i
hanteringen av olika artiklar som grund for en kostnadsberdkning. Omsattnings-
hastighet och forsdljningsmonster far har betydelse for kostnadsbilden och
exemplet som framfors dr snarast ett exempel pa att principen tillampas an ett
exempel pa motsatsen.

Okade mdjligheter for butiker att ta in bryggeriers lokala produkter.

For att urvalet till butikernas sortiment skall bli icke-diskriminerande &ar det
viktigt att det baseras pa kundernas efterfragan. Alla leverantorer har mojlighet
att placera sina varor i bestdllningssortimentet och de nu géallande reglerna for
butikerna foreskriver att produkter i bestillningssortimentet som har en efter-
fragan kan lagerhallas. Detta sker ocksa, bl.a. da lokala bryggeriers produkter
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efterfragas lokalt. Okade mojligheter for svenska bryggerier att fa in sina produk-
ter i Systembolagets sortiment skulle dock enligt foretagets mening innebdra en
risk for diskriminering.

Synpunkten om oskrivna lagar.

Systembolaget kan inte utan att ha mera precisa fakta avgora om detta har saklig
grund, men kommer att kontakta leverantdrsorganisationen for ytterligare infor-
mation.

Synpunkten att mindre seriosa leverantirer deltar i offertprovningar.

Om leverantOrsorganisationen anser att vissa leverantorer inte skall fa lamna
offerter anser Systembolaget att detta torde strida mot kravet pa icke-diskrimine-
ring. Om synpunkterna fran leverantorsorganisationen skulle avse att leve-
rantorer skulle delta i Systembolagets provning av offertprover, understryker
Systembolaget att detta aldrig forekommit.

Inkop vid sidan av offertsystemet.

Att Systembolaget gor inkop av sdrskilda, exklusiva, produkter med stor efter-
fradgan, dar offertférfragan inte dr en mojlig vag for inkop, dr val kant och diskute-
rades redan under medlemskapsforhandlingarna. Systembolaget vill framfora att
sedan oktober ar 2000 kops exklusiva produkter in efter offertforfragan. Exklusiva
marken beskrivs i offertforfragan som produkter som:

finns i mycket begransad omfattning och har en stor internationell efterfragan

tar en mycket begransad butikstackning

har ett gott internationellt rykte och har uppmarksammats i branschmedia

e normalt ligger pa en hog prisniva.

Farhdgor att nylanseringar forsvdras och inkop grundas pd icke objektiva eller oredovisade
virderingar i den nya sortimentsmodellen.

Nyheter i nyhetsmodul 1 skall lanseras i samtliga butiker och nyheter i nyhets-
modul 2 lanseras i 140 butiker. Systembolaget anser att detta i de flesta fall borde
ge en storre butikstackning dn idag, vilket enligt foretagets uppfattning under-
lattar nylanseringarna. Systembolagets inkdpsrutiner ar uppbyggda for att upp-
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fylla lagens krav pa icke-diskriminering. Foretaget anser inte att det gar att idag
sakligt bedoma en oro for att detta kommer att forandras i framtiden.

Skatteuttag m.m. medfor hoga marginaler.

Systembolaget har svart att se att det finns nagon saklig grund for det rapporte-
rade pastaendet att Systembolaget kommer att tvingas till att hdja sina marginaler
sa att den "oregistrerade" marknaden Okar.

Konkurrensverket vill i anslutning till de bada narmast foregdende avsnitten
understryka att verket i dessa avsnitt endast atergett vad leverantorsorganisa-
tionerna respektive Systembolagets framfort i skrivelser till verket, och att
Konkurrensverket inte provat dessa synpunkter och kommentarer.

Arenden hos Konkurrensverket

Konkurrensverket har f.n. inte nagot skriftligt klagomal rorande Systembolaget
under utredning.

Arenden hos Alkoholsortimentsnimnden

Alkoholsortimentsnamnden har sedan Konkurrensverkets foregaende rapport till
kommissionen fardigstdlldes beslutat i foljande arenden dar leverantdrer har
overklagat Systembolagets beslut att avvisa produkter fran forséljning;:

Handelshuset Paul Fabry AB har begdrt en Overprovning av fyra beslut av
Systembolaget, gdllande avvisning av produkterna 1997 Chianti Classico
Concadora Riserva m.fl. Bolaget hade inte angivit nagon sarskild grund for 6ver-
klagandet. Alkoholsortimentsnamnden fann att klaganden inte utnyttjat mojlig-
heten att anmaéla sin produkt for eventuell provning och lansering via test-
sortimentet. Systembolagets beslut kunde darmed inte uppfattas som en slutlig
avvisning och klagandens ansdkan avslogs. Bolaget hade ocksa begart informa-
tion om vilka personer som deltagit i det 6verklagade beslutet, men i denna del av
arendet hanvisade nimnden till Systembolaget AB.

Gamla Stans Bryggeri AB har, med huvudsaklig motivering att produkten ar det
enda svenska underjdsta 6l som dr mellanmorkt, ofiltrerat och opastoriserat,
ansOkt om Overprovning av Systembolagets beslut att avvisa produkten Gamla
Stans Julfirskol. Aven i detta drende fann ndmnden att klaganden inte utnyttjat
mojligheten att anmadla sin produkt for eventuell provning och lansering via test-
sortimentet, varfor Systembolagets beslut inte kunde uppfattas som en slutlig
avvisning.
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Banco Bryggeri AB har begart 6verprovning av Systembolagets beslut att avvisa
produkten Glasblasarens Juldl. Banco Bryggeri har i huvudsak anfort att foretaget
har svart att forsta varfor deras enda juldl uteslutits fran det ordinarie sortimentet
samtidigt som konkurrenter har tre eller fyra juldl i detta sortiment.
Alkoholsortimentsndmnden fann liksom i de foregdende drendena att klaganden
inte utnyttjat mojligheten att ansdka om testforsiljning, varfor inte heller detta
beslut av Systembolaget kunde uppfattas som en slutlig avvisning.



	Övervakning av det svenska detaljhandelsmonopolet för alkoholdrycker - Rapport till Europeiska kommissionen

