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1. Inledning

Med anledning av att dggpriserna det senaste aret stigit med mer dn 30 procent har termen
”aggflation” myntats. Beror denna snabba prisokningstakt pa 6kade marginaler i daglig-
varuhandeln eller handlar det om 6verforda kostnader i dggkedjan fran foder till
frukostigg? Aggproducenter har framhallit i media att marknadsmekanismerna fungerar
daligt och att de inte fatt sin beskédrda del av prisdkningarna de ser i butikerna.

I denna analys i korthet finner vi att konsumentprisdkningarna initialt drevs av 6verforda
kostnader fran 6kade priser pa foder och el i producentled, men att dessa prisdkningar
sedan maj 2022 spaddes péa av 6kade marginaler i packeriled och i dagligvaruhandeln. De
storsta prisokningarna och marginalerna for frigaende hons inomhus aterfinns for 4gg som
sdljs pa stormarknader och i lagpriskonceptbutiker. Trots historiskt hoga prisokningar ckade
den totala konsumtionen av dgg.

Vi finner ocksé stod for att dggproducenterna i hogre utstrackning har fatt ersattning for
Okade kostnader for insatsvaror och att de i ldgre grad far del av prisokningar som harror
fran brist pa dgg eller 6kad efterfragan. Det dr framst packerierna och dagligvaruhandeln,
dér marknadskoncentrationen ar hogre, som kan ta ut hogre marginaler nar forutsétt-
ningarna for produktionen dndras. Historiskt ser vi att priserna pé dgg har fallit nér det inte
langre rader brist. S& skedde bade nér foderpriserna gick upp pa grund av torkan 2018, och
nér priserna gick upp pa grund av fagelinfluensan. Den statiska priskonkurrensen fungerar
saledes. Att 6kade priser vid brist inte nar producentledet dr dock ett dynamiskt konkur-
rensproblem, eftersom det innebér att de hogre priserna vi betalar for 4gg i en bristsituation
inte mojliggor investeringar, innovationer och strukturomvandling i 4ggproduktionen som
forbattrar forutsattningarna for framtida dggforsorjning.



2. Bakgrund, syfte och metod

Under varen 2022 varnade flera branschrepresentanter for att bristen pa konstgodsel

som uppstod i och med sanktionerna mot Ryssland skulle leda till hoga dggpriser.! 2
Dessa farhagor infriades under 2022, da vi bevittnade bade skyhoga priser pa konstgodsel
och snabbt stigande dggpriser. Men fragan dr hur mycket av prisdkningen pa agg under
2022 och forsta kvartalet 2023 som handlade om 6verforda kostnader fran producent till
konsumentled och i vilken mé&n de snabbt stigande kostnaderna paverkade forutsatt-
ningarna for vl fungerande konkurrens i packeriledet och dagligvaruhandeln.

Det rader hog marknadskoncentration i bdde packeriled och dagligvaruhandeln, med ett
fatal stora aktorer. I sadana situationer ar forutsattningarna for valfungerande konkurrens
mer beroende av rdtt premisser, inklusive att det inte rader nagra kapacitetsbegransningar
och att kostnader och efterfragan ar kdnda. Om det sker en forédndring i dessa premisser,
exempelvis nar brist pa 4gg uppstar, gar det att hoja priset pa 4gg mer utan att forlora lika
mycket som nér det inte finns kapacitetsbegransningar. Detta gor att prishdjningar, som inte
tidigare var majliga pa grund av vél fungerande priskonkurrens mellan ett fatal aktorer,
plotsligt blir majliga. Det sker ett skifte fran en strategisk jamvikt dér priset reflekterar den
som har hogst kostnader, till en jamvikt med kapacitetsbegréansningar dar priset inte langre
reflekterar kostnader utan hur kénslig efterfradgan ar for prisdkningar.?

Rader det osdakerhet om hur priskénslig efterfragan ar kan vi forvénta oss att foretag experi-
menterar med att hoja stegvis. Ett fall ddr dessa experiment kommer att leda till hdgre och
hogre priser 4r om varan ar en sa kallad Giffenvara, eftersom hogre priser i detta fall inte
leder till nagot efterfragebortfall utan i stillet 6kad efterfragan. Giffenvara ar ett teoretiskt
koncept som Alfred Marshall myntat och som illustrerar en situation dar lagen om pris och
efterfragan inte haller. Detta eftersom hogre priser ger upphov till en negativ inkomsteffekt
som dominerar priseffekten. Giffenvara associeras ofta med fattigdom, exempelvis har
forskare funnit att ris i Henanprovinsen i Kina &r en Giffenvara.* Men det dr helt rimligt att
denna effekt ocksa skulle kunna uppsta, daven om vi inte lever pa svaltgréansen, om priset pa
basvaror okar kraftigt och var matbudget dr begransad. I det fallet kommer inkomsteffekten
att innebéra att andelen basvaror okar optimalt i matkorgen, eftersom det finns mindre
pengar over till dyrare varor. Enkelt uttryckt racker pengarna till lite mera 4gg aven om
priset gar upp, men de racker inte till en biff. Darfor har vi radd att kopa mer dgg och minskar
konsumtionen av kott. Den negativa inkomsteffekten fran prisdkningar pa basvaror som agg
leder till en omstallning for de konsumenter vars matbudget dr mest anstrangd. Fler handlar
pa stormarknader och i lagprisbutiker och kdper billigare mat i kronor, aven om de stigit
mer procentuellt sett &n dyrare varor.

1 Malin Beeck,”Brist pa ryskt konstgodsel oroar svenska bénder”, Dagens PS, 6 mars 2022,
https://www.dagensps.se/cleantech/brist-pa-konstgodsel-oroar-svenska-bonder/

2 Sofia Eriksson, ”Putins makt 6ver gddslet kan ge dyrare dgg”, Tidningen Niringslivet, 11 mars 2022,
https://www.tn.se//article/15087/putins-makt-over-godslet-kan-ge-dyrare-agg/

3 Rent tekniskt sker ett skifte fran Bertrand konkurrens, till Bertrand konkurrens med kapacitetsbegransningar som
leder till Cournot. Foretagen samarbetar inte men de far stérre marknadsmakt, vilket gor att priser inte langre
pressar ner mot kostnader, utan bestdms av hur kinslig efterfragan &r for prisférandringar.

4 Robert T. Jensen, Nolan H Miller,” Giffen Behavior and Subsistence Consumption”, Vol 98, No 4, Sep 2008, s. 1553
1577.
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Agg dr en bransch som i hég grad drabbats av de kriser som brukar ges som forklaring till
kostnadstkningarna som bidragit till de hoga livsmedelspriserna. Torkan 2018 drev upp
priset pa spannmal. Coronapandemin, d& en expansiv penningpolitik drev upp ravaru-
priserna redan innan Rysslands invasion av Ukraina 2022, forstarkte denna trend. Dessutom
drabbades branschen av brist pa dgg pa grund av fagelinfluensa 2021 och salmonella 2023.

Att forutsattningarna for produktion standigt forandras dr nagot som karaktariserar
livsmedelskedjan. Det ar darfor viktigt att reda ut hur vil bade priskonkurrensen och den
dynamiska konkurrensen fungerar pa marknader karaktariserade av hog marknadskon-
centration, inte bara nar det rader stiltje utan dven nar det blaser kraftiga vindar.

Analysen av dggkedjan visar hur marknadens aktorers prisstrategier sinsemellan och for
olika butikskoncept paverkats av att forutsattningarna f6r produktionen férandrades, med
snabbt stigande priser pa flera insatsvaror pa grund av brist.

Att det uppstod brist pd spannmal pa grund av kriget i Ukraina framfors ofta som ett argu-
ment till snabbt stigande priser pa livsmedel. Men fragan ar hur mycket av de prisokningar
vi sett pa livsmedel som faktiskt aterspeglar brist pa spannmal och hur mycket som handlar
om hur den bristen paverkade forutsidttningarna for val fungerande konkurrens i
livsmedelsbranschen.

Forskare vid Sveriges lantbruksuniversitet> har undersokt hur minskade skérdar i Ukraina
och eventuellt i Ryssland kunde ha paverkat spannmaélspriserna globalt om det bara handlat
om minskat utbud, for att belysa i vilken utstrackning matprishdjningarna beror pa verklig
spannmalsbrist. Forskarnas slutsats, utifran deras simuleringsmodell, dr att prisokningarna
pa spannmaél med anledning av kriget var mycket mindre d4n vad som har observerats pa
marknaderna varen 2022. Det vill sdga reaktionen pa kriget, och bortfallet av livsmedel i
varlden som det innebér, har varit orimligt stark. Att produktionen minskade pa grund av
kriget dr inte forklaring nog till rusande matpriser.

Prishojning pa vete skedde redan fore kriget, vilket kan forklaras av hogre pris pa fossilt
bréansle och dyrare godningsmedel. Sedan steg vetepriserna annu mer direkt vid krigs-
utbrottet, badde i varldsmarknaden och i Sverige, trots att Ukrainas produktion av vete inte
utgor en sa stor del av varldens produktion (cirka 2 procent). Forutom det forvantade
produktionsbortfallet orsakat av kriget finns det nagra ytterligare faktorer som kan ha
bidragit till prisokningarna. En férklaring kan vara osdkerhet i sig som paverkar forvant-
ningar och radsla. Nar fodertillverkare och bryggerier koper mycket spannmal for att
forsakra sig om tillgangen drivs varldsmarknadspriser upp. Det kan ocksa vara frdga om
spekulation pa spannmalsborsen.

Fragan ar om detta dven galler fOr dgg, att prisokningarna varit hogre dn vad som motive-
rades av bristsituationer pa konstgddsel, foder och &dgg.

Det finns fler skél att studera dgg for att fa klarhet i drivkrafterna bakom de hoga priserna pa
livsmedel.

5 Torbjorn Jansson och Fredrik Wilhelmsson “Impacts on agricultural markets of a large production loss in
Ukraine”, AgriFood Economics Centre, 4 april 2022, https://www.agrifood.se/engPublication.aspx?fKeyID=2079
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Agg dr det livsmedel dar Sverige har hogst sjalvforsorjningsgrad med 100 procent 2022. Det
ar en bransch som har vaxt och som anvander svenska insatsvaror. Det dr dven en relativt
enkel produktionsteknologi med fa insatsvaror. Detta forenklar analysen och leder till
tydligare resultat, till skillnad frdn mer komplexa produkter dar det kan finnas andra
forklaringar till observerade resultat. Vidare ar det en bransch med ett fatal aktorer i
packeriledet och manga sma aggproducenter.

Analysens 6vergripande syfte dr att se vart pengarna tagit vagen i dggkedjan, fran foder till
frukostdagg. Mer specifikt avser den att identifiera orsakerna till hur pengarna som vi betalar
for agg i butiken fordelar sig mellan de olika aktorerna i dggkedjan. Vem féar vad och varfor?
Analysen har gjorts pa foljande sétt.

* Vi har gjort en marknadsanalys av dgg fran ett EU-perspektiv.

* Vihar undersokt om det skett nagra forandringar i bruttomarginalerna for olika
kategorier av dgg under perioden 2021-2023 i dagligvaruhandeln.

* Vihar studerat hur stor andel av pris6kningarna som aterspeglar en bristsituation pa
olika insatsvaror i olika led i produktionskedjan.

* Vihar studerat 16nsamheten i producent- och packeriledet.

Data som legat till grund for analysen ar dels marknadsdata fran Jordbruksverket, dels
prisdata fran packerier och dagligvaruhandeln f6r perioden 2021 till och med andra
kvartalet 2023.



3. Aggkedjan

Aggkedjan har en pyramidstruktur av 8kad marknadskoncentration ju hdgre upp vi gar,
med stora aktorer i varje led.

Figur1 Marknadskoncentrationen i d4ggkedjan
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I produktionsledet finns manga sméa aktorer och en stor aktdr som éar prisledare. Fore
fagelinfluensan 2021 hade den storsta aktdren 20 procent av marknaden. I dag har den

14 procent, men har anyo drabbats, denna gang av salmonella, och tvingats styra om
leveranser. Aktoren forbjods att leverera farska dgg och levererar darfor till livsmedels-
industrin, vilket har skapat dagens &ggbrist i butikerna. Aggbranschen karaktériseras av
overskott nar den storsta aktdoren 4r med och kan leverera, och av brist nar den storsta
aktdren inte kan leverera till exempel om den drabbats av sjukdom i produktionen. I detta
led bestams avrakningspriserna i forhandling med packerierna.

I packeriledet finns fyra stora aktorer som levererar till de fyra detaljhandelsdgda grossis-
terna och ménga sma packerier, eftersom vissa dggproducenter har egna packerier som
levererar direkt till butik. Packerierna &r inte vertikalt integrerade med grossisterna utan
saljer fritt till alla och konkurrerar om marknadsandelar. Alla fyra grossisterna ar vertikalt
integrerade med dagligvaruhandeln, men bara en av dem, Dagab, siljer dven till fristaende
butiker.

I dggkedjan ar det fem nivaer av pris som sétts fore konsumentledet. Forst dr det produ-
centmedelspriser for insatsvaror. Det finns i huvudsak tre foderproducenter, men vissa
aggproducenter producerar dven eget foder. Producentmedelspriserna paverkar férhand-
lingen med packerier dar avrakningspriset for 4gg bestams. Packerierna i sin tur tar fram
partipris i forhandling med respektive grossist. Grossisterna i sin tur bestimmer detaljist-
priserna som detaljisterna far betala. Detaljisterna beslutar slutligen om konsumentpriset i
butik. I vissa fall ar detta styrt centralt, i andra fall sker det som en rekommendation med
frihet f6r butiksinnehavaren att avvika.



Produktionskedjan for dgg, fran foder till frukostagg, har en dominerande insatsvara i varje
led. Prisandringar for den dominerande insatsvaran pa grund av brist kan darfor forvéntas
fa stort genomslag.

Figur 2 Produktionskedjan for dgg

Not: De storsta packerierna kan i princip leverera till alla grossister: Ica, Coop, Axfood (Dagab)
och Lidl.

3.1 Kriser och aggpriser i Sverige och EU

Aggproduktionen i hela Europa drabbades samtidigt av snabbt 6kade kostnader for foder
och el. Daremot har landerna inom EU drabbats av fagelinfluensa och salmonella vid olika
tidpunkter. Handel mellan landerna har mojliggjort mindre effekt pa konsumtionen dn
produktionen tack vare 6kad dggimport vid dggbrist. I figur 3 ser vi att konsumtionen f6ll
mindre &n produktionen pa grund av 6kat import.

Figur 3 Kvantitet av dgg, 1995-2022
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Aggproduktionen har stadigt 6kat och 2022 var den svenska forsorjningsgraden pa dgg
100 procent.

Sveriges andel av EU:s interna marknad for dgg var 2,2 procent 2022 (8 323 583 varphons i
Sverige av totalt 380 092 493 i EU).

Figur 4 Agg per produktionsmetod, procent
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Sammanséttningen av svensk dggproduktion jamfort med EU-genomsnittet var for dgg fran
bur 2,7 procent (EU 43,2 procent), frigdende inomhus 78,2 procent (EU 36,2 procent), friga-
ende utomhus 7,4 procent (EU 14 procent) och ekologiska dgg 11,7 procent (EU 6,5 procent).
Sveriges andel frigdende inomhus var alltsd mer an dubbelt s hog och ekologiska dgg
nastan dubbelt sa hog som EU-genomsnittet, medan bur lag langt under genomsnittet och
frigdende utomhus var néra hélften av EU-genomsnittet.

Det kan noteras att vara storsta individuella handelspartners Tyskland, Nederldnderna och
Danmark har liknande produktionsprofil. Sdledes matchar produktionsprofilen konsu-
menternas preferenser for dgg. Frigdende inomhus ar Sveriges mest salda dgg. Mot bak-
grund av detta analyserar vi hur mycket av prisokningarna totalt sett som forklaras av
prissdttningen av frigdende inomhus.

Jamfor vi partipriser, som packerierna tar ut av grossisterna for dgg i Sverige, med EU-priser
justerat for vaxelkurs kan vi se tre omstandigheter i figur 5 nedan. Fagelinfluensan 2021, da
det uppstod aggbrist, hade en prisstabiliserande effekt pa partipriser som var mer stabila
och hogre an partipriserna i EU. Bade fore och efter bristen var partipriserna i Sverige mer
instabila och ldg narmare partipriserna i andra EU-ldnder. Vi kan dven se att effekten fran
snabbt 6kade priser pa konstgddsel och gas intraffade med en f6rdrojning i bade Sverige och
Finland jamf6rt med EU-genomsnittet. Slutligen kan vi se att det som hande under 2022 var
att EU-genomsnittet for partipriser for 4gg gick upp snabbare i EU matt i svenska kronor an i
Sverige och ligger i dagslaget hogre an partipriserna i Sverige. Det bor noteras att en bidra-
gande faktor bakom detta dr den svenska kronans forsvagning. Detta har gjort det mer
lonsamt att exportera dgg till andra EU-lédnder i stéllet fOr att sédlja dem i Sverige.



EU - partipriser, dgg

Figur 5
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4. Aggflationen

Fran figur 6 ser vi att konsumentpriserna steg mer dn producentpriserna under fagel-
influensan 2021. Nar det inte langre rddde brist pa dgg foll konsumentpriserna igen. Vid
tidpunkten for Rysslands invasion av Ukraina hade konsumentpriserna okat lika mycket
som producentpriserna sedan 2015.

Figur 6 Prisutveckling (kronor) i producent och konsumentled
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Vi ser tva effekter pa konsumentpriset efter Rysslands invasion av Ukraina. Forst en primar
effekt som handlar om &verférda kostnader fran producent- till konsumentled, dar
producent- och konsumentprisindex stiger lika mycket i april 2022. Sedan finns en andra
effekt dar konsumentpriset fran maj 2022 stiger mer dn vad som motiveras av prisokningar
till f6ljd av 6kade kostnader for foder och el fran producentledet, se figur 6. Fran januari
2022 till mars 2023 stiger KPI for dgg fran 107,80 till 146,51, medan avrakningsprisindex for
agg stiger fran 110,10 till 131,12. Den andra effektens storlek fran januari 2022 till mars 2023
illustreras i figur 7.



Figur 7 Forindring i priser fran januari 2022 till mars 2023
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Detta betyder att prisokningar skett som inte direkt kan forklaras av 6verférda kostnader
fran dggproducenter.

4.1 Vad forklarar aggflationen?

Att konsumentpriset steg mer an producentpriset pa dgg forklaras av 6kade brutto-
marginaler hos bade dggpackerier och dagligvaruhandeln.

4.1.1 Okade bruttomarginaler hos packerier

Fran skillnader i avraknings- och packeripriser for frigdende inomhus (se figur 8) framgar att
packerierna 6kade sina paslag i kronor pa producentpriset fran dggproducenterna under
aggflationen.

Figur 8 In- och utpris for packerier
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Undersokningen har aven haft tillgang till manatliga redovisningsdata for ett antal foretag i
aggpackeriledet mellan 1 januari 2021 och 31 mars 2023.

Baserat pa dessa data framgar att packerierna 6kade sina marginaler och har haft stigande
lonsamhet sedan augusti 2022, se figur 9. Vi ser att marginalerna 6kade mer nar det var bade
en effekt pa foderpriser foljt av salmonella 2023 &n de gjorde vid fagelinfluensan 2022. Det
finns dock stora variationer i lonsamhet mellan olika dggpackerier.

Figur 9 Rorelsemarginal, d4ggpackerier
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4.1.2 Okade marginaler hos grossister och detaljister

Figur 10 Marginaler i dagligvaruhandeln®
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Konsumentpriset pa dgg fran frigdende hons inomhus, som dr den mest representativa
underkategorin for dggmarknaden, har i genomsnitt 6kat med 27 procent motsvarande 67
ore per agg. Huvudsakligen ar detta en konsekvens av hogre inkdpspriser for butikerna som
har sett sina inkOpspriser fran grossisten 6ka med i genomsnitt 40 procent eller 60 Sre per
agg. Grossistledet har i sin tur sett en 6kning i inkdpspriser fran dggpackerier pa 10 procent
eller 15 ore per dgg.

4.2 Vad mojliggjorde 6kade bruttomarginaler?

Det dr kombinationen av tva faktorer som majliggjorde 6kade bruttomarginaler. A ena sidan
en Okad efterfrdgan pa dgg, trots att de steg i pris mer &n andra varor, och & andra sidan att
forutsattningarna for valfungerande konkurrens pa marknader med hog koncentration for-
sdamras ndr forutsattningarna for produktionen forandras. Det géller bade nar det uppstod
brist pa agg pa grund av fagelinfluensa och salmonella samt nér foderpriserna gick upp.

Nar konkurrensen &r vélfungerande pressas priserna ner och avspeglar de faktiska
kostnaderna for produkten. I det fallet spelar det darfor inte s stor roll vilken typ av vara
det ar. Det dr ndr premisserna for vélfungerande konkurrens forsamras, exempelvis vid
brist, som priset kommer att bero pa vilken typ av vara det dr. En butikskedja kanske séljer
agg billigare, men om det ar slutsalt s kan konsumenten bara kopa fran butiken med hogre
pris. I sddana fall spelar det roll hur kanslig konsumentens efterfrdgan ar for prishdjningar.

¢ Figuren har uppdaterats med ny data den 6 oktober 2023.
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Hur mycket mer ar konsumenter beredda att betala for agg for att fa dgg 6verhuvudtaget?
Var gar smértgransen, dar de véljer att inte kdpa de dgg som finns darfor att de ar for dyra?

Ar 4gg en Giffenvara?

Priset pa agg steg relativt sett mer an pa andra livsmedel. Hade agg varit en normal vara
skulle konsumenterna valt att konsumera mindre av 4gg och mer av varor som inte ékat lika
mycket i pris. Att sa inte blev fallet kan forklaras av att relativa prisférandringar ocksa ger
upphov till en inkomsteffekt. Okar priset pa varor récker pengarna till mindre. Nar vi har
mindre pengar att fordela pa olika varor 6kar andelen vi lagger pa vissa varor. En vara kallas
for en Giffenvara om inkomsteffekten dominerar priseffekten.

For normala varor minskar efterfragan om relativpriset 6kar pa en vara, men sa var inte
fallet for agg. Under den period som konsumentpriset pa dgg okade med 35 procent 6kade
konsumtionen av dgg likasa.

Mer specifikt sa steg efterfragan pa dgg fran 145 200 ton 2021 till 153 800 ton 2022, vilket
motsvarade en 6kning med 5,9 procent mellan 2021 och 2022. Per capita 6kade konsum-
tionen frén 13,9 kilogram dgg till 14,7 kilogram, vilket motsvarade 5,2 procent. Detta kan ha
berott pa prisokénslig aterhamtning efter den minskade konsumtionen under fagelinfluen-
san i borjan av 2021. Dock skedde en del av den aterhdmtningen redan under 2021 (se figur
3). Vidare var konsumtionen 2,6 procent hogre forsta kvartalet 2023 &n forsta kvartalet 2022.
Den 6kade dven per capita med 2,2 procent forsta kvartalet 2023 jamfort med 2022.

Vi ser fran figur 1 att det finns en langsiktig trend av 6kad konsumtion. Detta skedde dock
under en period med ratt stabila dggpriser. En tolkning &r att 6kningen ar en helt pris-
okéanslig aterhamtning till trenden. Folk har av andra skal adn priser valt att konsumera mer

agg.

Dock finns det evidens som pekar pa att dgg skulle kunna vara en Giffenvara, vilket ar det
faktum att prisstegringen pa frigdende dgg inomhus varit stérst pa stormarknader och lagst
for kvartersbutiker, se figur 12. En forklaring till att 4gg ser ut som en Giffenvara, vilket
beskriver en situation dar man kdper mer av en billig vara nar den blir dyrare for att
pengarna racker till mindre, ar att konsumenterna 6kade sin efterfragan av billiga varor fran
stormarknader och lagprisbutiker.

Delar vi upp priser pa olika butikskoncept ser vi att priserna pa frigdende dgg okade mest
for stormarknader och minst for lokala butiker.



Figur 11 Konsumentpriser for olika butikskoncept, januari 2021-juni 2023

Konsumentpris per agg
Frigaende Inomhus, 12-18 Pack, Trendlinjer

Invasionen: av Ukrainal I .

Kronor

1-2021 26-2021 1-2022 2§-2022 1-2023 26-2023
Vecka och ar
Lagprisbutk ——— Stormarknad
Traditionell — Kvartersbutik

Konceptbeskrivning: Traditionella butiker innebar sma till medelstora butiker med avsikt att ge en bra
kombination av pris, utbud och tillgénglighet. Lagprisbutiker (discounters) avser att alltid kunna
erbjuda lagsta mojliga pris, pa bekostnad av 6vriga aspekter. Stormarknader avser att erbjuda ett stort
utbud och till ett lagre pris, men pa bekostnad av nér-tillgdanglighet. Kvartersbutiker &mnar att kunna
erbjuda ett urval av dagliga férnddenheter nara till konsumenterna, dock for ett hogre pris.
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5. Konkurrensen i aggkedjan

Vi lever i en varld som standigt fordndras. Det galler dven forutsittningarna for produk-
tionen. En vél fungerande konkurrens, dar priser sitts marknadsmaéssigt sa att de aterspeg-
lar tillgdngen till knappa resurser, ar vl anpassad till detta. Priset ger da information om
forandringar i tillgang sa att produktionen kan laggas om optimalt och investeringar kan
goras som atgardar bristen.

Frén analysen av dggbranschen har vi kunnat se hur den pyramidformade struktur som
karaktariserar marknadskoncentrationen i dggkedjan paverkar hur val konkurrensen i
aggkedjan fungerar i var foranderliga verklighet och var pengarna tar vigen.

5.1  Statisk priskonkurrens

Att konsumentpriset pa dgg foll igen nér det inte léngre radde brist, exempelvis efter torkan
2018 och fagelinfluensan 2021, tyder pa att priskonkurrensen fungerar nar premisserna &r
rétt, den hoga marknadskoncentrationen till trots.

Dock fungerar den inte sé fort forutsittningarna for produktionen férandras. D& paverkas
prissadttningen av den hoga marknadskoncentrationen pa dgg och andra varor vars efter-
frdgan inte dr sa kdnsliga for prisokningar.

5.2 Dynamisk konkurrens

Den dynamiska konkurrensen handlar om den strukturomvandling som majliggor battre
l6sningar. Var analys hittills visar att dynamisk konkurrens fungerar mindre bra i dggkedjan
pa grund av den pyramidformade strukturen som undergréaver de incitament till innovation
som finns pé vil fungerande marknader som dér leder till att marknadsstrukturen
dynamiskt forédndras over tiden.

Exempelvis har beroendet av import av konstgddsel minskat pa grund av att vinsterna fran
brist pa konstgodsel nadde producentledet. Dar fungerade den dynamiska konkurrensen.

Den pyramidformade strukturen i dggkedjan gor att de 6kade vinsterna fran brist pa dgg
stannar hogre upp och inte nér produktionsledet. Darfor finns det farre incitament f6r nya
aktorer att trdda in pd marknaden och dven siamre ekonomiska forutsattningar for
investeringar i dggproduktionen.



5.3 Lonsamheten hos aggproducenter

Konkurrensverket har dven analyserat lonsamheten i dggproducentledet. Denna analys har
dragits med nagot svarare metodfragor, framst da:

1. det finns betydligt fler féretag i det har ledet och att storleken pa foretagen varierar
kraftigt,

2. manga fOretag i det hir ledet bedriver blandverksamhet (exempelvis aggproduktion
och djurhallning eller dggproduktion och spannmaélsodling) och

3. manga foretag bedrivs i foretagsformen enskild néringsidkare.

Branschen domineras d@ven av en producent som vid full produktion uppskattas ha uppat
30 procent av marknaden i det har ledet.

Trots dessa metodmassiga hinder anser sig Konkurrensverket 4nda se en stigande l16nsam-
het i dggproducentledet under de senaste fyra aren. Baserat pa historiska data i form av
publicerade arsredovisningar, med ett urval av cirka 80 dggproducerande foretag som har
beddmts enbart eller till huvudsakligen bedriva aggproduktion, drar Konkurrensverket
slutsatsen att Ionsamheten matt som vinstmarginal 6kade med tva procentenheter mellan
2018 och 2021. Aven nir lonsamheten mits som rérelsemarginal kade 16nsamheten, med en
procentenhet mellan 2018 och 2021. Okningen av marginalerna &r oberoende om den
dominerande aktoren tas med i berdkningarna eller inte.

Analysen ger dock stdd for att de storre dggproducenterna (foretag som omsatter ver
15 miljoner kronor arligen) har haft en storre 6kning i Ionsamhet. De mindre producenternas
lénsambhet, foretag som omsatter under 5 miljoner kronor, bér dock ha minskat.

Vad som hént efter 2021 och vilken effekt som inflationen och Rysslands invasion av
Ukraina haft ar mer osdkert att uttala sig om baserat pa det material som finns tillgangligt.
Konkurrensverket har inte begart in aktuella redovisningsdata fran dggproducenter. Vid
tidpunkten for den hér analysen ar det for fa foretag med kalenderar som rakenskapséar som
har lamnat in sina arsredovisningar for 2022.

Det finns dock en intressant trend som &r vard att analysera och undersdka narmare. Om
analysen enbart inkluderar foretag med brutet rakenskapsar och jamfor skillnader mellan
2020/2021 och 2021/2022 finns det stod for att det finns en negativ utveckling i 16nsamhet.
Detta maérks inte for de storre foretagen, men for foretag som omsétter under 15 miljoner

kronor finns det stod for att lonsamheten minskar.
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6. Slutsats och fortsattning

Denna analys i korthet av dggkedjan dr en del av ett storre projekt dar vi studerar var
pengarna tagit vagen, fran foder till matbordet, for utvalda varugrupper.

Analysen av dggkedjan har hjalpt oss att identifiera vissa monster pa hur kostnadskrisen,
som uppstatt pa grund av brist i ndgot led i produktionskedjan, har padverkat konkurrensen i
olika marknadssegment och olika led i livsmedelskedjan, och hur flaskhalsar i olika led
paverkat vart pengarna tar vigen.

Det vi funnit ar att priset 6kat mest for dgg fran frigdende héns inomhus som siljs av stor-
marknader. Kostnadskrisen pa grund av brist pa konstgddsel har séledes lett till mindre
skillnad i pris pa dgg mellan olika butikskoncept an tidigare. Det kan ocksa forklara
skillnader i lonsamhet for olika butikskoncept i radande kostnadskris.

Vi kommer att analysera vidare om det &r ett generellt monster att de hoga prisdkningarna
pa livsmedel forklaras av att efterfragan pa relativt billiga varor har kat, vilket lett till att
priserna pa relativt sett billiga produkter har 6kat mest pa stormarknaderna. De produkter
vi kommer analysera ar brod, ost, kyckling och matolja. Vi kommer dven att analysera i
vilken man okade bruttomarginaler motiveras av 6kade kostnader, utover de som fors 6ver
fran tidigare led, i livsmedelskedjan. Vi kommer &ven att analysera hur koncentrationen
inom livsmedelsindustrin paverkar konkurrensen och vart pengarna tar viagen.

Vi har ocksa funnit att det ar packerierna och dagligvaruhandeln, inte dggproducenterna,
som Okar sina marginaler ndr det rader brist pa dgg. Detta skiljer sig fran exempelvis gas, el
och konstgddsel, dar producenterna gjorde rekordvinster.

Om konkurrensen fungerar vl kommer pengarna att hamna i det led dar bristen uppstod,
vilket exempelvis var fallet for konstgddsel. Detta gav incitament att investera i konstgodsel-
produktion. Som ett resultat av detta ar Sverige inte langre beroende av import av konst-
godsel fran Ryssland och godselpriserna har gatt ner till en lagre niva &n fore sanktionerna
mot Ryssland.

Dynamiskt fungerar darfor dggbranschen samre dn konstgddselbranschen, eftersom det inte
uppstar ekonomiska incitament att starta upp ny aggproduktion dar det rader brist som
leder till en strukturell omvandling. Den befintliga strukturen ger inte ekonomiska incita-
ment till férdandring och nya battre produktionsformer i kristider. Till skillnad fran mark-
nader med béttre konkurrens dér kriser mojliggor produktiva forandringar sa atergar
dggbranschen efter krisen till radande ordning f&re krisen.

Det aterstar att se om det finns fler exempel dér den pyramidformade strukturen med 6kad
marknadskoncentration i livsmedelskedjan gor att pengarna inte hamnar i producentledet
dér bristen uppstod, utan hogre upp. Detta ger saval samre forutsattningar for innovation
och utveckling i produktionsledet bland befintliga aktdrer som obefintliga incitament f6r
nya aktorer att trdda in som l6ser bristen.
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