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Avsnitt 67: Livsmedelsbranschen — Fran producent till konsument

Textversion av Konkurrenten avsnitt 67 (publicerat 24 maj 2023), vill du hellre lyssna pa avsnittet kan du ta del av
det pa var webbplats www.konkurrensverket.se/konkurrenten.

Marie Stromberg Lindvall:

Hej och valkommen till Konkurrenten. Jag heter Marie Stromberg Lindvall och i
det hér avsnittet av podden ska vi prata om livsmedelsmarknaden som just nu,
nar vi spelar in det har avsnittet, dr en fraga som ligger mycket hogt pa
dagordningen i samhallsdebatten, bland annat pa grund av de snabbt 6kande
matpriserna. Den pagaende diskussionen handlar inte bara om priser, den
handlar ocksd om konkurrenssituationen pa marknaden och i viss man dven
Konkurrensverkets roll och mdjligheter att agera pa den har marknaden. Vi har
ocksa ett stort inflode av fragor till myndigheten som ror just livsmedels-
marknaden och nagra av de fragorna har vi tankt forsoka att besvara och
fortydliga i det har avsnittet av Konkurrenten. Och det ska jag gora tillsammans
med Ann-Britt Elenius. Hej Ann-Britt.

Ann-Britt Elenius:
Hej.

Marie Stromberg Lindvall:

Du ar sakkunnig har pa Konkurrensverket och expert pa fragor som ror
livsmedelsmarknaden och jag ska sdga att du ocksa ar projektledare for det
regeringsuppdrag vi hade 2018 nar vi tittade pa konkurrensen i livsmedelskedjan.
Och sa har vi Martin Backstrom har. Hej, Martin.

Marin Bickstrom:
Hej, hej.
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Marie Stromberg Lindvall:

Du ar chef pa enheten som ansvarar for tillsynen, och hdar kommer hela raddan,
lagen om otillborliga handelsmetoder vid kop av jordbruks- och
livsmedelsprodukter.

Martin Bickstrom:
Precis.

Marie Stromberg Lindvall:
Valkommen.

Martin Bickstrom:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:
Och valkommen du ocksa, Ann-Britt.

Ann-Britt Elenius:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:

Vi ska prata livsmedelsmarknaden, som sagt var. Och det led i livsmedelskedjan
som oftast diskuteras just nu dr dagligvaruhandeln och da ligger fokus i stor
utstrackning pa den hoga koncentrationen i handelsledet. Men det har ar ju en
marknad med flera aktdrer dn s& och den ar dven hogt koncentrerad i andra led,
inte bara i dagligvaruhandeln. Sa jag tankte att vi skulle borja med att ge en
beskrivning av hur det ser ut i primarledet, det vill saga, hos primar-
producenterna. Ska du borja Ann-Britt och berétta hur det ser ut?

Ann-Britt Elenius:

Ja, det ar ju latt att tro att det inte dr sa hog koncentration i priméarledet eftersom
vi pratar om tusentals sma bonder som har sma enskilda firmor, men det har ledet
ar anda ganska koncentrerat genom att manga bonder dr organiserade i stora
kooperativa foreningar och foretag, som Arla och Lantméannen och dven
producentféreningar inom frukt och gront. Sa det ar manga sma foretag men
tillsammans genom de hér kooperativa formerna, sa far de anda en ganska hog
koncentration och sédljarmakt gentemot nasta led som ar livsmedelsindustrin, dar
man vidareforadlar bondernas produkter och det gor man ocksa dven i egen regi
med Arla och Lantmdnnens produktionsanldggningar och mejerier. Sen finns det
dven inom livsmedelsindustrin stora internationella livsmedelsforetag som Orkla
Foods, Mondelez och Coca Cola, sa det ledet dr ocksa ganska koncentrerat dven
om det ocksa finns valdigt manga sma livsmedelsforetag, men i varde och
marknadsandel sa har de valdigt liten betydelse. Och sen har vi ocksa som bekant
dagligvaruledet dar tre aktorer star for ungefar 90 procent av omsattningen pa
marknaden. S att ja. Sammantaget, det dr vél ganska koncentrerat i alla led
egentligen lite beroende pa hur man ser pa det.
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Marie Stromberg Lindvall:

Bra. Tack for det, Ann-Britt. Jag tanker att det dr en bra bakgrund att ha med oss i
det fortsatta samtalet hdar. Och da ska jag sdga att sa har ser det uti dag och sa har
sag det faktiskt ut da runt 2017-2018 nar du jobbade med utredningen om
konkurrensen i livsmedelskedjan. Det har &r inte nagra stora forandringar utan
det har sett ut sa har ganska lange.

Ann-Britt Elenius:

Ja, det som har hant, kan man vél sdga, inom dagligvaruhandeln ar att
lagprisaktorerna har tagit lite mer marknadsandelar, att varje ar sa dkar de sina
marknadsandelar. Da pratar vi om butiker som Willys eller Lidl, de 6kar.

Marie Stromberg Lindvall:

Vi ska aterkomma till den fragan lite senare har i samtalet ocksa. Men vad vi
framforallt ska ta fasta pa initialt nu &r ju att &ven om marknadsstrukturen har
sett ut s har ganska lange, sa det som har hant under senare ar i form av pandemi
och kriget i Ukraina och sa vidare, det har inneburit ganska stora forandringar pa
andra sétt, inflationen har skjutit fart bland annat. Och de har handelserna har
paverkat alla aktorer i livsmedelskedjan ocksa och dé tanker jag Martin, att du
kan fa borja att beskriva hur det har paverkat de olika aktorerna i de olika leden.
Om vi borjar med primarproducenterna, jordbrukarna, hur ser det ut for dem?

Martin Biickstrom:

Ja, precis. Da kan man hoppa tillbaka till 2018, da hade vi en osedvanligt torr
sommar. Det var en torka helt enkelt, sa vi fick valdigt daliga skordar av
exempelvis spannmal, vilket paverkade jordbrukarna. De hade mindre att sdlja
samtidigt som ocksa priset pressades upp eftersom utbudet ar lagre. Som exempel
kan man sdga att veteskorden var halften sa stor 2018 som aret innan och éret
efter.

Samma sak hdnde egentligen pa europeisk niva ocksa, for livsmedelkedjan ar ju
en svensk angeldgenhet sa klart, men den har manga band och lankar till bade en
europeisk marknad och en varldsmarknad. Men priserna gick upp for bonderna,
och skordarna var daliga i manga fall och det leder ocksa till exempelvis att
foderkostnader gar upp mycket, och spannmal som produceras blir foder for
lantbrukarna for deras djur som vi sedan i tur dter efter att de har slaktats och sa
vidare, eller till kossorna som blir mjolkproducenter, alltsd mjolkkor.

Sé det var en faktor som paverkade primarproducenterna och efter torkan da sa
fick vi ocksa en pandemi ungefar 1,5 ar senare. Sa 2020 pa varen brot pandemin ut
och det fick ocksa till effekt for jordbruket, bland annat, att det blev brist pa vissa
reservdelar och liknande. Sa de hade svarare att fa tag i reservdelar till sina
traktorer eller andra maskiner som man behover for jordbruket. Kostnaderna for
de har delarna blir ocksa hogre och det paverkar ocksa jordbruket pa sétt och vis.
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Under pandemin far vi ocksa paverkan pa andra delar av livsmedelskedjan nar
det blev sé kallade flaskhalsar i distributionsnaten globalt sett. Man fick inte tag i
reservdelar till livsmedelsindustrin heller for den delen, till maskiner och sa. Och
ocksa att rena priser pa livsmedel som vi importerar fran exempelvis Sydostasien
gick upp mycket pa grund av att transportkostnaderna steg jattemycket. Det var
ett tag dar nar det var svart att fa tag i en container for containerfrakt fran
Sydostasien.

Sa det var tva faktorer som ledde till att det blev svarare for manga foretag inom
livsmedelsindustrin att kanske fa tag i de ravaror som man brukade kopa och att
det blev en hogre konkurrens om ravarorna vilket driver upp priset. Sa det ar
ocksa en sadan har klassisk utbud- och efterfragefaktor, det vill sdga att nar
utbudet minskar da gar priset upp. Sa pa det sattet sa stor pandemin de har
distributionskedjorna sd man fick inte de har flodena som man ville ha.

Marie Stromberg Lindvall:
Och sen blev det krig.

Martin Biickstrom:

Och sen blir det krig ja, precis. Och nér invasionskriget i dess nuvarande form
brot ut den 24 februari 2022 sa paverkades en mangd faktorer. Tittar vi aterigen
pa jordbruket, for nu borjar vél bilden bli lite mer eller &nnu mer spretig, sa
paverkades jordbruket av 6kade drivmedelskostnader. Traktorer kors i regel pa
diesel och drivmedelskostnaderna gick upp mycket sa da kostar det mer att
producera mat hos lantbrukarna som kor runt med traktorn pa gardena.

Samtidigt gick ocksa kostnaderna for konstgodsel upp. Ryssland och Ukraina ar
stora producenter av konstgddsel och kunde da inte exportera vilket ledde till att
priserna gick upp. Och sen har det ocksa varit sanktioner mot Ryssland som har
stort den processen. Sa man kan sdga att de bonder som ar konventionella bonder,
det vill saga, inte ekobonder, de har konstgddsel i regel och da var priset pa
konstgodseln hogre. Ekobonder, om dem brukar man séaga att de kor mer traktor
for mekanisk bearbetning av garden, och da fick de hogre drivmedelskostnader.

Till det har kom ocksa 6kade kostnader for energi beroende pa vad jordbrukarna
har f6r produktion och s, for det kan vara sa att man har
uppvarmningskostnader och liknande for stallar till exempel. Sa det paverkade
ocksa primarproduktionen och just energifragan ar nagot som paverkar hela
livsmedelskedjan for det behovs energi for livsmedelsindustrin ndr man
exempelvis bakar brod, pa samma satt som det behdvs energi nar man borjar baka
brod hemma i koket. Man behdver energi nar man fryser in de frysta gronsakerna
som vi tycker om att tillaga hemma, pa samma satt som att det kravs energi for att
frysa in svamp och bar som vi sjdlva plockar pa hosten.
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Det blev alltsa 6kade energikostnader i livsmedelsindustrin och samma sak géller
for dagligvaruhandeln. Dar kan vi se kylar som kraver energi och @ven om manga
foretag saklart har bundna energiavtal, s& 16per de ut och sa vidare, sa att det
paverkar anda.

Det ar samma sak med drivmedlet, det paverkar ocksa hela livsmedelskedjan
mycket for grodorna maste efter att de har skordats hos bonden transporteras till
livsmedelsindustrin och dé dker de regel i en lastbil som behdver drivmedel for
att drivas. Och i livsmedelsindustrin transporteras de till dagligvaruhandeln och
aterigen, dar behovs det lastbilar som star for distributionen manga ganger aven
om en del gar sparbundet via tdg och sa. S att det ar en del av de faktorer som
har byggt upp till dar vi star i dag, sa det finns en rad olika sorters kostnader som
har okat.

Marie Stromberg Lindvall:
Och som uppenbarligen gar igen genom hela kedjan.

Martin Bickstrom:

Ja, och sa har vi specifika kostnader och produkter. Om vi tar solrosolja sa ar
Ukraina en stor producent av solrosor och solrosolja, sa nér kriget brot ut var det
svart for livsmedelsindustrin, och dven for oss konsumenter vissa ganger, att fa
tag i solrosolja. Solrosolja dr en insatsvara nar man producerar olika livsmedel. De
aktorer som da producerade de livsmedlen var tvungna att hitta ndgon annan
produkt for att kunna fortsatta att producera sitt livsmedel, annars far man ju
lagga ner produktionen eller fabriken.

Marie Stromberg Lindvall:
Vet du vad det var man anvande sig av i stéllet?

Martin Bickstrom:

Ja, i ndgot exempel som jag har fatt hora var det palmolja, som ocksa ar mycket
dyrare, och aterigen nu, det dr ndgot som driver upp kostnaden. Dels for att det
var en dyrare produkt i sig men ocksa att efterfrdgan var storre eftersom vi inte
hade den vanliga solrosoljekranen som tidigare. Sa det ar en sadan produkt.

Sen kan vi ta kaffet ocksd, apropa specifika produkter dar vi har sett att priserna
har paverkats, och det var mycket att det drevs upp till hogre varldsmarknadspris
pa grund av daliga skordar i Brasiliens storsta kafferegion. Brasilien dr ocksa ett
land som producerar mycket Arabicabonor. Det dr den bénan som vi svenskar
ofta gillar att dricka i var mellanrost eller liknande.

Marie Stromberg Lindvall:
Och nér i tiden ar vi nu ungefar?

Martin Bickstrom:
Nu ska vi se. Jag undrar om det inte var 2021, men det vagar jag inte ta gift pa.
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Marie Stromberg Lindvall:
Nej, men det dr nagon tid tillbaks i alla fall.

Martin Bickstrom:

Ja, precis att det slog igenom. Och dér har vi ocksa sett just pa kaffet att skordarna
har blivit battre igen, utbudet har 6kat och priserna har gatt ner pa
varldsmarknaden och ocksa att priserna i butik har gatt ner lite pa sistone. Sa att
det ar val en sddan produkt dér vi har sett ndgon form av ett trendbrott.

Marie Stromberg Lindvall:

Da har vi pratat om de tre leden, primarproducenterna, livsmedelsindustrin och
dagligvaruhandeln. Ska vi sdga ndgonting om konsumenterna har?
Konsumenterna som méter de hdr hoga priserna i dagligvaruhandeln, som har
vandrat genom hela ledet har.

Ann-Britt Elenius:

Ja, det ar inte sa konstigt att det dr just handeln som &r framst i fokus i debatten i
dag eftersom det ar de priserna som konsumenten ser i butik. Man ser ju inte de
prishojningar som har skett.

Marie Stromberg Lindvall:
I de hdr bakomliggande leden ne;j.

Ann-Britt Elenius:
Nej, precis. Och de konsumenter som redan hade en begransad budget fér mat
har ju det valdigt tufft i dag.

Ann-Britt Elenius:

Nar livsmedelspriserna har gatt upp kring 20 procent. Vi brukar uppmana
konsumenter med att vara aktiva, medvetna och jamfora priser och kvalitet, att
det stimulerar konkurrensen. Men man kan inte heller lagga 6ver hela ansvaret pa
konsumenterna nu, att halla nere inflationen genom att handla billigare och
mindre, utan att alla aktorer i alla led har nu ett ansvar att hélla nere pris-
okningarna sa langt det gar utan att man riskerar svensk livsmedelsproduktion.
Det ar klart att man maste ha betalt for kostnaderna som man har fatt.

Marie Stromberg Lindvall:
Vi ska aterkomma till det dar sen ocks3, eller vill du skjuta in ndgonting, Martin?

Martin Bickstrom:

Ja, vi maste ju dta for att 6verleva, och samtidigt har konsumenterna haft andra
Okade kostnader ocksa. Sa att livsmedel har kommit lite senare i debatten, for
tidigare har det varit drivmedelspriserna, energipriserna och elpriserna plus
okade rantekostnader for de som dger sitt boende, och d@ven 0kade hyreskostnader
for de som bor i hyresratter. Sa det &r manga faktorer som okar for
konsumenterna som man inte riktigt kan skippa manga ganger.

6 (22)



KONKURRENSVERKET PODCAST UTSKRIFT

Swedish Competition Authority 2023-05-30

Marie Stromberg Lindvall:

Nej, och som sagt var, den senaste tiden har fokus legat valdigt mycket pa
matpriserna. Ann-Britt, du berattade litegrann om hur koncentrationen ser ut pa
livsmedelsmarknaden. Jag tankte att vi skulle ga tillbaks och prata lite om
strukturfragor, marknadens struktur, for vi har pratat om pandemi och de effekter
den fick och vi har pratat om kriget och de effekter det har fatt, men marknaden
har en struktur ocksa som kan paverka priserna eller som paverkar priserna. Jag
tankte att vi skulle diskutera det, och en sak som vi ofta hor talas om och som ofta
namns, det ar oligopol. Jag tanker skicka fragan till dig, Martin men forst vill jag
att du faktiskt sdger nagonting om vad ett oligopol ar?

Martin Bickstrom:
Ja, ett oligopol brukar man kalla en marknad med fa aktrer som konkurrerar
med varandra.

Marie Stromberg Lindvall:
Och livsmedelsmarknaden, dagligvaruhandeln &r ett oligopol.

Martin Biickstrom:
Ja, det kan man sédga. Det ar lite beroende pa hur man ser pa det ocksd, om vi nu
ska komplicera bilden lite for vara lyssnare.

Marie Stromberg Lindvall:
Ja, det tycker jag.

Martin Bickstrom:

I inkopsledet ar dagligvarumarknaden mer koncentrerad, for dér finns det i
princip fyra aktorer och det ar Axfood, familjen med Willys och Hemkop med
mera, ICA, Coop och Lidl som konkurrerar gentemot livsmedelsindustrin, kan
man sdga. Men sen har vi ocksa butikerna som vi konsumenter gar till och dar ser
konkurrensen lite annorlunda ut, dar ar den mycket mer lokal och det vet man
sjdlv egentligen. Vart gér jag och handlar och vart kan jag tdanka mig att ga och
handla? Det ar egentligen det som avgransar marknaden. Sa att det kan man
fundera pa sjdlv hur stor en sddan marknad &r, och da far man fram att det finns
ju jattemanga lokala marknader. S alla vi som sitter i det har samtalet, vi handlar
pa olika butiksmarknader eftersom vi bor pa olika orter.

Marie Stromberg Lindvall:
Olika lokala butiksmarknader.

Martin Bickstrom:
Ja, precis. Och dar ser konkurrensen mycket annorlunda ut beroende pa vilka
butiker som finns pa de olika marknaderna, kan man séaga.

Marie Stromberg Lindvall:
Har kan vi sdga att det finns en lokal konkurrens pa den lokala marknaden.
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Martin Bickstrom:
Mm.

Marie Stromberg Lindvall:
Men om vi talar om den pa central niva. En marknad som kan beskrivas som ett
oligopol, hur paverkar det priserna? Vet vi ndgonting om det?

Martin Bickstrom:

Vi vet inte hur det &r just i det hér fallet, hur priserna paverkas. Men sen kan man
val alltid sdga att marknadsstruktur med hur marknaden ser ut har alltid ndgon
paverkan pa priserna. Men om det ar att de blir hogre eller lagre, det ar alltid
svart att sdga, i synnerhet just nu i det har fallet.

Marie Stromberg Lindvall:
Ann-Britt, vad sdger du om det har?

Ann-Britt Elenius:
Det ar alltid svart att mitt i en kris bedoma hur konkurrensen fungerar och hur
priserna satts och sa. Sa att nej, det ar jattesvart.

Martin Bickstrom:

Som Ann-Britt dr inne pa, ar det ar svart att ge ett svar nar man star pa en plats
mitt i en valdigt aktiv handelse, eller hur man ska saga. Och det ar tydligt ocksa
ndr vi jamfor med vara nordiska lander, for att det har varit det som har,
uppfattar jag det som, fatt igdng debatten pa sistone, att Sverige sticker ut om man
jamfor med Finland, Norge och Danmark. Att vara livsmedelspriser fortsatter att
oka och 6kningstakten dr hog medan den har planat ut i de andra tre landerna.
Tittar man tillbaka lite till i hostas var inte bilden sa, da sag det ungefar likadant
ut mellan de hér fyra landerna, alltsa Sverige, Norge, Finland och Danmark. Sa att
det &r lite farligt att titta just nu och ta det for intdkt att det ar pa ett visst sitt utan
vi far se lite, att marknaderna skiljer sig ocksa at ganska mycket. Tar vi den norska
som ett exempel, sa har de historiskt sett haft hogre priser dn oss dessutom, och
det visar din rapport som ar fran 2018, Ann-Britt. Det &r samma ska med
Danmark som ocksa hade hogre priser dn vad vi hade da, och Finland hade lite
lagre.

Men i Norge ar det en marknad som ér lite svart att jamfora med, for man jobbar
mycket med stdd till nationella leverantdrer och jordbrukare, det vill sdga, olika
former av bidrag och liknande till livsmedelsindustrin vilket gor att dar har
norska aktorer gynnats. Och fran det norska konkurrensverket sdger man att vi
har lite mer koncentrerat leverantorsled dn vad man har exempelvis i Sverige och
Danmark just for att vi stodjer vara norska leverantorer i hogre grad. Vilket de
inte tycker &r positivt for konkurrensen. Sa att det ar lite svart att jimfora mellan
landerna ocksa att bara sdga att ja, vad allt beror pa.
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Marie Stromberg Lindvall:
Sa det enkla men lite trakiga svaret pa den har fragan om det har oligopolet
paverkar priserna, det ar faktiskt att vi inte vet riktigt.

Martin Bickstrom:
Mm.

Marie Stromberg Lindvall:
Krasst sett.

Martin Bickstrom:

Ja. Och det vi vill ar ju att om vi har en marknad med en fungerande konkurrens,
jamen da har foretagen sma chanser att fora 6ver mer till konsumenterna an vad
deras 6kade kostnader motiverar. For det som hander da &r att om man for 6ver
for mycket, jamen da dr det en annan aktor som ser en 6ppning har, att har
behover inte vi hoja priset sa mycket och sa far vi fler kunder till oss och det
starker vara marknadsandelar till nackdel for den andra aktoren.

Sa att det &r lite det ocksa som dr podngen i en god konkurrens. Att det 6ppnas
upp alternativ for oss konsumenter ifall ndgon hojer priserna for mycket. En
annan podng ar forstas ocksa ett brett utbud av produkter och produktutveckling
och liknande som vi far till godo som konsumenter och kan konsumera om vi sa
vill.

Marie Stromberg Lindvall:

Okej, da har vi pratat om den hér strukturfragan, som oligopolet ar. D4 tanker jag
kasta in ytterligare en pinne i brasan har som ocksa paverkar prisbilden och da
vander jag mig till dig, Ann-Britt. Butikernas egna varumarken och da vill jag
ocksa att du borjar med att beratta, vad ar det egentligen? Vi kastar oss med det
har uttrycket, men vad ar butikernas egna varumarken fér ndgonting?

Ann-Britt Elenius:

EMV, det ar en forkortning for handelns egna mérkesvaror och det dr varor som
ICA Basic, Coop Extra, Coop Anglamark eller Willys Garant och en vanlig
missuppfattning kan ju vara kanske att handeln producerar sina egna varor men
det ar inte sa, utan det ar livsmedelsforetagen som producerar de har varorna at
till exempel ICA. Att Arla producerar sin mjolk pa en lina och pa den andra linan
producerar de mjolk for ICA.

Marie Stromberg Lindvall:
Fast frdn samma kossor.

Ann-Britt Elenius:

Ja, fran samma kossor. Och andelen EMV-varor har 6kat kontinuerligt och nu
ligger den pa ungefar 27 procent av handelns totala omsattning. Men den har
andelen varierar valdigt mycket mellan produktkategorierna. Fisk har till exempel
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ndstan 50 procent andel av omsattning, for halften av all fisk som séljs &r EMV,
med fryst fisk. Och lagst EMV-forsdljning ar inom kaffe, te och chokladdryck, dar
det bara ar 7 procent. Sa det ar valdigt stora skillnader i andelar mellan olika
produkter.

Marie Stromberg Lindvall:
Och varfor valjer butiken att ha sina egna varumarken och varfor finns den har
skillnaden?

Ann-Britt Elenius:

Ja, en forklaring kan ju vara att det finns starka etablerade varumarken inom till
exempel kaffe och chokladdrycker, Mondelez och O’boy eller Zoégas kaffe, som
har lojala, trogna kunder och da &r det svarare for ICA, till exempel, att sla sig in
pa den marknaden med ett eget kaffemarke. Nar det galler produkter som till
exempel fisk eller frukt och gronsaker, dar det ar svart for konsumenterna att se
nagra skillnader i kvalitet och innehall, dar &r i regel EMV-andelen hogre, for da
blir pris den avgorande faktorn fér konsumenten nar man ska vélja.

Marie Stromberg Lindvall:
Och vad ar podngen sett fran livsmedels, de som dger de hdr egna varumarkena,
vad dr poangen for dem? Varfor vill de ha det har?

Ann-Britt Elenius:

Ja, det dr ett sdtt att bygga sitt eget varumarke. De dr i regel nagot lagre prissatta
samtidigt som de formodligen har ndgot hogre marginaler, vinstmarginaler, pa de
har produkterna. Det ger ocksa da att handeln kan driva pa innovation och
produktutveckling. Ibland sa gor de val produkter som ar snarlika dem som
redan finns och ibland sa gor de nagonting eget och det innebar ocksé, genom att
man har EMV, s& har man fatt en 6kad insyn i vad det kostar att ta fram en
produkt.

Marie Stromberg Lindvall:
Ja.

Ann-Britt Elenius:
Och det kan man anvanda da, den kunskapen i férhandlingar med leverantorer,
bade nar det galler att kdpa in leverantorernas egna varumarken eller EMV.

Marie Stromberg Lindvall:

Men da dr det sa har. Det ar inte sa enkelt att den har fragan ar svart och vitt. Det
ar inte nodvandigtvis jattebra eller jattedaligt med egna varumarken. Kan du sdga
nagonting om vad som ar fordelarna och nackdelarna sett fran till exempel den
som producerar de har produkterna at handeln.
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Ann-Britt Elenius:

For livsmedelsproducenterna sa innebér det att man far en meraffar och det kan
man anvanda i ledig kapacitet, om det nu finns i produktionen. Och man kan
ocksa forvanta sig att andelen EMV-varor kommer 6ka, eftersom de i regel har ett
nagot lagre pris. Och handeln har ocksa gatt ut med att man kommer satsa mer pa
EMV. 54 de livsmedelsproducenter som bade producerar EMV och har sina egna
varumadrken, de kan klara sig lite battre genom den har krisen jamfort med dem
som inte producerar EMV.

Marie Stromberg Lindvall:
Det finns ingen risk att produktionen sker pa deras egna varumarkens bekostnad,
sa att EMV:n tar over.

Ann-Britt Elenius:
Arla konkurrerar med sig sjalv i butikshyllan med sin egen mjolk och Icas egen
mjolk, men det ar val en kalkylerad risk, tror jag, som de tar. Det handlar hela

tiden om att man maste bygga sitt eget varumarke och vara pa tdrna gentemot
EMV.

Marie Stromberg Lindvall:
Om vi kopplar det har med EMV till prisfrdgan? Det var dar vi borjade. Vad kan
man sdga om det? Hur hanger det ihop?

Ann-Britt Elenius:

Man kan anta att det kan ha en prisddimpande effekt, de haller nere priserna lite.
Det blir svérare for livsmedelsforetagen som har starka varumarken att fa ut
kanske sa mycket som de vill ha i pris, om de har en konkurrerande EMV-
produkt.

Marie Stromberg Lindvall:
Martin, har du ndgon kommentar till det dar med EMV?

Martin Bickstrom:

Nej, det har jag vél inte. Det enda man kan lagga till ar val att det ibland fran
leverantorshall har forts fram en kritik mot EMYV, att det skulle hamma forskning
och utveckling och sa. Sa att det dr vdl det enda som man kan spela in for att
nyansera bilden lite ocksa.

Marie Stromberg Lindvall:

Om vi ska fortsdtta med att prata om strukturfragor har. Ytterligare en sak som
héander nu ar att det sker ndgon slags forskjutning fran utbud och kvalitet i
butikshyllorna till mer betoning pa pris. Vad sager du om det, Martin?

Martin Bickstrom:
Ja, livsmedelsforetagen tittar bland pa sina medlemmar och har matt vad vi
konsumenter har som konsumentpreferens och da har svenskproducerat och
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lokalt producerat i manga ar varit den absolut starkaste konsumentpreferensen
men nu ser man ett tydligt trendbrott dar lagpris ar den starkaste
konsumentpreferensen. Och det slar ocksa da mot den svenska livsmedelskedjan
for vi ar inte riktigt riggade, alltsa den svenska livsmedelsproduktionen ar inte
riktigt riggad for lagpris.

Livsmedelsforetagens medlemmar uppskattar att ungefar tio procent av den
svenska livsmedelsproduktionen ar i lagprissegmentet, ungefar femtio procent i
mellansegmentet och fyrtio procent i premiumsegmentet. Sa det finns ju risk da
att svensk livsmedelsproduktion tar stryk nar man véljer att g& pa det billigaste
hela tiden och det far effekter for den svenska sjalvforsorjningen och
livsmedelsberedskapen.

Marie Stromberg Lindvall:

Da har vi pratat om hur marknadsstrukturen ser ut pa livsmedelsmarknaden och
vi har pratat om prisutvecklingen och vad som paverkar prissattningen. Nu
tanker jag att vi ska ga in och prata om Konkurrensverkets roll pa den har
marknaden. Konkurrensverket dr tillsynsmyndighet 6ver konkurrenslagen,
upphandlingsreglerna och lagen om otillborliga handelsmetoder. Uppdraget ar
att arbeta for en effektiv konkurrens till nytta for konsumenterna. Hur gor vi det
da?

Och da har jag tankt att vi ska prata en del om det, och jag tanker att vi ska ta
avstamp i en del av de fragor som kommer in till myndigheten. De har varit
ganska manga pa sistone. Och da ska vi ga tillbaks till den har fragan om oligopol,
som vi pratade om. Oligopolet i dagligvaruhandeln brukar det oftast fokusera pa
ndr vi far in fragor. Varfor bryter vi inte upp det? Varfor gor vi ingenting at det?
Och da tanker jag, vad har vi for roll hdar? Martin, jag borjar med dig.

Martin Bickstrom:

Ja, precis varfor bryter vi inte upp oligopolet? Ja, det dr av den enkla anledningen
att det har inte vi nagra rattsliga forutsattningar for. Vi ar en statlig myndighet
och var karnverksamhet ar att vara tillsynsmyndighet 6ver de regelverk som du
raknade upp. Vi dr en form av polis, bland annat f6r hur féretagen konkurrerar pa
marknader.

Och for att vi ska kunna gora nagonting enligt de regelverk som vi ar tillsyns-
myndighet 6ver, sa behover vi ha lagstod och att bryta upp marknader finns inte
som verktyg i konkurrenslagen utan de verktyg som finns dar ar bland annat ett
forbud mot konkurrensbegransande samarbete mellan foretag och dar har vi
ingripit mot aktorer i livsmedelskedjan som har samarbetat infor en upphandling
av livsmedel som en av norrortskommunerna i Stockholm genomférde.

Marie Stromberg Lindvall:
Det ar ganska nyligen.
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Martin Bickstrom:

Det ar ganska nyligen. Precis, nu pratar jag om nutida fall. Dar vi ingrep helt
enkelt darfor att man hade pratat ihop sig infér upphandlingen om vilka priser
man skulle ha, trots att de var for sig kunde lamna anbud och da vara
konkurrenter i den har upphandlingen. Sa det ar en sadan situation dér vi kan
ingripa.

Sedan har vi ocksa vid sidan av forbudet mot konkurrensbegransande samarbete
ett forbud mot missbruk av dominerande stéllning i konkurrenslagen och det ar
egentligen att om man &r stor ska man vara snall. Och stor enligt konkurrens-
lagens mening dr om man kan agera oberoende av konkurrenter, kunder och
konsumenter. Sa det ar ett ganska hogt krav for att man ska ha en dominerande
stallning i konkurrensréttslig mening. Och har vi en marknad med manga starka
aktorer, manga ganger sa ar det sidllan som kanske en aktor far en dominerande
stallning och dd kan det vara som sa att just det forbudet inte gar att tillampa.
Men det har vi sett & andra sidan i andra delar av livsmedelskedjan, sa har vi haft
arenden som ror missbruk av dominerande stallning, bland annat pa
mejeriomradet dar vi har haft drenden mot Arla.

Marie Stromberg Lindvall:
Du kanske ska kunna sdga nagonting vad missbruk av dominerande stillning kan
vara, konkretisera lite.

Martin Bickstrom:

Ja, precis vad kan ett missbruk av dominerande stillning vara om vi bara pratar
rent generellt och inte gor ndgon koppling till livsmedelskedjan. Det kan
exempelvis vara att man tar ut for laga priser, underpriser, i syfte att sl& ut sin
konkurrent for att pa langre sikt kunna ta ett valdigt hogt pris, ett monopolpris.
Ett rovdjurspris. Sa det kan vara en typ av missbruk av dominerande stéllning. Ett
annat kan vara att inga olika typer av exklusiva avtal med kunder och leveran-
torer i syfte av att skdrma bort en marknad for konkurrenter, det vill sdga, att
konkurrenten da inte har ndgon att sdlja till, att man da tvingas lagga ner och den
dominerande aktoren kan aterigen hoja priserna. Sa att det ar tva typer av
missbruk av dominerande stillning, kan man saga.

Marie Stromberg Lindvall:
Och som vi skulle kunna ingripa emot med stod av konkurrenslagen.

Martin Bickstrom:
Ja, precis. Givet da att man har den har starka, jattestarka till och med,
marknadsstallningen. Vad har vi mer da?

Marie Stromberg Lindvall:
Ja, vad har vi mer?
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Martin Bickstrom:

Ja, precis. Vi har en forvarvskontroll i konkurrenslagen som tar sikte pa privata
foretag och det dr egentligen bara att om man ar tva foretag som ska ga samman
och har en gemensam omséttning pa 6ver en miljard i Sverige varav det minsta
foretaget har en omsattning pa over 200 miljoner, da ska man anmala det till
Konkurrensverket. Da gor vi en prévning om det har forvarvet skadar
konkurrensen eller inte.

Och hir ar det vl den bestammelse i konkurrenslagen som har varit aktuell for
livsmedelskedjan flest ganger de senaste aren, om vi tar 2018 och framat. Jag tror
att vi har atminstone sju drenden som har rort livsmedelskedjan, varav flera ar
relativt stora forvarv, som ar kanda ocksa.

Marie Stromberg Lindvall:

Ja och da kan vi val komma in pa den fragan ocksa, for det dr ocksa en av de
fragorna som vi far ganska ofta. Varfor fick Coop kopa Netto, till exempel? Det &r
ett forvarv som vi har provat.

Martin Biickstrom:
Ja, precis. Och ocksa kanske att varfor tillater ni att Coop far kopa Netto samtidigt
som ni tycker att det ska vara manga aktorer pa en marknad.

Marie Stromberg Lindvall:
Precis.

Martin Bickstrom:

Nejman, det har far man halla isdr lite ndr man pratar om konkurrens pa generell
niva och overgripande niva, vad som dr en bra marknad och det kdnnetecknas av
manga aktorer och sa. Det har vi i den ena vagskalen och sedan har vi ocksa
verkligheten i den andra vagskalen och dar har vi en marknadsekonomi och ett
kannetecken for en fungerande marknadsekonomi, en dynamisk marknads-
ekonomi, det dr att foretag har avtalsfrihet och att man ocksa har méjlighet att
kopa upp varandra och slds samman och sa. S& dar kan man sdga ur ett
konkurrenslagsperspektiv s& dr det en naturlig foreteelse att foretag kdper
varandra och det ska mycket till for att vi ska kunna stoppa ett foretagsforvarv,
men det har ocksd hant vissa ganger i livsmedelskedjan lite langre tillbaka i tiden.

Men det ar val egentligen av den anledningen som vi inte sétter stopp for Coops
kop av Netto. Nar vi gjorde en analys da enligt de metoder och rutiner for hur
man ska analysera den har typen av foretagssammanslutningar enligt
konkurrenslagen, sa sag vi att konkurrenslagen inte kunde hindra just det
forvarvet dar och da.

Sedan hade vi ocksa att Dagab och Axfood slog samman med Bergendahls eller
kopte Bergendahls grossistverksamhet och Bergendahls ar da foretaget som stod
bakom Citygross. I det har fallet s& var det ocksa en prévning som vi till slut
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slappte igenom men med vissa forbehall, bland annat att de fria kunder som hade
varit kunder till Bergendahls tidigare, de skulle f4 minst lika bra villkor under en
ganska lang tid efter att forvarvet var genomfort. Sa att da blev det ett atagande
fran foretaget for att vi skulle kunna kénna att da kan vi slappa igenom det har.
Det handlade da om att vi sag en risk, att de aktorer som tidigare haft
Bergendahls som grossistverksamhet att de skulle kunna skadas annars, att det
skulle ha inverkat negativt pa konkurrensen.

Marie Stromberg Lindvall:

Okej, det har ar nadgra exempel pa saker som vi har kunnat gora med stod av
konkurrenslagen men sen finns ocksa en diskussion om vad vi inte kan gora. Ska
vi sdga nagonting om det ocksa Martin?

Martin Bickstrom:

Jamen, det kan man séga. Det har varit en diskussion i flera ar p4 EU-niva och i
olika medlemsstater om kompletterande verktyg till de nationella konkurrens-
lagarna och dé& brukar man prata om ett marknadsundersokningsverktyg som ett
sadant exempel och det dr val nagon form av verktyg dar konkurrensmyndig-
heterna ges en mojlighet att undersoka en marknad dar man inte ser eller kan
konstatarera att ndgon har brutit mot de tva forbudsbestimmelser som jag
namnde tidigare, alltsa konkurrensbegriansande samarbete eller missbruk av
dominerande stéllning eller har hindrat forvarv. Men att man d@nda ser att det kan
finnas strukturella problem och da vill man ga in med det hdr verktyget och helt
enkelt foresla atgarder som skulle kunna undanrdja hinder.

Och vill man exemplifiera hur det kan se ut sa kan vi titta pa Norge och
Konkurransetilsynet som vill ha ett sddant har verktyg, och den fragan bereds
inom statsforvaltningen i Norge. Och vad kan det hér innebéra i praktiken?
Jomen, de har sett som ett strukturellt problem att det ar svart att etablera nya
butiker i Norge och en orsak till det kan vara att det finns exklusivavtal mellan
befintliga dagligvarubutiker och fastighetsdgare, s& att man vill helt enkelt
forbjuda dem per se, trots att de inte ar forbjudna i dagslaget enligt den norska
konkurranseloven. Sa att det dr ett exempel pa ett praktiskt verktyg hur man
skulle kunna tillampa det.

Marie Stromberg Lindvall:
Brittiska konkurrensmyndigheten har val nagot liknande verktyg som de kan
anvanda sig av.

Martin Bickstrom:

Ja, det har man och man har haft det i ett tjugotal ar om jag inte minns fel. Sa att
det hér ar en diskussion som pégar i flera lander och vi har ocksa sett att det
regleras pa olika marknader, exempelvis framforallt digitala plattformsmarknader
med det har Digital Markets Act som bland annat innehaller regler for hur olika
plattformar som blir grindvakter till en nedstromsmarknad far agera. Det vill sdga
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en aktor som man maste ga igenom for att na ut till aktorerna som kommer i
nastkommande led, och d& brukar man sdga att man har en grindvaktsroll. Och
det kan ocksa vara forbjudet i vissa fall, enligt konkurrenslagen om man har en
dominerande stéllning och hur man agerar i den rollen. Men Digital Markets Act
tar lite mer framatriktat sikte pa hur den typen av aktorer ska agera.

Och vi har ju faktiskt haft en reglering i livsmedelskedjan under de senare aren
och det dr det jag jobbar med dagligdags, med lagen om forbud mot otillborliga
handelsmetoder, UTP-lagstiftningen som ocksa &r en typ av marknadsreglering
for livsmedelskedjan dar man reglerar hur man far bedriva affarer och hur kopare
ska agera gentemot leverantorer. Och dess syfte ar att forskjuta makt till
leveranttrsledet och i det svenska fallet hoppas man fran lagstiftarens sida att det
ska bidra till &n mer konkurrenskraft i den svenska livsmedelskedjan, och en mer
héllbar svensk livsmedelsproduktion. Och det ar ju viktigt till exempel om vi ska
kunna strukturera om till ett mer ekologiskt hallbart jordbruk, en gron
omstallning.

Marie Stromberg Lindvall:

Jag tanker att vi ska ta oss tillbaks. Vi ska aterkomma till lagen om otillborliga
handelsmetoder strax igen men en annan fraga som ocksa cirkulerar nu. Varfor
gor ni inget at de hoga matpriserna, Konkurrensverket? Men vi ar ingen
prisreglerande myndighet, eller hur Ann-Britt.

Ann-Britt Elenius:

Nej, vi ar ju inte det, utan som Martin har varit inne lite pa, tidigare hér, nar vi
kan ingripa. Nar det till exempel handlar om underprissattning eller om
konkurrenter samarbetar om pris i upphandlingar eller prisstyrning, nar man inte
kan sétta sitt pris fritt. Da kan vi ingripa.

Marie Stromberg Lindvall:
Sa ser det ut.

Martin Bickstrom:

Och det kan man séga, att det ar ett bra exempel som Ann-Britt tar upp darfor att
det man gor da ar att man satter prismekanismen ur spel pa ett konstlat satt och
det ar vi typiskt sett emot for att det finns en viktig poang med det, for att styra
utbud och efterfragan och sa. Och med det sagt ar det viktigt att vi har en
konkurrens som fungerar sa att priset anda blir sa lagt som mdgjligt. Exempelvis
brukar vi inte uttala oss om priserna ar skaliga eller inte, fOr att det inte dr det som
ar var uppgift utan priset ar snarare da ett symptom pa en annan sjukdom,
bristande konkurrens, snarare an tvartom. I var varld, ska sagas.

Ann-Britt Elenius:
Det ar darfor det inte heller ar sa latt med att ha pristak for det sétter ocksa de har
prismekanismerna ur spel och ja, det finns exempel pa lander i Europa som har
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haft véaldigt mycket hogre inflation pa livsmedel &n vad vi har, upp mot fyrtio-
femtio procent, som har provat att ha pristak, men det... Ja. Det kan leda till att
utbudet d& minskar pa den hér typen av varor for det blir inte I6nsamt f6r
producenterna att producera.

Martin Bickstrom:
Och historiskt sett finns det ocksa exempel som visar att det har tar man igen pa
annat satt.

Ann-Britt Elenius:
Mm.

Martin Bickstrom:

Har man pristak pa vissa varor da blir det lite gungor och karuseller, att man tar
igen det pa nagot annat. Sa att effekten, nettoeffekten for konsumenten blir &nda
densamma.

Marie Stromberg Lindvall:

Da tanker jag att vi ska aterkomma lite. Du namnde LOH har, som vi sdger, lagen
om otillborliga handelsmetoder i livsmedelskedjan. Och vi har pratat om tillsyn
enligt konkurrenslagen och vi har namnt upphandlingsreglerna. Den har lagen
som vi fick tillsynsansvar 6ver som inférdes den 1 november 2021 och det dr den
enheten som du ar chef 6ver som jobbar med de har fragorna.

Martin Bickstrom:
Mm.

Marie Stromberg Lindvall:
Hur finns kopplingen till det som diskuteras nu hér, kan vi koppla den till
prisfragan pa nagot satt har?

Martin Bickstrom:

Ja, det kan vi gora. For en del forde fram d4, innan lagen tradde i kraft, att den
kommer leda till hogre priser och i och med att vi, som ni har hort vid det har
laget, ni som har lyssnat dnda hit, vi ar typiskt sett emot hogre priser pa
Konkurrensverket, sa det ar anda ndgonting som vi reagerar 6ver och reflekterar
over. Men det hade d@ven EU-kommissionen gjort nar man holl pa med att ta fram
den har lagstiftningen, for den bygger pa ett EU-direktiv, UTP-direktivet, som det
kallas. S& man har gjort en konsekvensanalys och tittat pa den typen av
lagstiftning och sett att nej, de tenderar inte att leda till hogre priser, tvartom finns
det indikationer pa att de leder till lagre priser d&ven om det inte ar statistiskt
sdkerstallt enligt det underlag som Kommissionen satt pa da.

Sa pa det viset sa har det andé en koppling till priserna, men det &r heller inte en
lagstiftning dar vi gar in och prisreglerar pa nagot satt, diremot regleras det hur
prisforhandlingar till viss del far ga till. Bland annat sa far man inte hota om att
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vidta eller vidta kommersiella repressalier gentemot en leverantdr som tar hand
om sina avtalsenliga eller juridiska rattigheter och det ar val ocksa att man
reglerar dven andra faktorer, som betaltider och sa, som inte far vara langre an
trettio dagar fran vissa tidpunkter, de har kunnat vara langre tidigare. Sa pa satt
regleras marknader men inte sjdlva prissattningen som sadan.

Marie Stromberg Lindvall:
Men har har vi en mdgjlighet att utova tillsyn 6ver hur avtalen gar till.

Martin Bickstrom:
Ja och hur de ser ut.

Marie Stromberg Lindvall:
Mm.

Martin Bickstrom:
Och det ar koparna da som ar vara tillsynsobjekt och da kan det vara kopare fran
lantbrukare och kopare fran livsmedelsindustrin.

Marie Stromberg Lindvall:

Okej, tillsynsmyndighet alltsd med tillsynsansvar. Vi har ocksa vad vi kallar for
ett framjandeuppdrag, sa att vi ska verka for god konkurrens och patala nar
konkurrensen inte fungerar som den ska. Och i det frimjandearbetet s& gor vi
diverse utredningar ocksa.

Ann-Britt, du som sagt var, jobbade med det uppdraget vi hade 2018 om
konkurrensen i livsmedelskedjan. Vi nimnde den inledningsvis har. Jag tanker att
vi ska sdga nagonting kort om den utredningen. Det var en ganska omfattande
utredning och vi kom vél egentligen fram till, eller ni som arbetade med den har
utredningen, ni kom val egentligen fram till att konkurrensen ar inte sa dalig i
livsmedelskedjan.

Ann-Britt Elenius:

Ja, precis. Vi hittade inga uppenbara indikationer pa att den inte fungerade val.
Det var ett valdigt omfattande uppdrag vi hade, dar vi bland annat studerade
fragan om UTP, lagen om otillborliga handelsmetoder, forekomsten av det i
Sverige innan lagen kom till. Vi hade dven ett avsnitt om EMV. 54 att ja, pa det
stora hela sa kunde inte vi se ndgra uppenbara konkurrensproblem i nagot led
egentligen.

Marie Stromberg Lindvall:
Men som sagt var, det var langt innan pandemier och...

Ann-Britt Elenius:

Ja.
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Marie Stromberg Lindvall:
Kris och krig i Ukraina och allt det som har hént sedan som har paverkat priserna
av en massa andra olika skal.

Ann-Britt Elenius:
Mm.

Marie Stromberg Lindvall:

Och den hér utredningen, Ann-Britt, som du var projektledare for, om
konkurrensen i livsmedelskedjan, det var alltsa en utredning vi gjorde pa
uppdrag av regeringen, och vi gjorde den har pa Konkurrensverket. Sedan jobbar
vi ocksa med nagonting som kallas uppdragsforskning och dar har vi en valdigt
aktuell fraga utlagd nu. Kan du sdga nagonting om det?

Ann-Britt Elenius:

Ja. Konkurrensverket har gett tva forskare i uppdrag att se over hur
kostnadsfordelningen ser ut mellan de olika leden i livsmedelskedjan. Alltsa att
kartlagga och analysera prishdjningarna som sker, framférallt i ledet mellan
livsmedelsindustrin och handeln for att undersoka om priskonkurrensen har okat
eller minskat och ocksa da att undersoka om de har kraftiga prishojningarna eller
kostnadshdjningarna, om det har medfort att den hér, ska man saga,
maktbalansen i livsmedelskedjan som man har att forhalla sig till i forhandlingar
mellan livsmedelsindustrin och handeln, om den har forandrats.

Marie Stromberg Lindvall:
Men som sagt, det dr en uppdragsforskningsrapport som gors av forskare i Lund.

Ann-Britt Elenius:
Ja.

Martin Bickstrom:

Jag kan spela in ocksa att ibland kan man fa bilden av att det bara ar i Sverige som
vi har problem med det hér, eller att vi ser véldigt hogt stigande priser och ar
oroade. Men just det hdar med kostnadsoverforingar och sa dr ndgonting som man
har tittat pa i Danmark, pa den danska Konkurrence- og forbrugerstyrelsen men
aven norska Konkurransetilsynet har for avsikt att titta pa det. Sa att det ar nagot
gemensamt for de skandinaviska ldnderna.

Marie Stromberg Linduvall:
Vi har ocksa annat pa gang, en analys i korthet som vi kallar det, som ror just
livsmedelsmarknaden. Ska vi sdga nagonting om den ocksa kanske?

Ann-Britt Elenius:

Ja. Vi kommer inom de ndrmsta veckorna publicera ett avsnitt om
livsmedelsmarknaden i den hér serien Konkurrens i kristid.

[Reds. anm. Analysen om livsmedelsmarknaden publicerades den 3 april 2023]
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Marie Stromberg Lindvall:
Dar vi tittar pa olika marknader och hur den pagéaende krisen paverkar, hur
konkurrensen paverkas pa de marknaderna.

Ann-Britt Elenius:
Mm.

Marie Stromberg Lindvall:

Okej, det hér &r, som sagt var, jag har sagt det ndgra ganger och jag sager det igen,
det dr en komplex fraga med oerhdrt manga nyanser. Vi har pratat om vad
Konkurrensverket kan gora och vad Konkurrensverket inte kan gora for att se till
att konkurrensen blir battre pa den har marknaden, men vi dr inte ensamma. Du
namnde inledningsvis, Ann-Britt, om hushéllen som har ett visst ansvar men du
far gdrna ta det igen.

Ann-Britt Elenius:
Ja, som konsument kan man ju alltid vara aktiv och medveten och jamfora priser i
butik och mellan butiker, och det gor konsumenterna nu nér priserna har gatt

upp.

Martin Bickstrom:

Och @ven att fundera pa alternativa distributionsformer, alternativa kanaler dar
man koper sitt livsmedel. Vi sdg under pandemin att e-handeln 6kade och det
finns vissa tendenser att annan typ av e-handel av livsmedel ocksa drar igang. Sa
det ar klart att man kan titta och se om man kan kdpa nagonting direkt fran
lantbrukare om man vill, for det finns den typen av plattformar som kopplar ihop
jordbrukare med konsumenter. Lite som bondens marknad fast digitalt, det har
funnits i Frankrike lange ocksa.

Ann-Britt Elenius:
Det finns ju sma fristdende butiker ocksa.

Martin Bickstrom:
Dessutom.

Ann-Britt Elenius:
Som kanske far lite nya kunder nu. Jag tanker pa Matrebellen.

Marie Stromberg Lindvall:
Vad ar det for ndgonting?

Ann-Britt Elenius:
Det ar en mindre butiks-, en dagligvarukedja med fristdende butiker, de har val
ett 30-tal butiker, tror jag, som konkurrerar lokalt med de vanliga aktorerna.
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Marie Stromberg Lindvall:

Nu har vi pratat om Konkurrensverket och vad vi som konsumenter kan gora.
Aktorerna i livsmedelskedjan, ska vi sdga ndgonting om dem, vad de kan gora?
Du ndmnde tidigare, Ann-Britt, det har att de kan ta sitt ansvar ocksa.

Ann-Britt Elenius:

Ja, ndr konsumenternas marginaler, hushallsbudgeten minskar och det ar klart att
man ska vara en aktiv konsument men man kan inte ldgga hela ansvaret nu pa att
konsumenterna ska halla inflationen nere, utan aven aktorerna i hela
livsmedelskedjan behover...

Martin Bickstrom:
Det behover vara en hard konkurrens.

Ann-Britt Elenius:
Ja, det behover vara en konkurrens. Precis. Sa att man inte tar ut hogre priser an
vad kostnaderna egentligen motiverar.

Marie Stromberg Lindvall:

Och avslutningsvis, det hdr bar mig ndstan emot, men jag tanker stalla den fragan
i alla fall. Kan vi sdga nagonting om prisutvecklingen framat da? Vad tror ni? Jag
menar jag har suttit hdr och sagt nu att det har ar en komplicerad fradga med
massor med nyanser och jag vet att ni inte dr spAman nagon av er.

Ann-Britt Elenius:

Jag tanker att vi har upplevt att priserna pa livsmedel har gatt upp valdigt kraftigt
och vialdigt snabbt och nar val inflationen borjar gé ner sa kan man anta eller
spekulera i att priserna pa livsmedel i butiken, de kommer inte g& ner sa snabbt
eftersom det tar tid ibland innan det slar igen i pris for att man har avtal om pris
som tecknas olika langt i forvag for olika produkter. Sa en del matvaror kan fa ga
ner lite snabbare i pris och for andra kan man fa vanta &ven om kostnaderna for
produktionen har gatt ner sa ligger priserna kvar ett tag till.

Marie Stromberg Lindvall:
Och du, Martin, har du nagonting avslutningsvis att tillféra denna kniviga fraga?

Martin Bickstrom:

Nej, det aterstar att se men det ar som sagt, med en vil fungerande konkurrens,
som kostnaderna minskar, vilket de kanske inte gor, de kanske ligger kvar pa
samma niva fast prisutvecklingen avtar och minskar. Men om kostnaderna gar
ner och vi har en vél fungerande konkurrens, sa bor det avspeglas ocksa i
konsumentpriserna till sist, &ven om det kan ta lite tid med de efterslapningar
som Ann-Britt var inne pa.
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Marie Stromberg Lindvall:
Da ténker jag att jag later det vara sista ordet for det har avsnittet och jag tackar
dig, Ann-Britt Elenius for att du var med och pratade.

Ann-Britt Elenius:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:
Och jag tackar dig, Martin Backstrom, for att du deltog héar i podden.

Martin Bickstrom:
Tack, Marie.

Marie Stromberg Lindvall:
Jag heter Marie Stromberg Lindvall. Tack for att ni lyssnade.
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