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KONKURRENSVERKET PESLUT

Swedish Competition Authority 2025-06-03  Dnr 410/2025

Schibsted Media AS
Att: advokaten AA

Skickas per e-post

Anmalan om foéretagskoncentration — tv- och
medieverksamhet samt annonsforséljning

Konkurrensverkets beslut

Konkurrensverket beslutar att lamna Schibsted Media AS, 996334767 (NO),
forvarv av ensam kontroll 6ver TV4 Media Holding AB, 556906-0824, utan atgard.

Foretagskoncentrationen och ber6rda foretag

1.  Schibsted Media AS (Schibsted Media) har den 25 april 2025, enligt 4 kap. 6 §
konkurrenslagen (2008:579), KL, anmalt forvdrv av ensam kontroll 6ver TV4
Media Holding AB (TV4 Media). Genom ett aktieoverlatelseavtal daterat den
25 februari 2025 forvarvar Schibsted Media samtliga aktier i TV4 Media fran
sdljaren Telia Company AB.

2. Schibsted Media ar ett medieforetag som dgs av den norska stiftelsen Tinius.
Schibsted Media ger ut tidningarna Aftonbladet och Svenska Dagbladet i
tryckt och digitalt format. Foretaget bedriver ocksa verksamhet i form av
nyhetsaggregatorn Omni, poddar och poddradioplattformen Podme, tv-
kanalen Godare och onlinevideotjansten Aftonbladet TV.
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3. TV4 Media dr ett medieforetag som tillhandahaller ett antal tv-kanaler genom

traditionell linjar distribution (framst via marknatet, fiber eller kabel) och via
OTT! samt webbsidor kopplade till programinnehallet.

1 OTT, eller over-the-top, star for en stromningstjanst som levererar exempelvis tv-kanaler, filmer, serier och sport
direkt till konsumenter via internet.
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Forutsattningar for beslutet

4.

En foretagskoncentration som provas enligt 4 kap. 1 § KL ska forbjudas om
den ar dgnad att patagligt hamma forekomsten eller utvecklingen av en
effektiv konkurrens inom landet i dess helhet eller en avsevard del av det.
Vid provningen av om en foretagskoncentration ska forbjudas ska sarskilt
beaktas om den medfor att en dominerande stillning skapas eller forstarks.

Konkurrensverkets utredning i arendet

5.

Utredningen har fokuserat pa foretagens konkurrensnérhet i och med att
bada parterna i koncentrationen ar medieforetag men vars huvudsakliga
verksamhetsfokus skiljer sig fran varandra. TV4 Media ar huvudsakligen
aktivt inom tillhandahallandet av tv-kanaler samtidigt som Schibsted Medias
fokus ligger pa dess tidningsverksamhet och andra narliggande medie-
tjanster sdsom poddar. Utredningen har darfor sarskilt inriktat sig pa
tillhandahallande av annonsutrymme, dar parterna méter varandra och
konkurrerar om annonsforsaljning.

Utover forsdljning av annonsutrymme finns det andra horisontella samband
mellan parterna inom bl.a. audiovisuella tjanster (“AV-tjanster”), poddar och
digitala publikationer. Det férekommer ocksa vertikala samband mellan
parterna sasom kop av vissa sportrattigheter och distribution av poddar. I
dessa fall medfér koncentrationen endast marginella férandringar i
marknadsandelar. Dessa horisontella och vertikala samband har darfor inte
ndrmare granskats av Konkurrensverket.

Som del av utredningen har Konkurrensverket skickat ut skriftliga fragor till
bade kunder och konkurrenter samt genomfort intervjuer med kunder.
Konkurrensverket har ocksa tagit del av interna handlingar och hamtat in
kompletterande uppgifter och underlag fran anmalande foretag.

Marknadsforhallanden

Angdaende utredningens fokus kan det konstateras att forsaljning av
annonsutrymme tacker ett flertal olika onlineformat (dvs. internetbaserade
tjanster sdsom sociala medier eller nyhetssajter) och traditionella format (t.ex.
tryckta tidningar, tv, radio) som till en varierande grad ar utbytbara med
varandra beroende pa kundens tilltinkta andamal med annonseringen. En
annonsors val av mediekanal beror bl.a. pa malgrupp, rackvidd och budget.

Digitaliseringen har transformerat annonsmarknaden vilket okat konkur-
rensen fran globala aktorer sasom Alphabet (Google, Youtube), Meta
(Facebook, Instagram) och Bytedance (TikTok). Investeringar i traditionella
medier har minskat medan digitala kanaler, sdrskilt sociala natverk tydligt
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10.

11.

12.

13.

14.

har 6kat. Ar 2023 gick 74 procent av reklaminvesteringarna till digitala
kanaler.? Denna utveckling forvéntas fortsatta de kommande aren.

I anmalan beskriver Schibsted Media forsaljning av annonsutrymme utifran
om den sker offline eller online. Annonsutrymme som tillhandahalls offline
delas vidare upp i tryckt media respektive linjdr-tv. En uppdelning har dven
gjorts mellan olika typer av tillhandahallande av onlineannonsutrymme
beroende pa om det sker via sokordsannonser, i sociala medier eller andra
typer av annonser pa digitala ytor. Onlineannonser har d@ven delats upp i mer
statiska annonser (s.k. “banners” som kan innehalla rorlig bild) och
videoannonser som generellt ses i samband med annat videoinnehall.

Onlineannonsutrymme séljs dels direkt till annonsoren eller till en mediebyra
som hjalper annonsoren med inkdpen, dels via s.k. programmatisk forsalj-
ning. Vid programmatisk forsiljning matchas saljare av annonsutrymme med
annonsorer automatiskt och bl.a. pris och val av annonsutrymme styrs av
automatiserade processer och algoritmer.

Schibsted Media saljer annonsutrymme i anslutning till sina tryckta och
digitala publikationer samt till viss del i tv-kanalen Godare. TV4 Media siljer
annonsutrymme i sina linjdra tv-kanaler, via OTT och pa de webbsidor som
ar kopplade till TV4 Medias tv-kanaler.

Inom forsaljning av annonser i linjar-tv, via OTT och poddar ar 6verlappet
mellan parterna i koncentrationen marginellt, eftersom Schibsted Media ar
begréansat aktivt inom segmentet tv-kanaler och TV4 Media inom segmentet
poddar.

TV4 Media moter konkurrens i forsdljning av annonsutrymme i linjar-tv av
aktorer som Warner Bros. Discovery och Viaplay. Inom férsaljning av
onlinevideoannonser ér flera andra aktorer aktiva sdsom som Alphabet
(YouTube), Warner Bros. Discovery, Viaplay Group och Disney. For andra
typer av onlineannonser ar bl.a. Bonnier News aktivt.

Inget patagligt hammande av en effektiv konkurrens

15.

Konkurrensverket har att bedoma huruvida den anmalda foretagskoncentra-
tionen riskerar att patagligt himma forekomsten eller utvecklingen av en
effektiv konkurrens inom landet i dess helhet eller en avsevard del av det.
Faktorer som &r av betydelse for denna bedémning ar bl.a. de samgaende
foretagens marknadsmakt (raknat exempelvis genom marknadsandelar) och

2 Mediemyndigheten, Medieutveckling 2024: Medieekonomi, s. 20.
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16.

17.

18.

19.

20.

21.

andra faktorer som kan hamma eller framja konkurrensen sasom férekom-
sten av faktisk och potentiell konkurrens, intrddeshinder samt képarmakt hos
kunderna.

Marknadskontakter med parternas kunder och konkurrenter visar att dessa i
manga fall inte anser att forvarvet skulle paverka konkurrensen i nagon
storre omfattning. Vissa lyfter fram konkurrensen fran Google, YouTube,
Facebook, Instagram och Tik Tok. Enstaka aktorer har framfort att
konkurrensen skulle kunna paverkas exempelvis genom att det
gemensamma foretaget efter koncentrationen borjar tillampa kombinations-
erbjudanden innefattande linjdr-tv, dar TV4 Media ar starkt och en
betydande aktor. Digitalt annonsutrymme kops i manga fall fran bade
Schibsted Media och TV4 Media.

Konkurrensverket har darfor undersokt om TV4 Medias position inom
forsiljning av annonsutrymme i linjar-tv, efter koncentrationens genom-
forande, skulle kunna anvandas for att himma konkurrensen genom
kombinationserbjudanden.

Utredningen visar att kdparna av annonsutrymme i linjar-tv anser att
formatet kan uppna stor rackvidd samt na en bred malgrupp. TV4 Media ar
det kommersiella mediebolag som har storst rackvidd inom linjar-tv. Utifran
Konkurrensverkets granskning av marknadsrapporter framgar samtidigt att
rackvidden och annonsinvesteringarna for linjar-tv minskat under ett antal
ar. Samtidigt har de totala annonsinvesteringarna ckat. Den negativa
utvecklingen for annonsutrymme i linjar-tv forvantas fortsatta ar 2025 enligt
mediebyraer intervjuade av Konkurrensverket och marknadsprognoser
granskade av verket.

Konkurrensverkets utredning tyder vidare pa att stor rackvidd och breda
malgrupper kan nas dven utan att kopa annonsutrymme i TV4 Medias
linjar-tv. Dels finns andra linjar-tv-kanaler med relativt stor rackvidd, dels
kan man kdpa annonsutrymme i en kombination med andra medier for att na
en tillrackligt bred malgrupp. Det har inte heller under utredningen
framkommit att det finns ndgon specifik malgrupp som endast skulle kunna
nas via Schibsted Medias eller TV4 Medias annonseringsutrymmen.

Utredningen har inte visat att parternas gemensamma utbud av annons-
utrymme skulle fa sarskild betydelse vid kop av annonsutrymme efter
koncentrationens genomforande. Det har i Konkurrensverkets intervjuer bl.a.
patalats att konkurrensen ar god och att det finns andra stora aktorer aktiva
inom annonsering.

Sammantaget har utredningen inte funnit stod for att TV4 Medias stéllning
inom linjar-tv efter koncentrationens genomfoérande skulle kunna anvéandas
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pa ett sdtt som riskerar att patagligt hamma effektiv konkurrens genom
kombinationserbjudanden.

Slutsats

22. Konkurrensverket finner sammanfattningsvis att koncentrationen inte ar
dgnad att patagligt hamma forekomsten eller utvecklingen av en effektiv
konkurrens inom landet i dess helhet eller en avsevard del av det.

Detta beslut har fattats av enhetschefen Maria Ulfvensjo Baltatzis. Féredragande
har varit sakkunniga Karin Larsson.

Beslutsfattandet har dokumenterats digitalt och beslutet saknar darfér namn-
underskrift.

Maria Ulfvensjo Baltatzis

Beslutet kan inte 6verklagas (7 kap. 1 § KL).

Detta beslut publiceras pa Konkurrensverkets webbplats.



