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Konkurrensverkets foreskrifter och allménna riad om
anmiilan om foretagskoncentration enligt
konkurrenslagen (2008:579);

beslutade den [ddmm] 2024.

Konkurrensverket foreskriver foljande med stdd av 13 § konkurrens-
forordningen (2021:87) och beslutar f6ljande allmédnna rad.

1 kap. Inledning

Tillimpningsomrade och definitioner

1 § I denna forfattning finns foreskrifter om vilka uppgifter som ska
lamnas i en anmélan om foretagskoncentration enligt 4 kap. 6 eller 7 §
konkurrenslagen (2008:579) och hur anmilan ska utformas.
Forfattningen innehéller ocksd allmidnna rdd som kompletterar
foreskrifterna.

2 § Termer och uttryck som anvinds i denna forfattning har samma
betydelse som i konkurrenslagen och i Europeiska kommissionens
tillkdnnagivande om behorighet enligt radets férordning om kontroll av
foretagskoncentrationer. ! Dirutover anvinds de definitioner och
forklaringar som anges i bilaga 1.

Anméilande foretag och tidpunkt for anmilan om
foretagskoncentration

3 § Bestdmmelser om vem eller vilka som ska eller far anméla en
foretagskoncentration finns i 4kap. 7 och 9 §§ konkurrenslagen.

! Kommissionens konsoliderade tillkinnagivande om behdrighet enligt
rddets  forordning (EG) nar 139/2004 om  kontroll av
foretagskoncentrationer (EUT C 95, 16.4.2008, s. 1-48).
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I 4 kap. 10 § konkurrenslagen finns bestdimmelser om nér en anmélan om
foretagskoncentration far eller ska goras.

Inlimning av anmélan om foretagskoncentration

4 § En anmilan om fOretagskoncentration kan ldmnas till
Konkurrensverket elektroniskt via e-post till verkets e-postadress? eller
pa det sitt som ndrmare anges p& verkets webbplats®. En anmélan kan
dven skickas till Konkurrensverkets postadress eller ldmnas till verket
under de tider myndigheten héller Oppet for att ta emot allménna
handlingar.

2 kap. Utformning och innehill i anmélan om
foretagskoncentration

Allmint

1 § I 12 § konkurrensforordningen (2021:87) finns bestimmelser om
skriftlig anmédlan om fOretagskoncentration. Anmilan ska goras pa
svenska.

Anmiélningsformuliir

2 § En anmilan om foretagskoncentration ska innehalla de uppgifter och
handlingar som anges i anmélningsformuléret i bilaga 1. Anmélan ska
utformas i enlighet med, och éaterge angivna rubriker, fragor och punkter
i, bilagan om inget annat anges sarskilt.

Allmdnna rad till 2 kap. 2 §

Utforliga beskrivningar bor efterstrdvas som svar pa fragor i
anmélningsformuldret 1 bilaga 1. P4 Konkurrensverkets webbplats
finns tabellmallar for redovisning av marknadens totala storlek och
marknadsandelar enligt [avsnitt 6], uppskattning av forsiljning och
marknadsandelar enligt [avsnitt 8] och for redovisning av
kontaktuppgifter enligt [avsnitt 9] i anmélningsformuléret i bilaga 1.

2 konkurrensverket@kkv.se.
3 www.konkurrensverket.se.
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3 § De uppgifter som ldmnas i anmilan ska vara sanna, korrekta och
fullstdndiga. Uppgifterna ska ldmnas pa heder och samvete.

4 § De styrkande handlingar som ska lamnas enligt [avsnitt 4] i
anmaélningsformuldret i bilaga 1 ska vara fullstindiga och fér inte vara
forvanskade eller maskerade. Kravet pa omaskerade handlingar omfattar
inte sddana uppgifter som avses i 5 kap. 11 § forsta stycket
konkurrenslagen.

Fullstiindig anmélan om foretagskoncentration

5 § En anmilan om fOretagskoncentration ar fullstindig, och
Konkurrensverkets tidsfrist for utredning av foretagskoncentrationen
startar, nér den eller de som anméler en foretagskoncentration har lamnat
samtliga uppgifter och handlingar som ska ges in enligt
anmaélningsformuléret i bilaga 1.

Allmdénna rdd till 2 kap. 5 §

Infér en anmélan om foretagskoncentration kan den eller de som
anméler koncentrationen ha forhandskontakter med
Konkurrensverket. Forhandskontakter bor tas i alla drenden som kan
ge upphov till berérda marknader eller andra marknader dér
koncentrationen kan ha en betydande inverkan enligt vad som avses i
anméilningsformuléret i bilaga 1. Forhandskontakter bor dven tas vid
frigor om Konkurrensverkets behorighet att prova en
foretagskoncentration. 1 30 kap. 2 § offentlighets- och sekretesslagen
(2009:400) finns bestimmelser om absolut sekretess for vissa
uppgifter som ldmnas vid forhandskontakter.

6 § Konkurrensverket kan komma att préova en anméilan om
foretagskoncentration &ven om anmaélan &r ofullstidndig. Sa kan vara fallet
om Konkurrensverket bedomer att den utelimnade uppgiften inte &r
tillgénglig for anmélande foretag eller ar nddvéandig for verkets provning
av foretagskoncentrationen.

7 § Den som Onskar anméla en foretagskoncentration utan att ldmna
samtliga de uppgifter som en anméilan ska innehalla enligt
anméilningsformuldret i bilaga I kan av Konkurrensverket beviljas
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undantag fran omfattningen av uppgiftsskyldigheten innan anméilan
ldmnas in.

Allmdnna rad till 2 kap. 7 §

Om den som onskar anmila en foretagskoncentration inte vill eller
kan ldmna samtliga de uppgifter som efterfragas bor omfattningen av
uppgiftsskyldigheten diskuteras med Konkurrensverket vid
forhandskontakter innan en anmaélan 1dmnas in till verket.

Vixelkurs

8 § Uppgifter avseende omsittning och forséljningsvérde som ska ldmnas
enligt denna forfattning ska anges i svenska kronor enligt Riksbankens
genomsnittliga viaxelkurser for den period det &r fraga om.

1. Denna forfattning trader i kraft den [datum] och é&r tillimplig pa
anmdlan om foretagskoncentration enligt konkurrenslagen
(2008:579) som ges in till Konkurrensverket frdn och med detta
datum.

2. Genom denna forfattning upphévs Konkurrensverkets foreskrifter
(KKVFS 2010:3) om anmélan om foretagskoncentration enligt
konkurrenslagen (2008:579).

3.  Bestdmmelserna i Konkurrensverkets tidigare géllande foreskrifter
(KKVFS 2010:3) om anmélan om foretagskoncentration enligt
konkurrenslagen (2008:579) tillampas fortfarande for sddana
anmélningar om foretagskoncentration enligt konkurrenslagen som
har ldmnats in fore ikrafttridandet av denna forfattning.

SIGNATUR

Signatur



UTKAST - Bilaga 1

Anmdlningsformuldr for anmdlan om
foretagskoncentration

Till
Konkurrensverket

Definitioner och forklaringar av termer och begrepp i
anmiilningsformuliret

I anmilningsformuldret anviands foljande termer och begrepp. Nér
anmilan ges in behover dessa definitioner och forklaringar inte aterges i
anmélan.

1.  Anmdlande foretag: den eller de foretag som enligt 4 kap. 9 §
konkurrenslagen (2008:579) ska anméla en anmélningspliktig
foretagskoncentration enligt 4 kap. 6 § konkurrenslagen, eller
part eller annan medverkande som enligt 4 kap. 7 § andra stycket
konkurrenslagen far anméla en koncentration.

2. Part i foretagskoncentrationen: vid en sammanslagning avses
hér vart och ett av de foretag som slds samman och i andra fall
den eller de personer eller foretag som forvérvar kontroll ver
ett foretag eller en del av ett foretag, samt forvarvsobjektet.

3. Berérda foretag: vid faststillandet av behorighet avses hér de
foretag som deltar i en foretagskoncentration.

4.  Produkter: varor och tjdnster.

5. Relevant produktmarknad: alla de produkter som kunderna
anser vara likvirdiga med (utbytbara mot) det eller de berdrda
foretagens produkter pé grund av produkternas egenskaper, pris
och avsedda anvdndning med beaktande av konkurrensvillkoren
och strukturen pa utbud och efterfragan pa marknaden.
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Relevant geografisk marknad: det omrade dér det eller de
berorda foretagen tillhandahéller eller efterfragar de relevanta
produkterna dér konkurrensvillkoren ér tillrdckligt likartade och
som kan skiljas fran angransande geografiska omraden framfor
allt pa grund av vésentligt olika konkurrensvillkor.

Planerade produkter: produkter som sannolikt kommer att
introduceras pa marknaden pa kort eller medellang sikt.

Horisontellt samband: ndr tva eller flera av parterna i
foretagskoncentrationen bedriver affdarsverksamhet pa samma
relevanta produktmarknad och geografiska marknad, inklusive
utveckling av planerade produkter. Horisontella samband som
omfattar planerade produkter inbegriper savil samband mellan
planerade produkter som samband mellan en eller flera
saluforda produkter och en eller flera planerade produkter.

Vertikalt samband: nir en eller flera av parterna i fore-
tagskoncentrationen dr verksamma pa en relevant
produktmarknad som &r ett tidigare/senare led i forhéllande till
en produktmarknad didr en annan part i koncentrationen &r
verksam, inklusive utveckling av planerade produkter. Vertikala
samband som omfattar planerade produkter inbegriper savil
samband mellan planerade produkter som samband mellan en
eller flera saluférda produkter och en eller flera planerade
produkter.

Berérda marknader: den relevanta produktmarknaden och den
relevanta geografiska marknaden samt rimliga alternativa
relevanta produktmarknader och rimliga alternativa geografiska
marknader i Sverige dér

a. det foreligger ett horisontellt samband och foretagskoncen-
trationen kommer att medféra en sammanlagd
marknadsandel pa 20 procent eller mer, eller

b. det foreligger ett vertikalt samband och dér ndgon av
parterna, eller parterna tillsammans, har en marknadsandel
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pa 30 procent eller mer. Detta géller oavsett om det
foreligger ett faktiskt leverantors- eller kundférhéallande
mellan parterna eller inte.

Marknader som kan paverkas av foretagskoncentrationen: den
relevanta produktmarknaden och den relevanta geografiska
marknaden samt rimliga alternativa relevanta produktmarknader
och rimliga alternativa geografiska marknader i Sverige dar

a. det foreligger ett horisontellt samband och foretagskoncen-
trationen kommer att medféra en sammanlagd
marknadsandel under 20 procent, eller

b. det foreligger ett vertikalt samband och dar nigon av
parterna, eller parterna tillsammans, har en marknadsandel
under 30 procent. Detta giller oavsett om det foreligger ett
faktiskt leverantors- eller kundférhéllande mellan parterna
eller inte.

Andra marknader ddr foretagskoncentrationen kan ha en
betydande inverkan: den relevanta produktmarknaden och den
relevanta geografiska marknaden samt rimliga alternativa
relevanta produktmarknader och rimliga alternativa relevanta
geografiska marknader som varken ar berérda marknader eller
marknader som kan paverkas av foretagskoncentrationen men
dér koncentrationen kan ha en betydande inverkan.

Uppgifter om anmiilare och parter i foretags-
koncentrationen

Anmilande foretag

1.1.1. Liamna f6ljande uppgifter om varje anméilande
foretag:

Foretagsnamn, organisationsnummer, utdelnings-
adress, postnummer och postort, telefonnummer,
e-postadress, huvudsaklig verksamhet och, om
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anmélande foretag inte foretrdds av externt ombud,
kontaktperson i foretaget samt uppgifter om dennes
befattning, telefonnummer och e-postadress.

Ldmna foljande uppgifter om eventuellt externt
ombud:

Namn, befattning, eventuellt foretag, utdelnings-
adress, postnummer och postort samt telefonnummer
och e-postadress.

Parterna i foretagskoncentrationen

1.2.1.

1.2.2.

Lédmna foljande uppgifter om varje part i foretags-
koncentrationen som inte angetts under [avsnitt 1.1]:

Foretagsnamn, organisationsnummer, utdelnings-
adress, postnummer och postort, telefonnummer, e-
postadress, huvudsaklig verksamhet och, om
foretaget inte foretrdds av externt ombud,
kontaktperson i foretaget samt uppgifter om dennes
befattning, telefonnummer och e-postadress.

Lamna foljande uppgifter om eventuellt externt
ombud:

Namn, befattning, eventuellt foretag, utdelnings-
adress, postnummer och postort samt telefonnummer
och e-postadress.

Sammanfattande beskrivning av foretags-
koncentrationen

Sammanfattande beskrivning

2.1.1.

Ge en sammanfattande beskrivning av foretags-
koncentrationen. Beskrivningen ska ange parterna i
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koncentrationen, koncentrationens art (till exempel
sammanslagning, forvdarv eller bildande av
gemensamt foretag), hur koncentrationen genomfors
(till exempel genom ingdende av ett avtal eller
offentligt bud), parternas verksamheter och
geografiska verksamhetsomraden, eventuella berorda
marknader, marknader som kan paverkas av
koncentrationen eller andra marknader déar
foretagskoncentrationen kan ha en betydande
inverkan samt den strategiska och ekonomiska
grunden for koncentrationen.

2.2. Icke-konfidentiell sammanfattning

2.2.1.

222.

2.2.3.

Ge en icke-konfidentiell sammanfattning av
foretagskoncentrationen pa hogst 500 ord som anger:
parterna i foretagskoncentrationen, koncentrationens
art (till exempel sammanslagning, forvarv eller
bildande av gemensamt foretag), hur koncentrationen
genomfors (till exempel genom ingéende av ett avtal
eller ett offentligt bud) och de relevanta produkt- och
geografiska marknaderna. For varje part i
koncentrationen ska foljande anges: fullstdndigt
foretagsnamn, ytterst kontrollerande enhet, kort
beskrivning av verksamheter och geografiska
verksamhetsomraden. For nybildade gemensamma
foretag ska planerade verksamheter och geografiska
verksamhetsomraden anges.

Den icke-konfidentiella sammanfattningen ska ges in
som en separat bilaga.

Den icke-konfidentiella sammanfattningen ska
formuleras sa att den inte innehaller afférshemlig-
heter, annan konfidentiell information eller
anmilande fOretags beddmning av foretags-
koncentrationens effekter pa konkurrensen.
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Uppgifter om foretagskoncentrationens struktur,
agarskap, kontroll med mera

Den anmélda foretagskoncentrations struktur

Redogdr for foretagskoncentrationen genom att ange och

beskriva uppgifter enligt avsnitt [3.1.1-3.1.6]. Redogorelsen ska

goras i enlighet med de begrepp om foretagskoncentration och

kontroll som framgar i 1 kap. 9 § konkurrenslagen och

Europeiska kommissionens tillkéinnagivande om behorighet. !

3.1.1.

Ange de foretag eller personer som ensamt eller

gemensamt, direkt eller indirekt, kontrollerar varje

part i foretagskoncentrationen och beskriv dgande-

och kontrollstrukturen f6r var och en av dem innan

koncentrationen genomfors. For varje foretag eller

person ska anges i vilken form kontrollen utdvas (till

exempel ensamt eller gemensamt och i forekom-

mande fall tillsammans med vem eller vilka andra

kontrollen utovas).

Ange och beskriv om foretagskoncentrationen avser:

a.

En sammanslagning av tva eller flera tidigare
sjdlvstidndiga foretag.

Ett forvarv av ensam eller gemensam kontroll.

Ett forvdrv av gemensam kontroll over ett
sjdlvstindigt fungerande gemensamt fOretag
och, om sa r fallet, forklara skélen till varfor det
gemensamma foretaget ska anses vara
sjalvstiandigt fungerande.

! Kommissionens konsoliderade tillkinnagivande av den 16 april 2008
om behorighet enligt rddets forordning (EG) nr 139/ 2004 om kontroll av
foretagskoncentrationer (EUT C 95, 16.4.2008, s. 1-48).

10
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d.  Ett avtal eller ndgon annan omstédndighet som
medfor direkt eller indirekt kontroll.

Stod for tolkningen av begreppen foretagskoncentration
respektive gemensamma foretag kan himtas i Europeiska
kommissionens tillkinnagivande om behérighet? for motsva-
rande EU-rittsliga begrepp.

3.1.3. Beskriv hur foretagskoncentrationen kommer att
genomforas (till exempel genom ingéende av ett avtal
eller offentligt bud).

3.1.4. Ange vilket av foljande som har intréffat vid
tidpunkten for anmélan:

a. Ett avtal har ingétts.
b. En kontrollerande andel har forvérvats.

c. Ett offentligt bud eller avsikten att ldimna ett
offentligt bud har tillkdnnagetts.

d. Parterna i foretagskoncentrationen har visat en
avsikt att ingd ett avtal.

3.1.5. Ange den planerade eller forvintade tidpunkten for
viktiga hindelser som &r avsedda att leda till
foretagskoncentrationens genomforande.

3.1.6. Redogor for dgar- och kontrollstrukturen for varje
part i foretagskoncentrationen efter koncentrationens
genomforande.

2 Kommissionens konsoliderade tillkinnagivande om behérighet enligt
rddets forordning (EG) nr 139/2004 om kontroll av foretags-
koncentrationer (EUT C 95, 16.4.2008, s. 1-48).

11
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3.2. Strategisk och ekonomisk grund

3.2.1. Redogor for den strategiska och ekonomiska grunden
for foretagskoncentrationen.

3.3. Virdet pa transaktionen

3.3.1. Redogor for vérdet pa transaktionen (kdpesumman
eller vardet pa samtliga berdrda tillgdngar) och
hénvisa till relevanta villkor i avtal eller bud.

34. Omsiittning, gemenskapsdimension och anmiélan i andra
jurisdiktioner

34.1. Med beaktande av vad som framgér avseende hur
omsittning ska berdknas och allokeras i Europeiska
kommissionens tillkinnagivande om behdorighet, 3
lamna for vart och ett av de berorda foretagen
uppgifter om omsdttning for det foregdende
rakenskapséret i:

a. hela virlden, och

b. Sverige.

34.2. Om de berdrda foretagens sammanlagda omséttning i
hela virlden &verstiger 2,5 miljarder euro, ldmna en
redogorelse for varfor foretagskoncentrationen inte
har gemenskapsdimension enligt artikel 1 i radets
forordning (EG) nr 139/2004 av den 20 januari 2004
om kontroll av foretagskoncentrationer.*

3 Kommissionens konsoliderade tillkinnagivande om behérighet enligt
rddets forordning (EG) nr 139/2004 om kontroll av foretags-
koncentrationer (EUT C 95, 16.4.2008, s. 1-48).

4EUT L 24, 29.1.2004, p. 1-22.

12
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Om tillimpligt, ldmna en forteckning Over alla
jurisdiktioner utover Sverige 1 vilka fOretags-
koncentrationen har anmilts eller kommer att
anmélas enligt jurisdiktionens nationella regler om
koncentrationskontroll. Ange for varje jurisdiktion
faktiskt eller planerat datum for anmélan och i vilket
skede anmilan eller utredningen befinner sig.

Ekonomiska och personliga samband

Uppgifter enligt avsnitt [3.5] ska enbart ldmnas om foretags-

koncentrationen ger upphov till berérda marknader enligt avsnitt

[5.3] eller andra marknader dir foretagskoncentrationen kan ha

en betydande inverkan enligt avsnitt [5.5].

Lamna for varje part i foretagskoncentrationen samt for varje

foretag och person som upptagits i avsnitt [3.1.1], foljande:

3.5.1.

3.5.2.

En forteckning over alla andra foretag i vilka
foretagen, eller personerna, i foretagsgruppen
individuellt eller gemensamt innehar 10 procent eller
mer av rostrittigheterna, aktiekapitalet eller andra
véardepapper och som dr verksamma pa en berord
marknad enligt avsnitt [5.3] eller andra marknader dar
foretagskoncentrationen kan ha en betydande
inverkan enligt avsnitt [5.5]. I varje sddant fall ska
anges uppgifter om innehavaren, den procentandel
som innehas och om nagot innehav utgdr
kontrollerade innehav. For varje foretag eller person
ska anges i vilken form eventuell kontroll utovas.

En forteckning 6ver de medlemmar i varje foretags
ledning eller styrelse vilka ocksé ingér i ledningen
eller styrelsen for ett annat foretag som &r verksamt
pa en berdrd marknad enligt avsnitt [5.3] eller andra
marknader dir foretagskoncentrationen kan ha en
betydande inverkan enligt avsnitt [5.5]. I varje sddant
fall ska namnet pd det andra foretaget och den
innehavda befattningen anges.

13
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3.5.3. En forteckning over samtliga forvirv av foretag,
verksamma pé en berdérd marknad enligt avsnitt [5.3]
eller andra marknader dér foretagskoncentrationen
kan ha en betydande inverkan enligt avsnitt [5.5], som
de foretagsgrupper som anges under avsnitt [3.1.1]
gjort under de senaste tre aren.

Styrkande handlingar och uppgifter

Lamna foljande handlingar och uppgifter:

Arsredovisningar
4.1.1. Senaste arsredovisningar for parterna i foretags-
koncentrationen.

Overlitelseavtal, aktiesigaravtal med mera

42.1. Overlatelseavtal och eventuella aktiedigaravtal eller
andra avtal och handlingar som visar att det finns en
avsikt att genomfora foretagskoncentrationen. Om
slutliga versioner av saddana handlingar saknas vid
tidpunkten for anmélan ska utkast pd sadana
handlingar tillhandahallas.

Handling vid offentligt bud

43.1. Vid offentligt bud, den handling som innehaller budet
och som tillstillts aktieigarna. Om denna handling
saknas vid tidpunkten f6r anmélan ska den handling

av vilken framgér avsikten att limna ett offentligt bud
tillhandahéllas.

Interna handlingar for att bedoma foretagskoncentrationen
44.1. Om foretagskoncentrationen ger upphov till berdrda

marknader, marknader som kan péaverkas av
foretagskoncentrationen eller andra marknader dér

14
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foretagskoncentrationen kan ha en betydande
inverkan, det underlag i form av analyser, rapporter,
studier, marknadsundersdkningar, presentationer och
jémforbara handlingar som utarbetats av eller for
foretagets ledning, styrelse eller bolagsstimma for att
bedoma koncentrationen med hénsyn till dess
strategiska och ekonomiska grund, marknadsandelar,
konkurrensforhallanden, konkurrenter (faktiska och
potentiella), potential for forsiljningsokning eller
expansion till andra produktmarknader eller
geografiska marknader, samt allmdnna marknads-
forhallanden.

Lamna en forteckning 6ver handlingarna och ange for
varje handling nédr den utarbetats samt mottagarnas
namn och befattning.

Om foretagskoncentrationen ger upphov till berérda
marknader eller andra marknader déir foretags-
koncentrationen kan ha en betydande inverkan, de
protokoll fran moten i foretagets ledning, styrelse och
bolagsstimma vid vilka koncentrationen har
diskuterats.

Lamna en forteckning 6ver handlingarna och ange for
varje handling nédr den utarbetats samt mottagarnas
namn och befattning.

4.6. Underlag for att bedoma marknader

4.6.1.

Om foretagskoncentrationen ger upphov till berdrda
marknader eller andra marknader dar foretags-
koncentrationen kan ha en betydande inverkan, det
underlag i form av analyser, rapporter, studier,
marknadsundersdkningar och jamforbara handlingar
frdn de senaste tva aren som utarbetats av, for eller

15
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anvénts av foretagets ledning, styrelse eller bolags-
stimma for att bedoma varje sddan marknad med
avseende pa marknadsandelar, konkurrensférhallan-
den, konkurrenter (faktiska och potentiella), potential
for forsdljningsdkning eller expansion till andra
produktmarknader eller geografiska marknader.

Lédmna en forteckning 6ver handlingarna och ange for
varje handling nédr den utarbetats samt mottagarnas
namn och befattning.

4.7. Beskrivning av uppgifter for ekonomisk analys

4.7.1.

4.7.2.

Om foretagskoncentrationen ger upphov till berérda
marknader eller andra marknader dir foretags-
koncentrationen kan ha en betydande inverkan, en
beskrivning av de uppgifter som varje part i
foretagskoncentrationen samlar in och lagrar i sin
normala affdrsverksamhet och som kan vara
anviandbara for en kvantitativ ekonomisk analys.
Beskrivningen ska sérskilt innehélla information
om typen av siddana uppgifter (till exempel informa-
tion om forsiljning eller anbud, vinstmarginaler och
uppgifter om upphandlingsprocessen), uppdelnings-
niva (till exempel per geografiskt omride, per
produkt, per kund och per avtal), den tidsperiod for
vilken uppgifterna ar tillgdngliga, formatet och
uppgiftskéllan.

Om foretagskoncentrationen ger upphov till berdrda
marknader eller andra marknader dar foretags-
koncentrationen kan ha en betydande inverkan, en
beskrivning av hur uppgifterna enligt avsnitt [4.7.1]
anvinds av varje part i foretagskoncentrationen i
deras normala affarsverksamhet.

16



5.1.

UTKAST - Bilaga 1

Marknadsavgriansningar

De relevanta produktmarknaderna och relevanta geografiska
marknaderna anger ramen for den marknad inom vilken det ska
beddmas hur stor marknadsstyrka som tillfaller den nya enhet
som uppstar till foljd av foretagskoncentrationen.

Avgransningen av relevant produkt marknad och geografisk
marknad beskrivs i Europeiska kommissionens tillkdnnagivande
om definitionen av relevant marknad i Europeiska unionens
konkurrenslagstiftning.’

Nir relevanta produktmarknader och geografiska marknader
anges ska, utdver avgrinsningar av produktmarknader och
geografiska marknader som anmélande foretag anser é&r
relevanta, dven anges alla rimliga alternativa avgrénsningar av
produktmarknader och geografiska marknader.

Rimliga alternativa produktmarknader och rimliga alternativa
geografiska marknader identifieras pad grundval av tidigare
beslut fran Konkurrensverket eller fran Europeiska
kommissionen, avgdranden fran svenska domstolar eller fran
tribunalen och EU-domstolen och (sérskilt om det saknas
tidigare beslut fran Konkurrensverket eller Europeiska
kommissionen eller avgdéranden fran domstolar) med hénvisning
till branschrapporter, marknadsundersokningar och parternas
interna handlingar.

Parternas verksamhetsomraden
5.1.1. Beskriv parternas verksamhetsomraden i den man

dessa inte beskrivs under [5.3—5.5] nedan. Uppgifter
enligt avsnitt [5.3 och 5.4] ska enbart ldmnas om

> Kommissionens tillkinnagivande om definitionen av relevant marknad
i unionens konkurrenslagstifining (EUT C 1645, 22.2.2024, s. 1-35).
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5.2.

5.3.

5.4.
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foretagskoncentrationen ger upphov till ett horison-
tellt eller ett vertikalt samband. Observera att avsnitt
[5.5] kan vara tillimpligt &ven om uppgifter inte ska
lamnas enligt avsnitt [5.3 och 5.4].

Relevanta marknader

5.2.1.

5.2.2.

Diskutera alla rimliga relevanta produktmarknader
och relevanta geografiska marknader.

Ange och beskriv hur anmilande foretag anser att de
relevanta produktmarknaderna och geografiska
marknaderna bdr avgrénsas.

Berorda marknader

5.3.1.

Med beaktande av alla rimliga relevanta marknads-
avgransningar enligt avsnitt [5.2.1], ange varje berord
marknad i Sverige. For varje sddan berérd marknad
ska uppgifter lamnas enligt avsnitt [6-7].

Marknader som kan paverkas av foretagskoncentrationen

5.4.1.

5.4.2.

Med beaktande av alla rimliga relevanta marknads-
avgransningar enligt avsnitt [5.2.1], ange varje
marknad i Sverige som kan paverkas av foretags-
koncentrationen.

For varje sddan marknad som anges under avsnitt
[5.4.1], ange en uppskattning av marknadens totala
storlek 1 forsédljningsvérde och forséljningsvolym for
vart och ett av de senaste tre dren. Uppskattningen ska
inkludera import men exkludera export. Ange
kéllorna och bifoga de handlingar som ligger till
grund for uppskattningen. Uppgifterna ska redovisas
i tabellform.
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5.4.3.

5.4.4.

5.4.5.
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For varje sddan marknad som anges under avsnitt
[5.4.1], ange for varje part i foretagskoncentrationen
en uppskattning av marknadsandelar for vart och ett
av de senaste tre aren. Ange kéllorna och bifoga de
handlingar som ligger till grund for uppskattningen.

For varje sddan marknad som anges under avsnitt
[5.4.1], ange for varje part i foretagskoncentrationen
de fem storsta kunderna baserat pa forsiljningsvérde
och forséljningsvolym det senaste aret.

For varje sddan marknad som anges under avsnitt
[5.4.1], ange for varje part i foretagskoncentrationen
de tre storsta konkurrenterna baserat pa forséljnings-
virde och forséljningsvolym det senaste dret. Ange
kéllorna och bifoga de handlingar som ligger till
grund for uppskattningen.

For marknader som anges under avsnitt [5.4.1] ska uppgifter

enligt avsnitt [6, 7 och 10] inte l&dmnas.

Andra marknader dir foretagskoncentrationen kan ha en

betydande inverkan

5.5.1.

Med Dbeaktande av alla rimliga relevanta
marknadsavgransningar enligt avsnitt [5.3.1], ange
alla andra marknader inom landet dir foretags-
koncentrationen kan ha en betydande inverkan, bland
annat foljande fall:

a. Naégon av parterna i foretagskoncentrationen har
en marknadsandel pa mer &n 25 procent och en
annan part i koncentrationen &dr en potentiell
konkurrent pa den marknaden. En part kan i
synnerhet betraktas som en potentiell konkurrent
om den planerar att trdda in pa en marknad eller
har utvecklat eller arbetat pa sddana planer under
de senaste tre aren.
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Nagon av parterna i foretagskoncentrationen ar
verksam pa en produktmarknad som é&r en
angriansande marknad som har néra anknytning
till en produktmarknad dir ndgon annan part i
koncentrationen dr verksam, och parternas
enskilda eller sammanlagda marknadsandelar pa
nagon av dessa marknader dr minst 30 procent.
Produktmarknader &r angriansande marknader
med nédra anknytning till varandra om
produkterna kompletterar varandra eller om de
hor till ett produktsortiment som i regel kops av
samma kundgrupp for samma = slutliga
anvéndningsdndamal.

For marknader som har angetts under avsnitt [5.5.1] ska

uppgifter ldmnas enligt avsnitt [6—10, 12 och 13], samt om

tillampligt, [avsnitt 11].

Uppgifter om marknader som angetts under
avsnitt [5.3] och [S.5]

Lamna for varje berérd marknad som angetts under avsnitt [5.3]

och for varje sddan annan marknad dér foretagskoncentrationen

kan ha en betydande inverkan som angetts under avsnitt [5.5],

for vart och ett av de senaste tre aren foljande:

Marknadens totala storlek

6.1.1.

Ange en uppskattning av marknadens totala storlek i
forsiljningsvirde och forsaljningsvolym. Uppskatt-
ningen ska inkludera import men exkludera export.
Ange killorna och bifoga de handlingar som ligger
till grund for uppskattningen. Uppgifterna ska
redovisas i tabellform.
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6.4.

6.5.
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Parternas verksamhet

6.2.1. Ange for varje part i foretagskoncentrationen arten av
foretagets verksamhet, de viktigaste dotterbolagen
som dr verksamma pa varje marknad och produkt-
namn eller varumirken som anvinds pé varje
marknad.

Parternas forsiljningsvérde och forséljningsvolym

6.3.1. Ange for varje part 1 fOretagskoncentrationen
forsdljningsvirde och forsdljningsvolym samt en
uppskattning av marknadsandelar. Uppgifterna ska
redovisas i tabellform.

Konkurrenters marknadsandelar

6.4.1. Ange en uppskattning av marknadsandelen i
forséljningsvirde och forséljningsvolym for alla
konkurrenter som har en marknadsandel pa minst fem
procent. Ange kéllorna och bifoga de handlingar som
ligger till grund for uppskattningen. Uppgifterna ska
redovisas i tabellform.

Kapacitet

6.5.1. Ange en uppskattning av den totala kapaciteten pé
marknaden. Ange for varje part i foretags-
koncentrationen respektive andel av den totala
kapaciteten och nyttjandegraden. Ange pé vilka orter
parterna har tillverkningsanldggningar och vilken
kapacitet respektive anldggning har.
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7. Forhillanden pd marknader som angetts under
avsnitt [S.3] och [5.5]

Lamna for varje berérd marknad som angetts under avsnitt [5.3]

och for varje sddan annan marknad dér foretagskoncentrationen

kan ha en betydande inverkan som angetts under avsnitt [5.5],

uppgifter enligt avsnitt [7.1-7.7].

7.1. Utbudsstruktur

7.1.1.

Redogdr for utbudsstrukturen pa varje marknad.
Ange sérskilt:

Det sitt pa vilket parterna i foretags-
koncentrationen och deras storsta konkurrenter
producerar och siljer produkterna (till exempel
om parterna i koncentrationen och deras storsta
konkurrenter tillverkar och séljer lokalt).

Det sitt pa vilket parterna i foretagskoncen-
trationen prissitter produkterna.

Arten och utstrickningen av den vertikala
integreringen for varje part i foretagskoncen-
trationen jamfort med deras storsta konkurrenter.

7.2. Efterfragestruktur

7.2.1.

Ange for varje part i foretagskoncentrationen de tio
storsta oberoende kunderna (det vill séga inte foretag
som utgor en del av den foretagsgrupp dér parten i
foretagskoncentrationen i fraga ingar) baserat pa
varje marknad, och varje sddan kunds andel av varje
parts totala forsdljning p& sddan marknad.
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7.2.2. Redogor for efterfragestrukturen pa varje marknad.
Ange sérskilt:

a. Marknadens utvecklingsfas, till exempel
introduktion, tillvdxt, mognad och tillbakagang,
samt en prognos over efterfragetillvixten.

b. Betydelsen av kundpreferenser, till exempel 1i
fraga om varumaérkeslojalitet, tillhandahallande
av service fore och efter forséljningen, tillhanda-
héllande av ett fullstindigt produktsortiment
eller ndtverkseffekter.

c. Betydelsen av kostnader (i tid och pengar) for
kunder att byta en leverantdr till en annan.

d. Graden av koncentration bland kunderna eller av
kundernas spridning.

e. Hur kunderna koper produkterna i fraga och
vilka upphandlingsmetoder kunderna anvénder.

7.3. Produktdifferentiering och konkurrensgrad

7.3.1. Redogor for graden av produktdifferentiering pa varje
marknad. Ange sérskilt:

a. Produktdifferentieringens roll och betydelse nér
det giller kvalitet och dvriga produktegenskaper.

b. Eventuell indelning av kunderna 1 olika
kundgrupper med en beskrivning av den sé
kallade typiska kunden i varje grupp.

c. For horisontella samband, konkurrensen mellan
parterna i foretagskoncentrationen i allménhet,
samt den direkta utbytbarheten mellan produkter
fran parterna 1 koncentrationen for varje
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kundgrupp och den sé kallade typiska kunden
enligt [punkt b].

7.4. Distributionssystem och servicenit

7.4.1.

Redogor for de befintliga distributionssystemen och
servicendten pa varje marknad. Ange sarskilt:

a. De mest utbredda distributionssystemen och
deras betydelse och i vilken omfattning distribu-
tion utfors av tredje man eller foretag tillhorande
samma foretagsgrupp som parterna i foretags-
koncentrationen. Redogor dven for betydelsen av
exklusiva distributionsavtal och andra typer av
langtidsavtal.

b. De mest utbredda servicendten (till exempel
underhall och reparationer) och deras betydelse,
och i vilken omfattning saddan service utfors av
tredje man eller foretag tillhdrande samma
foretagsgrupp som parterna 1  foretags-
koncentrationen.

7.5. Marknadsintriade och uttrade

7.5.1.

7.5.2.

Ange om det skett ndgot betydande intrdde pa nagon
marknad under de senaste fem aren. Om sa ar fallet,
ange vilka de nya fOretagen 4r och ange en
uppskattning av den nuvarande marknadsandelen for
varje sadant foretag.

Ange om det finns foretag som sannolikt kommer att
trdda in pa nadgon marknad. Om sa &r fallet, beskriv
varfor ett sddant intrdde ar sannolikt och ange en
uppskattning av inom vilken tid ett sadant intrdde
troligen kommer att ske.
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Redogor for de viktigaste faktorerna som péverkar ett
intrdde pa varje marknad. Ange sérskilt:

a. De totala kostnaderna for marknadsintrade (till
exempel kostnader for forskning och utveckling,
produktion, uppréttande av distributionssystem,
sdljfrimjande atgérder, reklam och service), i en
omfattning motsvarande en betydande kon-
kurrenskraftig konkurrent. Ange é&ven en
uppskattning av férvantad marknadsandel for en
sadan konkurrent.

b. Varje form av rittsliga eller andra reglerings-
méssiga hinder for marknadsintride, sasom
myndighetstillstdnd eller standarder.

c. Eventuella hinder for tillgang till kunder (till
exempel de som foljer av produktcertifierings-
forfaranden eller vikten av anseende och
dokumenterad erfarenhet).

d. Eventuella behov av och mdjlighet att fa tillgédng
till patent, know-how och andra immateriella
rittigheter.

e. Den utstrackning i vilken varje part i foretags-
koncentrationen &r licenstagare eller licensgivare
av patent, know-how och av andra réttigheter.

f. Betydelsen av stordriftsfordelar och rdckvidd,
och av nitverkseffekter for produktionen eller
distributionen av produkter.

g. Tillgangen till forsérjningskéllor, bland annat
ramaterial och ndodvéndig infrastruktur.

Ange om ndgon av parterna i foretagskoncentrationen
eller ndgon av parternas konkurrenter planerar att
utdka sin produktions- eller forsidljningskapacitet pa
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marknaden. Om sa é&r fallet, ange en uppskattning av
den berdknade forséljningen och de berdknade
marknadsandelarna for varje part i koncentrationen
under de kommande tre till fem &ren.

Ange om det har skett nagot uttrdde frdn marknaden
under de senaste fem &ren. Om sa ar fallet, ange vilket
foretag som ldmnat marknaden och gor en
uppskattning av foretagets marknadsandel aret fore
uttrddet.

Forskning och utveckling

7.6.1.

7.6.2.

Beskriv vilken betydelse forsknings- och utveck-
lingsverksamhet har for ett foretags formaga att pa
lang sikt konkurrera pa varje marknad.

Beskriv karaktiren av den forsknings- och utveck-
lingsverksamhet som bedrivs pa varje marknad. Ange
sérskilt:

a. Forsknings- och utvecklingsverksamhetens
trender och intensitet pa varje marknad samt for
varje part i foretagskoncentrationen. Beskriv-
ningen av forsknings- och utvecklingsintensi-
teten ska sérskilt askadliggoras med utgifter for
forskning och utveckling, antal anstillda som
dgnar sig at forskning och utveckling (uttryckt i
heltidsanstillda), forsknings- och utvecklings-
anldggningarnas antal och betydelse eller antal
patent for vilka ansdkan limnats in under de
senaste tre aren.

b. Den tekniska utvecklingen pé varje marknad (till
exempel introduktionsfrekvens och utveckling
av nya produkter, produktionsmetoder och
distributionssystem).
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8.1.

8.2.
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c. Planering och prioritering inom forsknings- och
utvecklingsverksamhet  for varje part i
foretagskoncentrationen under de kommande tre
aren.

Branschorganisationer
7.7.1. Ange vilka branschorganisationer eller liknande som:

a. Parterna i foretagskoncentrationen tillhor.

b. Kunder till parterna i foretagskoncentrationen
tillhor.

Planerade produkter

Lédmna f6ljande uppgifter for varje marknad som angetts under
avsnitt [5.3], [5.4] och [5.5]:

Parternas planerade produkter

8.1.1. Ange om ndgon av parterna i foretagskoncentrationen
har planerade produkter under de kommande tre till
fem aren och ange produkternas utvecklingsstadium.

Marknadsandelar

8.2.1. For varje produkt som angetts under avsnitt [8.1.1]
ange for varje part i foretagskoncentrationen en
uppskattning av forséljning och marknadsandelar
under de kommande tre till fem &ren.

8.2.2. Ange killorna och bifoga de handlingar som ligger
till grund for uppskattningen enligt avsnitt [8.2.1].
Uppgifterna ska redovisas i tabellform.
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9. Kontaktuppgifter

9.1. Efterfragade uppgifter

Uppgifter som efterfrdgas i detta avsnitt ska redovisas i
tabellform.

9.1.1. Ange namn, organisationsnummer, adress, kontakt-
person samt kontaktpersonens personliga e-post-
adress och direkta telefonnummer for:

a. De kunder som anges i avsnitt [5.4.4].
b. De kunder som anges i avsnitt [7.2.1].

c. De organisationer som anges i avsnitt [7.7.1 a].

9.1.2. Ange namn, organisationsnummer, adress samt
kontaktperson och kontaktpersonens e-postadress och
telefonnummer, i den man det anmilande foretaget
har dessa uppgifter, for:

a. De konkurrenter som anges i avsnitt [5.4.5]
b. De konkurrenter som anges i avsnitt [6.4.1].
c. De foretag som anges i avsnitt [7.5.1-7.5.2].

d. De organisationer som anges i avsnitt [7.7.1 b].

10. Effektivitetsvinster

Uppgifter som efterfragas i detta avsnitt ska enbart ldmnas for foretags-
koncentrationer som ger upphov till berérda marknader enligt avsnitt [5.3]
eller andra marknader dér foretagskoncentrationen kan ha en betydande
inverkan enligt avsnitt [5.5].
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Om anmilande foretag anser att foretagskoncentrationen
kommer att ge upphov till effektivitetsvinster, ldmna for varje
pastadd effektivitetsvinst foljande:

a. En detaljerad beskrivning av hur foretagskoncentrationen
skulle gora det mojligt for den nya enheten att uppna
effektivitetsvinsten. Ange vilka steg anmélande foretag
raknar med att ta for att uppna effektivitetsvinsten, vilka
risker det dr forknippat med att uppna effektivitetsvinsten
och hur mycket tid och kostnader som krévs for att uppna
den.

b. Om mojligt, kvantifiera effektivitetsvinsten och forklara i
detalj hur kvantifieringen berdknats. Om det ar relevant, ge
en uppskattning av betydelsen av effektivitetsvinster som
géller lansering av nya produkter eller kvalitetsforbéttringar.
For effektivitetsvinster som omfattar kostnadsbesparingar,
ange separat fasta kostnadsbesparingar av engangskaraktar,
aterkommande fasta kostnadsbesparingar och rorliga
kostnadsbesparingar (kronor per enhet och kronor per ar).

c. Angeivilken utstrackning det ar troligt att kunderna kommer

att gynnas av effektivitetsvinsten och forklara hur denna
slutsats har natts.

d. Ange varfor effektivitetsvinsten inte skulle kunna uppnas i

motsvarande omfattning pa nigot annat sitt &n genom
foretagskoncentrationen och pé ett sitt som inte &r troligt att
orsaka konkurrensproblem.
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10.2.  Bifoga de handlingar som ligger till grund for berdkningarna och
uppskattningarna enligt avsnitt [10.1].

For végledning se Europeiska kommissionens riktlinjer for
beddmning av horisontella koncentrationer enligt radets
forordning om kontroll av foretagskoncentrationer. ¢

11. Gemensamma foretag

11.1.  Efterfragade uppgifter

Uppgifter som efterfrdgas i detta avsnitt ska limnas for
foretagskoncentrationer som innebér bildandet av ett gemen-
samt foretag.

11.1.1.  Ange om tva eller flera moderforetag behéller
verksamhet pd samma marknad som det gemen-
samma fOretaget eller pd en marknad som é&r i ett
tidigare eller senare led i forhallande till det
gemensamma fOretagets marknad eller pd en
angransande marknad som har nira anknytning till
denna marknad. Ange for varje sddan marknad:

a. respektive moderforetags omséttning under
foregaende rikenskapsar,

b. den ekonomiska betydelsen av det gemensamma
foretagets verksamhet 1 forhallande till
moderforetagens omsattning, och

c. respektive moderforetags marknadsandel.

11.1.2.  Ange varfor bildandet av det gemensamma foretaget
inte leder till nagot s&dant samarbete mellan
oberoende foretag som utgdér en forbjuden

¢ Buropeiska kommissionens riktlinjer for bedémning av horisontella
koncentrationer enligt radets forordning om kontroll av foretags-
koncentrationer (EUT C 31, 5.2.2004, s. 5-18).
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konkurrensbegransning enligt 2 kap. 1 § konkurrens-
lagen, eller forklara varfor kriterierna i 2 kap. 2 §
konkurrenslagen ar uppfyllda.

12. Forsiakran

12.1.  Undertecknad forsiakran

12.1.1.

Lamna en undertecknad forsékran enligt foljande i en
separat bilaga.

”Héarmed intygas att de uppgifter som har ldmnats i
denna anmélan dr sanna, korrekta och fullstindiga
samt att handlingar som bifogas anmilan dverens-
stimmer med originalet, &r fullstindiga och att
eventuella uppgifter som har maskeras i handlingarna
utgor uppgifter som avses i 5 kap. 11 § forsta stycket
konkurrenslagen.”

Ort och datum:

Anmilare av foretagskoncentrationen:
Firmatecknares eller behorigt ombuds underskrift:
Namnfortydligande (ej vid elektronisk underskrift):

13. Sekretess

13.1.  Icke-konfidentiell version

13.1.1.

Till anméilan ska bifogas en icke-konfidentiell version
av de uppgifter om foretagskoncentrationen som
lamnas enligt avsnitt [1-11]. I den icke-konfidentiella
versionen av anmaélan ska anges vilka uppgifter som
enligt anmélande foretag omfattas av sekretess enligt
offentlighets- och sekretesslagen (2009:400) samt,
for varje uppgift, grunden for begiran om sekretess.
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Den icke-konfidentiella versionen ska tydliggora
vilka delar av anmélan som enligt anmélande foretag
innehéller:

a. konfidentiell information rorande anmaélande
foretag som inte ska delas med &vriga parter eller
andra medverkande i foretagskoncentrationen,
eller tredje man.

b. konfidentiell information roérande fOrvérvs-
objektet som inte ska delas med 6vriga parter eller
andra medverkande i foretagskoncentrationen,
eller tredje man.

c. konfidentiell information rérande den samman-
slagna enheten som inte ska delas med nagon av
parterna i foretagskoncentrationen eller tredje
man, och

d. information som endast dr konfidentiell i for-
héllande till tredje man.
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