KONKURRENSVERKET BESLUT

Swedish Competition Authority 2020-02-20 Dnr 187/2018 1(10)

Misstankt konkurrensbegransande prissamarbete —
musikinstrument och tillbehor

Konkurrensverkets beslut
Konkurrensverket kommer inte att utreda saken ytterligare.

Arendet

Bakgrund

Konkurrensverket fick kinnedom om omstandigheter som gav upphov till
misstankar om konkurrensbegransande samarbete rorande forsdljning av
musikinstrument och tillbehor. Misstankarna bestod i att aterforsiljare hade
overtratt konkurrensreglerna genom att ha avtalat eller samordnat sig, dels med
tillverkare och distributorer, dels sinsemellan om slutkundspriser for
musikinstrument och tillbehor.

Konkurrensverkets utredning

Konkurrensverket genomforde platsundersokningar hos aterforséljarna Music
Retail Sweden AB (MRS), Order Music Sweden AB (OMS), Andreassons Musik
och Data AB (Andreassons), AB Halméns Musikinstrumenthandel (Halméns) och
Musikanten i Umeéd AB (Musikanten) i april 2018.! I direkt anslutning till plats-
undersokningarna genomfordes dartill i april 2018 en platsundersokning hos MRS
dotterbolag, 4Sound Logistics AB (4Sound Logistics). Med anledning av uppgifter
som patraffades vid platsundersokningarna genomférde Konkurrensverket en
platsundersokning dven hos aterforsaljaren Discjockey Service Handelsbolag

(DJ Service) i maj 2018.

I direkt anslutning till platsundersokningarna i april 2018 tillstéllde
Konkurrensverket leverantoren Electronic Musical instruments Roland
Scandinavia A/S Danmark Filial (Roland) ett aldggande om att inkomma med bl.a.
korrespondens avseende prissattning av musikinstrument och tillbehor. Med
anledning av uppgifter som patraffades vid platsundersokningarna tillstallde

1 Se Konkurrensverkets arende med dnr 232/2018.
Adress 103 85 Stockholm
Besiksadress Ringvigen 100
Telefon 08-7001600
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Konkurrensverket motsvarande alagganden till fler leverantorer och distributorer
av musikinstrument och tillbehor i maj 2018. Harutover skickades kompletterande
alagganden i september 2018. De foretag som erholl aldagganden var Yamaha
Music Europe GmbH Filial Scandinavia (Yamaha), Clavia Digital Musical
Instruments AB (Clavia), Fender Scandinavia AB (Fender), Pearl Music Europe
B.V. Holland Filial (Pearl), Polysonic Scandinavia AB (Polysonic), Crafton Musik
AB (Crafton), EM Nordic AB (EM Nordic), Fitzpatrick Import Group AB
(Fitzpatrick) och Luthman SMTSS AB (Luthman).

Konkurrensverket har under utredningen inhamtat ytterligare information om
bl.a. marknadsforhallanden genom att skicka informationsaldgganden till
leverantorer samt andra aktorer. Konkurrensverket har dven hallit forhor med ett
antal personer som arbetar eller har arbetat for de beroérda foretagen. Harutover
har Konkurrensverket ocksa haft marknadskontakter med foretradare for andra
foretag i branschen for att inhdmta information om marknadsforhéllanden.

Foretagen

Leverantérer

Det finns ett stort antal foretag som tillverkar musikinstrument och tillbehor som
sedan sdljs till slutkonsumenter i Sverige. Daremot 4r marknaden mer
koncentrerad i tillverkarledet inom respektive produktkategori. Ett fatal storre
tillverkare levererar sina produkter direkt till aterférsiljare genom lokala
distributionsnét. Ovriga tillverkare distribuerar sina produkter genom fristdende
distributorer och séledes samlas ett stort antal tillverkare hos ett fatal
distributorer.

Roland tillhor en koncern som tillverkar och utvecklar digitala musikinstrument
och tillbehor samt marknadsfor varumaérkena Roland, BOSS och V-MODA.
Rolands filial i Sverige hanterar forsaljning och distribution till svenska
aterforsaljare. Huvuddelen av Rolands produktsortiment omfattas av ett selektivt
distributionssystem. Auktoriserade forsaljare star for en avsevard majoritet av
Rolands forsaljning.

Yamabha ér en tillverkare av akustiska pianon, keyboards, elektriska och akustiska
gitarrer, elektriska basar, trummor, slagverk, bleck- och trablas, strakinstrument,
utrustning for musikproduktion samt tillbehor. Den absoluta merparten av
Yamahas produkter sdljs genom selektiv distribution till svenska aterforsaljare.
Dartill séljs Yamahas exklusiva pianon genom tre specialiserade butiker, Yamaha
Piano Centers, som agerar i egenskap av agenter for Yamaha.

Clavia ar en tillverkare av bl.a. keyboards och synthesizers av varumarket Nord.
Clavia distribuerar sjalv dessa produkter till aterforsaljare i Sverige.
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Fender ar ett heldgt dotterbolag till Fender Musical Instruments Europe Ltd och
distribuerar och marknadsfoér Fenders musikinstrument och tillbehor till
skandinaviska aterforsaljare. Fender distribuerar elgitarrer, elbasar, akustiska
gitarrer och bas- och gitarrforstarkare samt tillbehor.

Pearl ar en tillverkare av trummor och andra slaginstrument. Pearl Music Europe
B.V. dr den enda distributoren av Pearl-produkter i Europa. Distributionen i de
skandinaviska landerna hanteras av bolagets filial i Sverige.

Polysonic ar en distributor av musikinstrument och tillbehor som séljer till i
huvudsak aterforsaljare. Polysonics storsta leverantorer ar varumadrkena Rode,
Casio och Zoom.

Crafton ar en distributor av musikinstrument som representerar ett 20-tal
varumarken, daribland D’ Addario, Ibanez och Tama.

EM Nordic ar en distributdr av musikinstrument och tillbehor till terforsaljare i
Norden. Bolaget distribuerar produkter fran ett 80-tal varumarken daribland
Korg, Marshall och Peavey.

Fitzpatrick ar en distributor av musikinstrument, studioutrustning och HIFI-
produkter. Bolaget distribuerar ett 40-tal varumarken, daribland Moog och
Universal Audio till aterforsaljare i Sverige, Danmark och Norge.

Luthman var tidigare ett heldgt dotterbolag till den Norgebaserade koncernen
Music Retail Holding AS (MRH), dar &ven MRS och 4Sound Logistics ingick. Efter
MRH:s ansokan om konkurs i oktober 2019 drivs Luthmans verksamhet i bolaget
Luthman Nordic AB. Luthman Nordic AB bedriver distributionsverksamhet av
musikinstrument och tillbehor pa grossistniva. Luthman ar agent at ett stort antal
varumarken, daribland Akai, Gibson och M-Audio.

Aterforséljare

Det finns ett stort antal aterforsaljare av musikinstrument och tillbehér i Sverige.
Antalet aterforsaljare med fysisk butik i Sverige uppskattas uppga till mellan 150
och 200. Av dessa bestar omkring 90 procent av s.k. generalistbutiker som saljer
produkter inom flertalet produktkategorier. Resterande butiker ar specialist-
butiker som endast sdljer utvalda produktkategorier, t.ex. trummor eller
blasinstrument.

MRS var innan konkursen i oktober 2019 ett heldgt dotterbolag till MRH. MRS
aterforsaljning bedrevs under varumarket 4Sound, med 18 fysiska butiker
utspridda i Sverige, och via webbplatsen 4sound.se. Foretagets butiker var s.k.
generalistbutiker. MRS verksamhet har nu i allt vasentligt upphort.
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4Sound Logistics var innan konkursen i oktober 2019 ocksa ett heldgt dotterbolag
till MRH. Foretaget var koncernens supportbolag dar koncernévergripande
verksamhet utférdes sdsom IT, ekonomi, inkdp med mera. 4Sound Logistics
verksamhet har nu upphort.

OMS bildades 2009 och samaégs av nio fristdende musikbutiker runt om i Sverige.
OMS bedriver huvudsaklig verksamhet bestdende av forsiljning av
musikinstrument via internetbutik samt marknadsforing och férhandling av
inkopsavtal for de anslutna butikerna. Forsaljning bedrivs genom
internetforsaljning pa webbplatsen ordermusic.se. Flera av de anslutna butikerna
har de senaste aren lanserat egna internetbutiker som de driver vid sidan av den
gemensamma webbplatsen.

Andreassons ar en aterforsiljare av musikinstrument och tillbehor. Andreassons
forsaljningsverksamhet bedrivs genom dels en fysisk butik beldgen i centrala
Goteborg, dels genom internetforsaljning via webbplatsen andreassonmusik.se.
Andreassons ar ansluten till och delagare av OMS.

Halméns ar en aterforséljare av musikinstrument och tillbehor. Halméns driver
sin forsdljningsverksamhet dels genom en fysisk butik beldgen i Helsingborg, dels
genom internetforsaljning via webbplatsen halmenmusik.se. Halméns &r ansluten
till och deldgare av OMS.

Musikanten bedriver verksamhet bestdende av aterforsaljning av
musikinstrument och tillbehor samt tillhandahallande av musikutbildning.
Musikanten bedriver forsiljning i tre fysiska butiker beldgna i Umed, Skelleftea
och Lulea samt internetforséljning genom webbplatsen musikanten.nu.

DJ Service ar en aterforsaljare av musikinstrument och tillbehér samt uthyrning
av DJ-, PA- och ljusutrustning. Foretagets forsaljningsverksamhet bedrivs genom
butiks- och internetforsaljning och omfattar en fysisk butik beldgen i Stockholm
samt webbplatsen djservice.se.

Marknadsférhallanden

Handeln med musikinstrument och tillbehor i Sverige bedrivs i tva marknadsled
som utgors av leverantorer respektive aterforséljare. Som beskrivits ovan kan
leverantorsledet vidare delas in i ett tillverkarled och, for vissa varumarken, ett
distributorsled. I utredningen har den arliga totala omsattningen i Sverige for
musikinstrument och tillbehor uppskattats till 800-850 miljoner kronor ndr man
endast ser till svenska aterforsaljare. Om dven utlindska e-handelsforetag
inkluderas har marknaden uppskattats till 1-1,3 miljarder kronor.

Forsdljningen via e-handel har 6kat kraftigt under den senaste tiodrsperioden.
Aterforsiljare har under utredningen uppgett att det ar viktigt att ha en narvaro
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online eftersom det &r ett viktigt skyltfonster for att kunna na ut till
slutkonsumenter.

Av utredningen har framgatt att svenska aterforsiljare av musikinstrument och
tillbehor under flera ar har varit utsatta for stark prispress framst fran utlands-
baserade internetaterforsaljare som riktat sig till svenska konsumenter. De
utlandska internetaterforsaljarnas 6kade narvaro, bl.a. genom det
Tysklandbaserade foretaget Thomann, fran aren runt 2010 innebar ett 6kat tryck
pa de etablerade svenska aterforsaljarna vilket ledde till minskade marginaler.

Det utredda forfarandet

Mot bakgrund av den prispress som svenska aterforsiljare har mott fran
internationella e-handelsforetag, har Konkurrensverket i utredningsmaterialet
funnit indikationer pa att vissa aterforsaljare gentemot leverantorer har uttryckt
Onskemal om att leverantorerna vidtar atgarder for att astadkomma affarsmassigt
hallbara marginaler i aterforsaljarledet.

Under perioden 2010-2018 har leverantorer pa olika satt forsokt att tillmotesga
detta onskemal fran aterforsaljare. Utredningsmaterialet har indikerat att vissa
leverantorer har utvecklat strategier for att fa upp prisnivaerna pa
slutkundsmarknaden. I utredningsmaterialet finns exempel déar leverantorer i
kontakterna med aterforséljare hanvisat till slutkundspriser som har kallats t.ex.
“marknadspris” eller s.k. ”streetprice”. Det har i utredningen férekommit
indikationer pa att dessa har kunnat utgora ett tankt prisgolv fran leverantorernas
sida.

Nar aterforsdljares annonserade onlinepriser har avvikit fran leverantorers
angivna priser har det ibland lett till att andra aterforséljare har kontaktat aktuell
leverantor och saledes rapporterat prisavvikelser. Vidare har framkommit
indikationer pa att leverantorer — ibland i anledning av klagomal fran
aterforséljare — har vidtagit atgarder for att f{orma aterforsaljaren i fraga att
anpassa sina slutkundspriser efter leverantdrens uppmaningar. Sammantaget har
utredningen dock inte visat att aterforsdljare regelmassigt har tillmotesgatt sdidana
onskemal fran leverantorerna.

Det har ocksa forekommit vissa direkta kontakter mellan aterforsaljare som
handlat om prisnivaer pa marknaden.

I utredningen har vidare framkommit uppgifter som tyder pa att prisbevakningen
och kontakterna om slutkundspriser inte varit begransade till nagon enskild
produktkategori utan omfattat olika produktgrupper inom hela kategorin
musikinstrument och tillbehor. Det har dven framkommit att marknaden for
forsaljning av musikinstrument och tillbehor kannetecknas av en hog grad av
pristransparens och att anvandningen av digitala prisbevakningsverktyg, i vart
fall under senare ar, har varit utbredd bland aterforsaljare. Detta har inneburit
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mojligheter for aterforsaljare och leverantorer att automatisera prisbevakningen
och snabbt uppmarksamma avvikelser hos konkurrenterna.

Skal for beslutet

Rattslig grund

Av 2 kap. 1 § konkurrenslagen (2008:579), KL, och artikel 101 i férdraget om
Europeiska unionens funktionssatt, FEUF, foljer att avtal eller samordnade
forfaranden mellan foretag ar forbjudna om de har till syfte eller resultat att
hindra, begransa eller snedvrida konkurrensen pa marknaden pa ett markbart
satt. Detta galler sarskilt sddana avtal som innebér att inkops- eller forséljnings-
priser eller andra affarsvillkor direkt eller indirekt faststalls.

Avtal eller samordnade forfaranden mellan tillverkare och aterforsaljare som
direkt eller indirekt begransar aterforsaljarens majlighet att prissatta under en viss
niva, s.k. prisstyrning, anses som en sarskilt allvarlig konkurrensbegransning.
Sadana forfaranden omfattas inte heller av gruppundantaget for vertikala avtal.?
Foretagen har dock en mojlighet att i det enskilda fallet visa att agerandet leder till
konkurrensframjande effektivitetsvinster.

2 kap. 1 § KL och artikel 101 FEUF ér tillampliga oavsett om foretag befinner sig i
samma eller i olika marknadsled.? Daremot ar aktorernas forhallande till varandra
av betydelse for det juridiska och ekonomiska sammanhang inom vilket en
eventuell overtradelse bedoms. For konkurrenter ar utrymmet att samordna sin
prissattning mycket litet utan att 6vertrada konkurrenslagstiftningen. I vertikala
forhallanden som det mellan en leverantor och en aterforséljare finns det ett storre
utrymme att ha diskussioner om priser som kan vara neutrala eller positiva for
konkurrensen pa marknaden. Rena prisrekommendationer och avtal om hogsta
priser ar exempelvis som huvudregel tillatna.* Diskussioner om slutkundspriser
mellan foretag i olika marknadsled kan dock utgdra 6vertradelser av konkurrens-
reglerna om dessa gar utanfor vad som kan anses vara framjande eller neutralt for
konkurrensen. Detta kan huvudsakligen ske i tva typfall. Det ena dr om en
tillverkare och en eller flera aterforsiljare for diskussioner som resulterar i avtal

2 Artikel 4 (a) i Kommissionens férordning (EU) nr 330/2010 av den 20 april om tillimpningen av artikel 101.3 i
fordraget om Europeiska unionens funktionssitt pa grupper av vertikala avtal och samordnade forfaranden och
3 §ilag (2008:581) om gruppundantag for vertikala konkurrensbegréansande avtal. Se &ven punkt 4748 i
Europeiska kommissionens riktlinjer om vertikala begransningar (2010/C 130/01).

3 Se bland annat Kommissionens forordning (EU) nr 330/2010 av den 20 april 2010 om tillimpningen av artikel
101.3 i férdraget om Europeiska unionens funktionssétt pa grupper av vertikala avtal och samordnade
forfaranden, AEG ./. Kommissionen, C-107/82, ECLI:EU:C:1983:293, BMW Belgium m.fl. ./. Kommissionen, C-
32/78, 36/78 till 82/78, ECLI:EU:C:1979:191, Ford ./. Kommissionen, C-25/84 och 26/84, ECLI:EU:C:1985:340 och
Kommissionen ./. Volkswagen, C-74/04 P, ECLI:EU:C:2006:460, Activision Blizzard Germany GmbH ./.
Kommissionen, C-260/09 P, ECLI:EU:C:2011:62.

4 Se bland annat ingressen punkterna 6-7 respektive artikel 4 (a) i Kommissionens férordning (EU) nr 330/2010
av den 20 april 2010 om tillimpningen av artikel 101.3 i férdraget om Europeiska unionens funktionssitt pa
grupper av vertikala avtal och samordnade forfaranden.
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eller samordnat forfarande om vertikal prisstyrning. Det andra dr om en
leverantor sprider eller delar information mellan flera aterforsaljare sa att ett avtal
eller samordnat forfarande kommer till stand mellan dessa.

Begreppet avtal i 2 kap. 1 § KL och artikel 101 FEUF har en vidstrackt innebord.
For att kriteriet ska vara uppfyllt racker det med att det finns en gemensam vilja
mellan parterna och samstammiga dnskemal om att begransa konkurrensen.
Uttrycksformen har inte nagon betydelse.>

Relevant marknad

Relevant produktmarknad utgors av alla varor eller tjanster som pa grund av sina
egenskaper, sitt pris och den tilltankta anvandningen, betraktas som utbytbara av
konsumenterna.® Relevant geografisk marknad omfattar det omrade inom vilket
de berorda foretagen tillhandahaller de relevanta produkterna eller tjansterna,
inom vilken konkurrensvillkoren ér tillrackligt likartade och som kan skiljas fran
angransande geografiska omraden framfor allt pa grund av vasentliga skillnader i
konkurrensvillkoren.”

De i drendet aktuella leverantorerna respektive aterforsaljarna ar verksamma i
olika marknadsled dar leverantorerna agerar pa en uppstromsmarknad i
forhallande till aterforsaljarna som ar en del i distributionskedjan av
leverantorernas produkter.

Utgangspunkten for produktmarknadsavgransningen dr de produkter som
omfattas av det pastadda forfarandet, i det har fallet musikinstrument och
tillbehor som olika leverantorer séljer till aterforséljare.® Den hittillsvarande
utredningen indikerar att olika typer av musikinstrument varken ar utbuds- eller
efterfragesubstitut i uppstromsledet. Med hansyn hartill 4&r Konkurrensverkets
prelimindra beddmning att separata relevanta uppstromsmarknader kan
avgransas for respektive kategori av musikinstrument och tillbehor.

Pa nedstromsmarknaden, dér aterforsaljarna dr verksamma, bedomer
Konkurrensverket att produktmarknaden ar bredare @n enbart separata kategorier
av musikinstrument. Det beror pa att musikbutikerna bland annat konkurrerar
genom sin produktbredd avseende musikinstrument och tillbehor, och néstan
alltid parallellt salufor olika typer av produkter i sina butiker och webbsidor. En
annan fraga i utredningen har varit om forsiljning av musikinstrument och
tillbehor i fysisk butik respektive online sker pa olika produktmarknader.

5 Stockholms tingsratts mal nr PMT 17299-14, KKV ./. Goteborg Energi Gothnet m.fl., s. 28. Se dven mal T-41/96,
Bayer AG mot Kommissionen, p. 67-68.

¢ Europeiska kommissionens tillkdnnagivande om definitionen av relevant marknad i gemenskapens
konkurrenslagstiftning, EGT nr C 372, 9.12.1997, p. 7.

7 Europeiska kommissionens tillkénnagivande om definitionen av relevant marknad i gemenskapens
konkurrenslagstiftning, EGT nr C 372, 9.12.1997, p. 8.

8 Europeiska kommissionen har i d&rendet COMP/37.975 PO/Yamaha, punkterna 12-29, definierat separata
produktmarknader for olika kategorier av musikinstrument.
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Utredningen har dock klarlagt att priserna i t.ex. fysisk butik i valdigt hog grad
paverkas av priser som sétts i online, varfor forsaljning i fysisk butik och online
prelimindrt far anses ske pa samma produktmarknad. Nar det galler den for
arendet relevanta nedstromsmarknaden, dar bland andra ovan redovisade
aterforsaljare agerar, talar Konkurrensverkets utredning saledes for att denna
utgors av en marknad omfattande forséljning av alla musikinstrument och
tillbehor saval i fysisk butik som online.

Nar det galler avgransningen av relevant geografisk marknad pa uppstroms-
marknaden finns uppgifter i utredningen som talar for att tillverkare, oavsett om
det handlar om egna filialer eller kontrakterade distributorer, ser ett mervarde i
att ha lokal narvaro for att uppna syftet att silja musikinstrument till aterforsaljare
som vidaresaljer produkterna till konsumenter i Sverige. Leverantorerna har
normalt regelbunden kontakt med aterforsaljare och tillhandahaller bl.a.
utbildningar, saljsupport och bistar i marknadsforing. Detta talar for att den
relevanta geografiska uppstromsmarknaden preliminart kan avgransas till
Sverige.

For att bedoma den geografiska avgransningen pa nedstromsmarknaden har
utredningen tagit hansyn till att konkurrenssituationen i fysisk butik respektive
online till viss del kan bestaimmas av olika faktorer. Konsumenter som handlar i
fysisk butik kan vilja mellan butiker inom omraden som sannolikt dr ganska sma.
Bara sett till forsdljning i fysisk butik skulle marknaderna darfér kunna vara an
mer lokala dn Sverige som helhet. Omstandigheten att aterforséljare med fysiska
butiker i Sverige i normalfallet ocksa bedriver forséljning online, med i huvudsak
samma priser som i fysisk butik, och moéter konkurrens fran andra aterforsaljare
online, tyder dock pa att musikbutikerna konkurrerar med varandra i ett bredare
geografiskt omrdde dn endast i lokala omraden inom landet. Onlineaspekten kan
ocksa tyda pa en dnnu vidare geografisk marknad dn Sverige, men utredningen
har inte visat att betydande forsaljning till svenska konsumenter sker fran
onlinebutiker som inte har en aktiv strategi att sdlja i Sverige. Detta talar for att
relevant geografisk marknad i aterforsiljarledet ska avgransas till Sverige. Detta
inkluderar e-handelsforetag med forsaljning i Sverige som har en tydlig strategi
att marknadsfora sig till svenska konsumenter, med t.ex. svensksprakig hemsida
och kundservice, saisom Thomann.

Konkurrensverket tar dock inte slutlig stallning i frdgan om relevanta marknader
eftersom det inte ar nodvandigt for att fatta beslut i arendet.

Beddmning av de utredda férfarandena

Av utredningsmaterialet framgar att ett antal leverantorer har haft aterkommande
kontakter med aterforsiljare av musikinstrument och tillbehér om slutkunds-
priser for sadana produkter. Utredningen har indikerat att kontakterna mellan
vissa aktorer och under vissa perioder har varit timligen frekventa. Det har ocksa
framkommit indikationer om att en betydande del av ifragasatta kontakter mellan

8 (10)



KONKURRENSVERKET BESLUT

Swedish Competition Authority 2020-02-20 Dnr 187/2018

leverantorer och aterforsiljare sannolikt har varit muntliga. Utredningen har
vidare visat att kontakterna har genomforts i en affarsmiljo dar olika typer av
prisbevakningsverktyg har haft en utbredd anvandning, vilket generellt gor det
enklare att identifiera prisavvikelser. Med hansyn hartill och till att kontakterna
bedoms ha férekommit marknadsbrett har Konkurrensverket under utredningen
preliminért bedomt att en eventuell prisstyrning har kunnat ha en negativ
paverkan pa konkurrensen pa marknaden.

Som redogjorts for ovan ger konkurrensreglerna ett visst utrymme for kontakter
mellan en leverantor och en aterforsaljare avseende slutkundspriser och strategier
som anses framjande eller neutrala for konkurrensen.

Sammantaget har utredningen inte visat att leverantorer och aterforséaljare
uttryckligen, vare sig skriftligt eller muntligt, avtalat om fasta eller lagsta
slutkundspriser. Utredningen ger inte heller stod for att de kontakter mellan
leverantorer och aterforsaljare om slutkundspriser som forekommit har medfort
att aterforsdljarnas prissattning utgjort ett uttryck for parternas gemensamma
vilja. Utredningen ger séledes inte heller stod for att gora gdllande att ett
underforstatt avtal eller samordnat férfarande mellan ndgon av de i d&rendet
utredda leverantorerna och deras respektive aterforsaljare ska ha uppkommit i
konkurrensréttslig mening.

Det har inte heller framkommit stod for att prisinformationen som har utbytts
mellan aterforséljarna har varit tillrackligt konkret for att undanrdja den
strategiska osdkerheten pa marknaden sa att ett avtal eller ett samordnat
forfarande ska anses ha kommit till stdnd mellan de utredda aterforsdljarna i detta
arende.

Slutsats

Eftersom utredningen inte ger stod for att de i detta drende utredda aktorerna har
deltagit i ett forfarande som utgor en 6vertradelse av 2 kap. 1 § KL och artikel 101
FEUF saknas det skal for att fortsadtta utreda drendet.

Konkurrensverkets beslut att inte utreda saken vidare innebar inte ett
stallningstagande till om forfarandet strider mot konkurrensreglerna.

Sarskild talan
Konkurrensverkets beslut att inte utreda det patalade konkurrensproblemet
ytterligare kan inte 6verklagas. Detta foljer av 7 kap. 1 § KL.

De foretag som berors av forfarandet kan pa egen hand vacka talan vid domstol
for att fa saken provad enligt 3 kap. 2 § KL.
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KONKURRENSVERKET BESLUT

Swedish Competition Authority 2020-02-20 Dnr 187/2018

Sarskild talan om forbud mot konkurrensbegransande samarbete mellan foretag
enligt 2 kap. 1 § KL (eller enligt artikel 101 FEUF) vacks genom ansokan om
stamning vid Patent- och marknadsdomstolen.

Detta beslut har fattats av generaldirektoren. Foredragande har varit
konkurrensradet Erik Westerstrom.

Rikard Jermsten

Erik Westerstrom

Detta beslut publiceras pa Konkurrensverkets webbplats.
Kopia:

Order Music Sweden AB

Andreassons Musik och Data AB

AB Halméns Musikinstrumenthandel
Musikanten i Umea AB

Discjockey Service Handelsbolag

Music Retail Sweden AB (i konkurs)

4Sound Logistics AB (i konkurs)

Luthman SMTSS AB (i konkurs)

Luthman Nordic AB

Electronic Musical instruments Roland Scandinavia A/S Danmark Filial
Yamaha Music Europe GmbH Filial Scandinavia
Clavia Digital Musical Instruments AB

Fender Scandinavia AB

Pearl Music Europe B.V Holland Filial
Polysonic Scandinavia AB

Crafton Musik AB

EM Nordic AB

Fitzpatrick Import Group AB
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