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Sammanfattning

Konkurrensverket avstyrker utredningens forslag om ett forbud mot att anvanda
kommersiella annonser pa sociala medier till konsumenter vid marknadsforing av
alkoholdrycker och de alkoholhaltiga preparat som ur konsumtionssynpunkt ar
att jamstalla med alkoholdrycker eller annars kan antas anvandas som berusnings-
medel.

Konkurrensverket har inga synpunkter i 6vrigt pa utredningens forslag.

Skalen for Konkurrensverkets beddomning

Det finns idag dels allmadnna marknadsforingsrattsliga regler i marknadsforings-
lagen (2008:486), dels specifika regler om marknadsforing av alkohol i 7 kap.
alkohollagen (2010:1622). Utredningen konstaterar bland annat att det inte finns
nagra konkreta fel med den nuvarande regleringen av marknadsforing av alkohol
(s. 109). Exempelvis dr regeln om sarskild mattfullhet, liksom den som inte tillater
marknadsforing riktad mot barn och ungdomar, i sig &ndamalsenliga och dess-
utom medie- och teknikneutrala och darigenom redan i dag tillampliga dven pa
internetbaserade medier. Konkurrensverket ifragasatter darfor behovet av den
restriktivare reglering som utredningen foreslar. Regleringen medfor ocksa
utmaningar avseende gransdragningsproblematiken om vad som utgor en
kommersiell annons pa sociala medier.

Forslaget i marknadsforingsdelen innebar att foretag inte kommer att kunna
anvanda sig av kommersiella annonser for alkohol i sociala medier. Det forefaller,
enligt utredningen, oklart hur stora konsekvenser det kan komma att bli av for-
slaget. Det ar, enligt utredningen, troligt att mindre foretag kommer att paverkas
mer &n storre av den foreslagna begransningen da dessa normalt inte har samma
ekonomiska resurser och darfor i storre utstrackning kan vara hanvisade till att
anvanda sig av t.ex. sociala medier. Konkurrensverket bedomer att utredningens
forslag kommer att paverka sma foretags konkurrensformaga negativt och att
forslaget medfor konkurrenssnedvridande effekter.
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Den pagaende digitaliseringen, inklusive sociala medier har tilldragit sig stor
uppmarksamhet fran olika konkurrensmyndigheter, bade inom och utanfér EU.
Konkurrensverket har nyligen redovisat hur digitaliseringen paverkar olika
marknader i rapporten Konkurrensen i Sverige 2018. En av slutsatserna fran rappor-
ten ar att det generellt sett inte 4r meningsfullt att skilja digitala fran analoga
marknader langre. Konkurrensverket har inte analyserat utbytbarheten mellan
digitala och analoga annonser, men en ”teknikneutral” reglering av annons-
marknaden bor foredras. Det innebér att reglerna for annonsering pa sociala
medier, eller andra digitala plattformar, bor omfattas av motsvarande regler som
géller for analog annonsering.

I Sverige tillampas effektlandsprincipen pa marknadsforingsomradet. Denna
innebar bl.a. att svensk ratt anses tillamplig pa marknadsféring som har effekt pa
eller riktar sig mot den svenska marknaden, &ven om marknadsforingen harror
fran utlandet, samt att svensk myndighet anses behorig att ingripa mot sddan
marknadsforing. Tillsynsverksamhet mot ex territoriella subjekt i detta samman-
hang ar mycket komplex och resurskrdavande.

Mot denna bakgrund avstyrker Konkurrensverket utredningens forslag om ett
forbud mot att anvanda kommersiella annonser pa sociala medier till konsumen-
ter vid marknadsforing av alkoholdrycker och de alkoholhaltiga preparat som ur
konsumtionssynpunkt ar att jamstdlla med alkoholdrycker eller annars kan antas
anvandas som berusningsmedel (avsnitt 3.17).

Konkurrensverket har inga synpunkter pa utredningens 6vriga forslag.

Detta yttrande har beslutats av generaldirektoren. Foredragande har varit
konkurrenssakkunnige Marten Tornqvist.

Rikard Jermsten

Marten Tornqvist
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